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TÍTULO 
 

El Parlache  en la radio juvenil  

Emisoras Tropicana 102.9  y  Energía 97.9  

De Medellín 
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INTRODUCCIÓN 
 

Este trabajo de investigación tiene el propósito de presentar un análisis sobre  

el manejo que le dan los locutores al parlache en la radio juvenil; en las 

emisoras Tropicana 102.9  y Energía 97.9 de Medellín así como algunos 

aspectos de identificación, el uso de los recursos que maneja la emisora como 

su programación musical, los concursos,  y la transmisión en general de 

mensajes por este medio que contienen expresiones del parlache así como los 

elementos y factores de comunicación en radio como difusores de identidad, 

educación y cultura en la ciudad de Medellín. 

 

El objetivo central de esta investigación es darle un  análisis a los aspectos del 

lenguaje radial que utilizan los locutores y su influencia en la audiencia y el 

impacto en la educación y cultura, de su público objetivo o target en este caso 

los jóvenes de los sectores populares y marginados de la ciudad, que a través 

del tiempo han presentado cambios lingüísticos y transformaciones de la 

realidad, en donde el sector social más afectado ha sido el de los jóvenes. Por 

esto, a pesar de que el parlache es una variedad dialectal que se ha extendido 

por a todas las clases sociales, los géneros y las edades, la mayor parte de sus 

hablantes y los que lo usan con mayor propiedad y frecuencia son los jóvenes. 

 

.
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FORMULACIÓN DE LA PREGUNTA 

 

¿Cómo el lenguaje usado por los locutores de la emisora Tropicana  102.9 y 

Energía 97.9 de Medellín, contribuyen a procesos de educomunicación, con el 

parlache entre los  jóvenes oyentes de la ciudad? 
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HIPÓTESIS 
 

 

 

Emisores y los receptores son los dos elementos imprescindibles en  los 

procesos comunicativos que condicionan radicalmente el lenguaje en los 

medios, Los oyentes  percibe los mensajes de manera  que son capaces de 

captarlos, es por esto que los locutores a la hora de dirigir sus mensajes deben 

tener en cuenta su expresión así como los recursos utilizados en el medio para 

emitirlos, en  las  emisoras Tropicana 102.9 y Energía 97.9 de Medellín Los 

locutores transmiten al oyente mensajes con códigos conocidos para ellos. El 

público al que se dirigen son jóvenes de los sectores populares y marginados 

de la ciudad y es por esto que utilizan el parlache como   lenguaje, en sus 

emisiones y programas para subir el rating.  Le dan un manejo al Parlache que 

inapropiado ya que desconocen que este dialecto social lo utilizan los jóvenes 

para comunicarse entre sí y está directamente ligado con la violencia y la 

agresión y es propio de los sectores populares aunque se haya extendido por 

toda la ciudad y el país este dialecto pertenece solo a ellos, su uso va  en 

busca de audiencia sin pensar  que a través de este medio de comunicación 

que es escuchado en su mayoría por jóvenes que se forman en entornos 

sociales difíciles, puede influir teniendo efectos negativos. 
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 
 

 

El parlache se define como un dialecto social que surge y se desarrolla en los 

sectores populares de Medellín, como una de las respuestas que los grupos 

sociales excluidos de la educación, de la actividad laboral y la cultura dan a los 

otros sectores de la población, frente a los cuales se sienten fuertemente 

marginados”. En las Emisoras de radio juvenil Tropicana 102.9 y Energía 97.9 

de Medellín  los locutores son los  encargados de difundir este dialecto a su 

audiencia, en sus emisiones, programas y concursos, el propósito de esta 

investigación es conocer  el lenguaje usado por estos locutores , para saber si 

contribuyen a procesos de educomunicación, con la utilización del parlache 

para llegar a los   jóvenes oyentes de la ciudad sin que esto intervenga en 

procesos de educación, perjudique o genere efectos negativos en ellos, debido 

a que muchos medios radiofónicos utilizan el parlache como estrategia con el 

fin de llamar la atención y poder  acaparar mayor público con fines que no 

aportan nada a los radioescuchas y que solo son para beneficio de las 

emisoras, se observa que algunas formas de expresión pueden estar  

relacionadas con la música que se escucha en la emisora y la liricas de las 

canciones, es por esto que se consideran todas las actividades y prácticas 

culturales influyen en el lenguaje, entonces la música que programan las 

emisoras Tropicana y Energía que en su mayoría son canciones del género 

reggaetón, influyen en el lenguaje de los oyentes, aportando al léxico de estos 

palabras proveniente de otras regiones del Colombia  incluso de otros países, 

haciendo que esos dialectos sociales compartan palabras y expresiones que se 

quedan en los locutores y el público que los está escuchando.  
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 JUSTIFICACIÓN 
 

 

A través de este proyecto de investigación buscamos darle un análisis al 

discurso de los locutores de las emisoras  Tropicana Medellín 102.9 y Energía 

97.9  para conocer las implicaciones del parlache como dialecto juvenil en el 

que se pretende revelar las grandes diferencias sociales y educativas  que 

hacen del parlache un medio de expresión en esta sociedad multicultural. 

 

La investigación quiere brindar un aporte social y cultural sobre el manejo del 

lenguaje en los medios de comunicación, en este caso la radio, dado a que el 

parlache tiene procesos de desarrollo y difusión,  además que revela una serie 

de cambios lingüísticos de  una parte importante de los jóvenes de la ciudad, 

quienes han adoptado este lenguaje como identidad propia, para sentir una 

independencia rompiendo con lo establecido y logrando incluir en su forma de 

expresión una serie términos propios del parlache . 

 

El proceso investigativo mostrará el parlache como un lenguaje que utilizan los 

locutores en las emisoras Tropicana de Medellín 102.9 y Energía 97.9, ya que 

no hay antecedentes del investigaciones del uso del parlache en la radio 

juvenil, así mismo identificar los factores que hacen del parlache un dialecto de 

unión e identificación entre los jóvenes y a su vez la forma como establece 

barreras y en ocasiones se traduce como insultos o burlas entre los que hablan 

este tipo de lenguaje argótico o quienes escuchan. 
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OBJETIVOS 
 

 

OBJETIVO GENERAL 

 

Analizar el manejo que le dan los locutores al parlache en la radio juvenil; en 

las emisoras Tropicana 102.9  y Energía 97.9 de Medellín, como procesos de 

educomunicación. 

 

 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

 

Identificar el uso de los recursos que maneja la emisora como: programas, 

llamadas y concursos en los que se usa el parlache. 

 

Definir qué aspectos lingüísticos hacen parte de la forma de expresión de los 

locutores de las emisoras Tropicana y Energía. 

 

Analizar elementos y factores de comunicación en radio como difusores de 

identidad, educación y cultura. 

 

Caracterizar el lenguaje de los locutores de las emisoras Tropicana  

Medellín102.9 y Energía 97.9. 
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 MARCO TEÓRICO 
 

 

La comunicación en radio tiene que ser real y posible. De nada serviría emitir 

mensajes si el  locutor lo hace con un lenguaje argot donde los oyentes y más 

en este caso los jóvenes desconocen este tipo de palabras no se identificarían 

con una emisora la cual es ajena a su modo de expresarse.  Las emisoras 

Energía y Tropicana de la Fm son las dos abanderadas del parlache en la radio 

ellas han tomado el dialecto del barrio para relacionarse, para llegarles más a 

los jóvenes de la ciudad quienes creen en las palabras libres, en la expresión 

libre, en su significado y en el valor de ellas que a su vez los excluye de la 

sociedad. 

En general, los jóvenes de los barrios populares de Medellín, y especialmente 

quienes están vinculados  a las bandas, hablan un dialecto de profunda 

identidad, a través de este lenguaje se expresa las características culturales de 

un sector importante de los habitantes de la ciudad. Los jóvenes, 

especialmente los de los sectores populares, por un sentido lúdico y de 

creatividad, generan nuevas palabras y expresiones, y reafirman su sentido 

cultural con estas formas de comunicar, como respuesta a la exclusión social y  

económica a la que están sometidos. 

“El parlache se define como un dialecto social que surge y se desarrolla en los 

sectores populares de Medellín, como una de las respuestas que los grupos 

sociales excluidos de la educación, de la actividad laboral y la cultura dan a los 

otros sectores de la población, frente a los cuales se sienten fuertemente 

marginados. Las profundas transformaciones sociales, culturales y laborales de 

Medellín generaron y dieron origen a una serie de cambios lingüísticos y a una 

nueva forma de simbolizar y de expresar la realidad urbana. Estos cambios 

lingüísticos fueron gestados y fortalecidos fundamentalmente por los jóvenes 

que habitan los sectores populares de Medellín y de su área metropolitana. La 

irrupción de este lenguaje fue tan grande que trascendió las fronteras de los 

sectores populares de Medellín, en donde tuvo origen, para convertirse en una 

forma dialectal que usan otros  grupos sociales. Hay que  aclarar y  es que el 

parlache no se debe simplificar como un lenguaje de narcos porque es una 
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forma de hablar que se ha construido a lo largo de las últimas décadas y con el 

paso del tiempo sigue incluyendo palabras nuevas. El parlache es calificado 

como un lenguaje vulgar pero hombres y mujeres entre los 15 y 24 años, lo 

valoran positivamente”1.  

El parlache se desarrolló desde los bajos fondos de los camajanes de los 

sesenta a la muchacha de los ochenta, por los caminos de la marginalidad. 

Una parte de los usuarios de este lenguaje, vinculados al mundo del tráfico de 

las drogas, contribuyó a extenderlo y a convertirlo en un referente para muchos 

sectores de la sociedad. Pero, además, el lenguaje que brotó en las zonas 

oscuras de la sociedad se ha vuelto muy PLAY. Segmentos de jóvenes de 

clase media y alta usan coloquialmente muchos de estos términos. 

Los medios también han querido incluir el parlache entre su metodología de 

trabajo porque saben que el público juvenil se sentirá parte de ellos al 

escucharlos, titulares de prensa, telenovelas, programas de humor y en la radio 

el parlache ya no es un lenguaje de gente de estratos bajos, de gente poco 

culta. La violencia es la causa más importante para explicar el surgimiento del 

parlache, sus palabras indican la muerte, la religiosidad, la sexualidad, 

relaciones interpersonales y obviamente la violencia que se vive en la ciudad. 

Las palabras que hacen parte de este lenguaje no son gratuitas, la agresión, 

desvalorización, la intolerancia acompañan a quien hacen uso de este dialecto.  

Si se reconoce la variabilidad como una característica del habla urbana, y se 

considera que la comunidad lingüística urbana es una unidad heterogénea, y 

con mucha razón debemos reconocer su variabilidad y heterogeneidad como 

características relevantes de la comunidad lingüística de Medellín, porque está 

constituida por grupos sociales que presentan diferencias muy marcadas en 

todos los aspectos socioeconómicos y culturales, los cuales se expresan en los 

dialectos  sociales que utilizan los distintos grupos en los procesos de 

comunicación. El crecimiento desigual de la ciudad genera dificultades de 

comunicación entre los diferentes grupos sociales  que la habitan. En la medida 

en que los grupos sociales se separan, van generando y consolidando 

                                                 
1
 Henao Salazar José Ignacio, Castañeda Naranjo Luz Stella, El Parlache, Medellín, Editorial 

U.de A  2001.pag Introducción–XIII-pag-3 
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dialectos sociales, porque tanto los referentes que presentan su mundo, como 

los valores que los atan a la ciudad, son muy diferentes2. 

 

El parlache es un dialecto social porque es una de las formas de comunicación 

utilizada por la mayor parte del sector social más joven de la ciudad de 

Medellín y de su área metropolitana, pertenecientes a los estratos sociales uno, 

dos, y tres. Este dialecto es diferenciador de los procesos de comunicación, y 

sólo los iniciados, los que lo reconocen o lo conocen el contexto lingüístico 

donde opera el parlache, pueden comunicarse con esta variedad lingüística. 

 

“La radio es un medio de comunicación con un único soporte comunicativo: el 

sonido. Es un medio ciego y por tanto, la necesidad de comunicar mensajes 

que sólo pueden percibirse por vía auditiva se convierte en la principal 

referencia que se debe tener en cuenta para entenderlas peculiaridades del 

lenguaje y la comunicación radiofónica”. 3 

 

En las emisoras juveniles se les ha agregado el parlache o la jerga actual con 

el fin de generar más empatía y familiaridad con el oyente a tal grado de 

escuchar frases y palabras que años a tras jamás los locutores de la época se 

pudieran haber imaginado que dirían. Del parlache en la radio se podría decir 

que las jergas juveniles como se escuchan en las emisoras Tropicana y 

Energía de Medellín como: mi niño, bacán, chévere, parce, entre otras, estos 

dialectos intercambian expresiones, dan y reciben palabras o se las inventan. 

Pero hay que entrar a analizar el manejo que le dan los locutores de las 

emisoras al parlache, muchos de los jóvenes que escuchan estas emisoras no 

saben el significado de este lenguaje, de donde viene, por que se generó, 

quienes lo hablan, simplemente los oyentes se divierten por la forma en que los 

locutores lo expresan, es absurdo incluirle al parlache lo vulgar, lo guache pues 

se puede crear una idea, de que el parlache es lo grosero que dicen y la verdad 

no conocen a fondo este dialecto para poderle dar el manejo apropiado y para 

atreverse a decir que están educando a los jóvenes por medio de él.  

                                                 
2
 Henao Salazar José Ignacio, Castañeda Naranjo Luz Stella, El Parlache, Medellín, Editorial 

U.de A  2001.pag Introducción–XIII-pag-3 
3
 ORTIZ, Miguel Ángel y MARCHAMALO Jesús, Técnicas de comunicación en la radio. La 

realización radiofónica, España, ediciones Paidós Ibérica S.A 1994. 
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Los locutores tienen un gran  espacio que para explotar de una manera 

adecuada con una programación que aporte en la formación de los jóvenes y 

que la participación de estos no sea solo para insultar a los hombre o mujeres 

infieles, al que le quito la novia (o) o , también se puede otro tipo de 

participación,  un medio que se utilice para beneficios de los oyentes y no para 

empobrecer más su nivel intelectual, para incentivar actos de violencia verbal, 

la radio es un medio para empoderarse de la buena información, del 

intercambio de ideas sobre temas de interés social, para escuchar y 

entretenerse. 

Es de suma importancia que quien emita mensajes en radio, en este caso los 

locutores conozcan el origen de los dialectos, sociolectos y expresiones para 

no caer en graves errores y hacer mal uso de estos, en el caso del parlache y 

las palabras que hacen parte de este, es grave transmitirlas sin ningún criterio 

solo porque son de origen popular y pensando solo en el rating que es el 

interés que muestran algunas de  las emisoras comerciales hoy por hoy, sin 

tener en cuenta que es un dialecto social lo utilizan los jóvenes de los sectores 

marginados de la ciudad para comunicarse entre sí y está directamente ligado 

con la violencia y la agresión. Sin duda la mucha gente emplea palabras 

soeces libremente con los amigos, pero en un medio como la radio se debe ser 

cuidadoso en los contenidos que emite ya que por tener un publico objetivo los 

jóvenes, estos pueden percibir y captar los mensajes pero más que esto 

pueden caer en el error de repetir lo escuchado y por el hecho de que un 

locutor lo diga en un medio masivo de comunicación creer que está bien 

reproducir todo lo que escuchan en la radio.  

“La música es un factor clave a la hora de  abordar el tema de los jóvenes en la 

radio. cuando el medio miró a los jóvenes como una franja importante  de 

audiencia, la programación musical se constituyó en el “gancho” perfecto para 

ganar a los potenciales oyentes. A partir de la música se tejen una serie de 

relaciones que vinculan a los jóvenes con la radio desde otras perspectivas.”4 

Cada radio tiene o debe tener un perfil musical. La música le da identidad a la 

emisora y se diseña desde los gustos de la audiencia  a la que se dirigen, al 

                                                 
4
 BUENDÍA, Alexander, Jóvenes  radio y ciudadanía, Bogotá, axis mundi,  pág. 56, 2006  
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target. En este caso estamos hablando de las emisoras Energía y Tropicana de 

Medellín las cuales  están dirigidas a un público de jóvenes que les gusta el 

dialecto informal, descomplicado y el uso de algunas palabras del parlache. 

Estas emisoras son las más escuchadas en la ciudad pero tienen una 

audiencia objetiva que son  los habitantes de los sectores populares. 

La gente  no enciende la radio buscando educación sino compañía y más si se 

trata de emisoras comerciales, la radio comparte música. Su deber es 

entretener, alegrar, electrizar al joven que necesita sentir esas ganas de rumba, 

de encuentro con sus amigos, de recordar un buen momento. Todos los 

programas radiofónicos, de una u otra forma incluyen música en sus cortinas, 

fondos, ambiente. Las emisoras Tropicana y Energía, tienen algunas 

semejanzas como  la forma de expresarse de los locutores, el público al que se 

dirigen que en su mayoría son jóvenes y la música den este caso el género que 

las identifica es el reggaetón de hecho estas emisoras musicales integran a su 

léxico las palabras comunes de su género musical. Tal es el caso de emisoras 

donde constantemente preguntan a sus oyentes: “¿para dónde vas de Perreo 

esta noche? “, teniendo en cuenta que la palabra Perreo es un sinónimo de 

rumba para los boricuas precursores de este genero música el cual influyen 

notablemente el lenguaje de los oyentes, aportando palabras proveniente de 

otras regiones del Colombia  incluso de otros países, haciendo que esos 

dialectos sociales compartan palabras y expresiones que se quedan en el 

léxico en los locutores y el público que los está escuchando, el reggaetón tomó 

fuerza en Colombia y más en nuestra ciudad algunos artistas como J Balvin, 

Yelsid, Reikon insertaron algunas expresiones del parlache en sus canciones y 

los jóvenes les gusta sus letras porque se sienten identificados con los artistas 

además  muy cerca a su realidad por medio de las canciones. 

 

 “El conocimiento de la audiencia, el estudio del receptor del mensaje, resulta 

de suma importancia en el proceso de comunicación radiofónica. De hecho, la 

elaboración y concepción de los mensajes estarán condicionadas, 

necesariamente, por la audiencia a la que éstos teóricamente van dirigidos. De 
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este modo, los formatos y contenidos deberán adecuarse a las características 

del ámbito potencial donde se encuentran los oyentes.”  5 

 

Algunas  emisoras como Energía y Tropicana están difundiendo este  dialecto, 

que para muchos es  impropio pero  que tiene raíces e identifica a muchos 

jóvenes que desean expresarse tal y como son, sin tapujos ni restricciones, 

ahora  el parlache no es exclusivo de los sectores populares ahora esta 

esparcido por toda la ciudad formando identidad y una cultura del lenguaje en 

Medellín algunos locutores no tienen problema en decir “ mi niño” , “ parcero” 

entre otras. 

Hay que tener en cuenta que así la radio se modifique en su entorno y 

tecnología, perdurará como un medio simple de comunicación y expresión de 

las manifestaciones humanas. Estamos en la etapa de la radio donde los 

receptores son muchísimo más interactivos  y las audiencias son mucho más 

integradas a las emisoras, parecen familias conversando al aire, no hay que 

descuidar el proceso educativo en un medio comunicativo como la radio que 

así pasen los años, será un medio de gran impacto social. “CARACOL Y RCN 

se les reconoce por sus modernos sistemas de radiodifusión y por su presencia 

en la multimedia. Empresas líderes ante las diferentes comunidades por su 

innovación, su sistema informativo, su programación, su producción radial”6. 

 

Concretamente la radio se constituye como  una herramienta que fomente 

procesos de desarrollo humano y social para que se fortalezca la cultural, ya 

que hoy en día es un  vehículo esencial para la difusión de mensajes que 

apunten al fortalecimiento de educación, cultural y la sociedad. Orientada al 

mejoramiento de la calidad de vida de comunidades marginadas, a través de 

programas en distintos entornos educativos en lugar de vivir en una constante 

competencia por ser la más escuchadas en la ciudad, valiéndose de recursos 

como son los concursos donde entregan grandes premios que van desde 

                                                 
5
 ORTIZ, Miguel Ángel y MARCHAMALO Jesús, Técnicas de comunicación en la radio. La 

realización radiofónica, España, ediciones Paidós Ibérica S.A 1994. 

 
6
 PEREZ, Angel y CASTELLANO Nelson, La radio del tercer milenio-caracol 50 año 

Bogotá, 1998 
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entradas a diferentes eventos donde los dj de estás emisoras son los 

animadores de estos ,pasando por  electrodomésticos hasta cirugías plásticas, 

para lograr enganchar a los oyentes pertenecientes especialmente a los 

sectores populares  con el objetivo de ganar seguidores, y más aún los 

locutores deberían ser quienes actúen de maneras éticas sin que perjudiquen a 

su audiencia , ya que son ejemplo para sus oyentes debido a  que los jóvenes 

imitan y reproducen gran cantidad de lo que escuchan en los medios de 

comunicación y más si quien esta dirigiéndose a ellos habla con los mismos 

códigos y tiene la misma forma de expresión, utilizando las palabras que 

identifican  a este grupo poblacional. El encuentro con la audiencia es una 

buena estrategia, de esta manera las cabinas dejan de ser el punto de difusión 

para convertirse en un cruce de caminos. 

 

Por su parte Los jóvenes en busca de una mejor educación deberían ser 

quienes exijan un poco más de información actual, cultural algo que sirva para 

su desarrollo educativo, acompañado igualmente de entretenimiento, 

programas con buen contenido, sin dejar a un lado sus convicciones e 

ideologías y sin pretender que supriman un lenguaje que hace parte de sus 

vidas, sus costumbre y su entorno ya que los oyentes de estas emisoras les  

jóvenes les gusta el género musical que estas programan, sin embargo 

actualmente parece ser que Tropicana y Energía como medio comercial están 

ocupadas en una única  finalidad, “el lucro”, atender los resultados del rating en 

la medida en que suban o bajen de casilleros de el estudio general de medios 

(EMG), si bajan se les dificulta los contratos publicitarios, no hay una 

preocupación por los oyentes ni  por lo que están diciendo al aire, solo vender 

parece ser la única meta, el único objetivo y su única preocupación. 

 

No se trata entonces de decidir cual es mejor, si la locución de antes o la de 

ahora , pero vale la pena hacer un ejercicio reflexivo y preguntarnos como 

comunicadores hasta que punto debemos cambiar las leyes y generalidades al 

hablar por un medio tan eficaz y tan influyente como lo es la radio. 
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MARCO REFERENCIAL 

 
 

Situación de la radio en el mundo 

 
“En materia de radio, los cambios han sido tan rápidos que parecen tiempos 

prehistóricos aquellos en que Guillermo Marconi, físico italiano, hizo sus 

primeras transmisiones inalámbricas, en 1895, para inaugurar este invento. El 

antiguo receptor, con cristal de galena, que atrapaba con dificultad las ondas 

hertzianas, contrasta con la radio del siglo XXI que rueda por el mundo sin 

limitaciones ofreciendo, por vía satélite, terrestre o Internet, gran variedad de 

servicios y ventajas. 

A partir de la creación de la primera emisora, denominada KDKA, en Pittsburg, 

Estados Unidos, en 1920, la radio configuró tres líneas básicas de evolución: 

comercial, pública y comunitaria. El desarrollo de estas tendencias se hizo de 

acuerdo con las circunstancias especiales que dieron origen a la radio en cada 

país o continente. Mientras en América se impuso el modelo comercial, en 

Europa la radiodifusión pública ejerció un mayor liderazgo y, como una vía 

alternativa a estas opciones, en muchas regiones se desarrolló la radio 

comunitaria. 

La primera emisora comercial se fundó en los Estados Unidos, en 1927. 

Actualmente funcionan 11.012 estaciones comerciales en ese país y miles de 

emisoras alrededor del mundo a cargo de personas naturales o jurídicas 

titulares de las licencias. Buena parte de estas emisoras están integradas a las 

grandes cadenas. 

La CNN, por ejemplo, tiene cerca de 2.000 afiliadas. Algunas de estas cadenas 

pertenecen, a la vez, a grupos económicos con vínculos en la prensa y la 

televisión. 

Las dinámicas de su desarrollo han estado en función del mercado publicitario 

y sus audiencias. Con una tendencia a la segmentación, busca cada vez 

mejorar la fidelidad de los oyentes y aumentar sus índices de sintonía. Es un 

sector organizado en cámaras o asociaciones para proyectar su desarrollo y 

atender sus asuntos gremiales. 
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La primera emisora pública fue la British Broadcasting Corporation, BBC, en 

Londres, en 1922, como un medio orientado a la información, educación y 

entretenimiento. Poco después, varios Estados crearon su propio servicio de 

radiodifusión para divulgar la cultura y educación en su país. Incluso, en 

diferentes idiomas, han logrado captar importantes audiencias extranjeras para 

dar a conocer sus sistemas económicos y políticos. 

Además de la BBC, los ejemplos más notables de la radio pública, homólogas 

de la Radiodifusora Nacional de Colombia, son: Radio Canadá Internacional, 

creada en 1945 para divulgar la identidad y valores de ese país. Radio Francia 

Internacional, que tiene como fundamentos de su actividad la libertad y la 

responsabilidad. La Deutsche Welle de Alemania, cuya particularidad es su 

sistema de financiación con los cánones que pagan sus oyentes y los ingresos 

de publicidad. La Radio Nacional de España que no tiene publicidad y trabaja 

con el principio de la rentabilidad social. 

  

La RAI Internacional que difunde la lengua y la cultura italiana. La Voz de Rusia 

que transmite en varios idiomas extranjeros desde 1929. Y, Voice of América 

que constituye el servicio de radiodifusión del gobierno de Estados Unidos. 

La primera emisora comunitaria se fundó en Río Grande Do Sul, Brasil, en 

1931, pero también hay registros que identifican su origen con Radio Sutatenza 

en 

Colombia, en 1947, o con la emisora KPFA, fundada por Lew Hill, en 1949, en 

Berkeley, California. A cargo de organizaciones sin ánimo de lucro, el objetivo 

de la programación de estas emisoras es el mejoramiento de las condiciones 

de la comunidad local. Hay emisoras comunitarias en los cinco continentes, 

integradas a varias organizaciones gremiales, la más destacada de las cuales 

es la Asociación 

Mundial de Radios Comunitarias, AMARC. En América, luego del liderazgo que 

asumió Colombia en 1995 para reglamentar estas emisoras, se inició un 

proceso similar en otros países como Venezuela, Bolivia, Chile, Uruguay, 

Estados Unidos. 

El funcionamiento de estas corrientes de radiodifusión no ha estado libre de las 

tensiones propias de la naturaleza disímil de las organizaciones 

concesionarias. En España, por ejemplo, hay una controversia entre la radio 
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comercial y las radios locales, a cargo de las comunidades autonómicas, por la 

financiación que éstas reciben del presupuesto público, lo cual se considera 

incompatible con el régimen de libre competencia. En Estados Unidos, los 

radiodifusores comerciales se quejan por la operación irregular de las 

estaciones educativas de baja potencia. En Chile, los radiodifusores 

comunitarios protestan por las pocas garantías que tienen para su operación. 

También hay inquietudes frecuentes, en la mayoría de los países, por la 

operación ilegal de emisoras. 

Independiente de los modelos de radio que hayan sido implementados en cada 

país, hay algunas características comunes a este desarrollo. En general, los 

estados tienen el control de la planificación, gestión, uso y vigilancia del 

espectro radioeléctrico, considerado como un bien público. La adjudicación de 

las licencias se realiza mediante concurso, excepto las que son de uso estatal 

que se otorgan en gestión directa. Las concesiones tienen un período 

determinado, prorrogables de acuerdo con la legislación de cada país. Y, la 

Unión Internacional de 

Telecomunicaciones coordina la aplicación de las disposiciones y convenios en 

aspectos técnicos y de reglamentación. 

Pero todo el andamiaje jurídico y administrativo de los Estados para dirigir el 

sector de la radiodifusión, está en permanente evolución para responder a las 

exigencias de su desarrollo. El cambio más importante en esta época es la 

transición de la radio analógica a la radio digital, comparable con el cambio de 

la televisión en blanco y negro a la imagen en color. El sistema de radio digital 

(Digital Audio Broadcasting, DAB), nació en Europa, en 1987, bajo la 

denominación del proyecto 

Eureka 147. 

 

La radio digital ofrece varias ventajas, en términos de versatilidad por su 

capacidad para transmitir varios programas y servicios a través de la misma 

frecuencia; la calidad del sonido que no está expuesta a interferencias y la 

información visual que se puede recibir en la pantalla del receptor (datos de la 

programación, tráfico, estado del tiempo y noticias). No obstante, el Parlamento 

Europeo, que ya definió las directrices para su implantación, reconoce que este 

“es un proceso complejo con implicaciones económicas y sociales que van más 
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allá de una mera migración técnica”1 Hay un fuerte arraigo en la población con 

el sistema analógico, además implica cambios en el régimen de concesión y el 

costo de los receptores es aún muy elevado. 

 

Situación de la radio en Colombia 

 

Historia de la radiodifusión en Colombia 

 

Buena parte de la historia del país en el siglo XX se hizo a través de la radio. 

Desde su aparición en 1929, durante el gobierno de Miguel Abadía Méndez, 

primero con la emisora pública HJN, antecesora de la Radiodifusora Nacional 

de Colombia, y luego con la emisora HKD, posteriormente denominada la Voz 

de Barranquilla, la radio marcó la delantera a los cambios económicos y 

sociales que se habrían de registrar a partir de década de los 30. 

En aquel entonces, la radio disputaba tímidamente un lugar al lado de la 

prensa, con las dificultades propias del invento recién llegado para dar a 

conocer sus ventajas. No obstante, en pocos años, lo que parecía un medio 

apenas experimental, gracias a su inmediatez y oportunidad, adquirió fuerza 

con la transmisión de noticias, espectáculos, radionovelas, encuentros 

deportivos y programas de humor. La radio se convirtió rápido en un medio 

masivo por los altos índices de analfabetismo, a diferencia de la prensa que era 

un medio de élites. Por esta época, 1933, también se inicia la radio educativa o 

universitaria con la creación de la emisora de la Universidad de Antioquia. 

En 1936, mediante la ley 198, el gobierno adquirió el control de las 

telecomunicaciones. El espectro radioeléctrico recibió titularidad pública y el 

uso fue regulado por el Estado mediante el otorgamiento de licencias de 

operación. Un desarrollo importante se registró en esta época con la creación 

de nuevas emisoras, muchas de las cuales se registraron en la conciencia 

colectiva del país con nombres que perduran hasta nuestros días: La Voz de la 

Víctor, La Voz de Bogotá, Radio 

Bucaramanga, La Voz del Valle, Radio Continental, Emisora Nueva Granada, 

Radio Pacífico, Ecos del Combeima, Radio Santa Fe, Radio Manizales, Radio 

Cartagena, 

Emisoras Fuentes, Emisora Philco, la Voz de Pereira y La Voz de Antioquia. 
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El dinamismo de estas primeras empresas y la buena aceptación del público 

llevaron a un perfeccionamiento del medio desde el punto de vista 

administrativo y técnico. El comercio y la industria vieron las grandes 

oportunidades para la difusión de sus productos y mejoraron la rentabilidad de 

sus negocios por la ampliación de sus mercados. Así surgieron las primeras 

empresas radiales y nuevas ocupaciones alrededor del medio: productores, 

locutores, grabadores, libretistas, reporteros y personal creativo para los 

mensajes publicitarios. 

En un salto, las hondas hertzianas se extendieron por todo el territorio nacional 

de un país, en su mayoría rural, como el mejor signo de instalación en los 

progresos del siglo XX y, también, como una aproximación, antes impensable, 

a los acontecimientos políticos y sociales. A través de los pocos receptores que 

había en 1935 se conoció la noticia de la muerte de Carlos Gardel por el 

accidente de dos aviones en el aeropuerto de Medellín. En 1940, el gobierno 

de Eduardo Santos dota al Estado de una radio que difundía cultura y 

educación informal para los colombianos. En los pueblos y ciudades, la gente 

escuchó en directo el mensaje de Alberto Lleras, el 10 de julio de 1944, para 

defender la democracia del intento de golpe al presidente López Pumarejo. 

Cuatro años más tarde, el 9 de abril de 1948, las emisoras anunciaron el 

asesinato del político Jorge Eliécer Gaitán y, en medio del desorden, varias 

estaciones fueron asaltadas para defender la causa de las facciones 

enfrentadas, conscientes del poder de la comunicación para definir los 

acontecimientos políticos. 

La experiencia del 9 de abril produjo un trauma en las relaciones del gobierno 

con el sistema radial; por eso las licencias de radiodifusión fueron canceladas 

mientras se afinaban los métodos para nuevas adjudicaciones. Aunque una de 

las causas de este conflicto era la preocupación de los partidos por el control 

del medio de comunicación radial, también reflejaba las primeras inquietudes 

acerca de la necesidad de controlar el uso del medio para garantizar el orden 

social. El decreto 

3418 de 1954 que prohibía la “difusión de comentarios o conferencias de índole 

política, sin permiso del gobierno” refleja esta coyuntura. 

A mediados del siglo XX se produce un avance significativo en el desarrollo del 

medio radial, con la constitución de las primeras cadenas radiales Caracol, 
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RCN y Todelar que consolidan el carácter comercial de esta actividad. La radio 

pública también se afirma con la Radiodifusora Nacional que proyecta la visión 

educativa y cultural del Estado alrededor de este medio. Surgen las primeras 

emisoras a cargo de universidades y aparece Radio Sutatenza, como un 

modelo especial de comunicación para el desarrollo. La emisora HJCK el 

mundo en Bogotá, también aparece en esa época con una definida vocación 

cultural. Las décadas siguientes ayudan a consolidar el desarrollo empresarial 

de la radio, la estructuración de sus cadenas comerciales y la innovación 

tecnológica. 

 

En 1991, con la expedición de la nueva Constitución, Colombia fortalece el 

derecho a la información y expresión, establece la libertad para fundar medios 

y señala que no habrá censura. En este nuevo contexto jurídico, la 

radiodifusión, así como todos los medios, se integra a la estructura democrática 

del país porque trasciende su carácter instrumental y ubica el papel de la libre 

comunicación de las  ideas como fundamento del sistema político. 

Gracias a estos avances, en la segunda mitad de la década de los 90 se 

produce un nuevo desarrollo en la evolución del sistema radial con el 

surgimiento de la radio de interés público y la radio comunitaria. Aunque ya 

había un desarrollo importante de la radio a cargo del Estado, una demanda 

creciente de medios de comunicación por parte de entidades públicas configuró 

esta nueva tendencia en la historia radial. Lo mismo ocurrió con la radio 

comunitaria que dio respuesta a las necesidades de comunicación de las 

organizaciones sociales en el nivel local”7.

                                                 
7
 MINISTERIO DE COMUNICACIONES, Serie de cuadernos de política sectorial No.3 

Políticas para la Radiodifusión en Colombia, Documento de política sectorial 
Bogotá, D.C., septiembre de 2004 
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MARCO JURÍDICO 

 
Según las políticas para la radiodifusión en Colombia del ministerio de 
comunicaciones en Normativa radial se estipula que:  
 
La legislación vigente de radio en Colombia tiene su fundamento en la 
Constitución Nacional. El artículo 20º de la Carta señala: “Se garantiza a toda 
persona la libertad de expresar y difundir su pensamiento y opiniones, la de 
informar y recibir información veraz e imparcial, y la de fundar medios masivos 
de comunicación. 
 
Estos son libres y tienen responsabilidad social. Se garantiza el derecho a la 
rectificación en condiciones de equidad. No habrá censura”. 
 
El artículo 75º de la Constitución establece: “El espectro electromagnético es 
un bien público inenajenable e imprescriptible sujeto a la gestión y control del 
Estado. Se garantiza la igualdad de oportunidades en el acceso a su uso en los 
términos que fije la ley. Para garantizar el pluralismo informativo y la 
competencia, el Estado intervendrá por mandato de la ley para evitar las 
prácticas monopolísticas en el uso del espectro electromagnético”. 
  
Así como destaca  en el Diagnóstico del servicio de radiodifusión sobre las  
Emisoras comerciales un comentario especial debe hacerse respecto a la 
ligereza como se realizan algunos programas, dirigidos en su mayoría a la 
juventud, que hacen apología de conductas contrarias al respeto de las 
personas y su dignidad. Estos contenidos degradan los valores de la 
nacionalidad colombiana. 
 
Por otra parte en  DECRETO NUMERO 2805 DE 2008 (julio 31) 
 
Por el cual se expide el Reglamento del Servicio de Radiodifusión Sonora y se 
dictan otras disposiciones. 
 
El Presidente de la República de Colombia, en ejercicio de sus facultades 
constitucionales y legales, especialmente las consagradas en los numerales 11 
y 22 del artículo 189 de la Constitución Nacional, la Ley 74 de 1966, la Ley 72 
de 1989, la Ley 80 de 1993 y el Decreto 1900 de 1990.  

DECRETA:   
 

en el CAPITULO II 
 

Clasificación del Servicio de Radiodifusión Sonora 
Artículo 18. Orientación de la programación. Atendiendo la orientación general 
de la programación el Servicio de Radiodifusión Sonora se clasifica en: 
 

a) Radiodifusión sonora comercial. Cuando la programación del servicio 
está destinada a la satisfacción de los hábitos y gustos del oyente y el 
servicio se presta con ánimo de lucro, sin excluir el propósito educativo, 
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recreativo, cultural, científico e informativo que orienta el Servicio de 
Radiodifusión Sonora en general. 

 
Y en el CAPITULO III 
 
De la programación y pautas publicitarias 

 
Artículo 33. Idioma. El castellano es el idioma oficial de Colombia. Las lenguas 
y dialectos de los grupos étnicos son también oficiales en sus territorios. 
 
Para la promoción y respeto de la diversidad cultural, las transmisiones de 
radiodifusión sonora también pueden transmitirse en dialectos indígenas o 
lenguas nativas. 
 
La programación que se realice a través de las estaciones de radiodifusión 
sonora también podrá ser transmitida o retransmitida en idiomas distintos al 
castellano, siempre y cuando con ello se logre la finalidad y objetivos del 
servicio público. 
 
Parágrafo. La totalidad de la programación no podrá ser transmitida o 
retransmitida en idiomas distintos al castellano. 
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METODOLOGÍA 
 

 

TIPO DE INVESTIGACIÓN 

 

El tipo de investigación que manejamos es cualitativo. 

 

Tratamos de conocer las características o propiedades de la población juvenil 

frente al fenómeno del parlache en la radio. Estableciendo vínculos que existen 

entre  el parlache como fenómeno social, individuos y medios de comunicación, 

en este caso la radio. 

La investigación  tiene como finalidad determinar el grado de las posibles 

causas del cuál es el    uso que le  dan los locutores a el parlache en la radio. 

 

 

TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE INFORMACIÓN 

 

Observación: PARTICIPANTE 

 

Grupal, participante de campo, como ir a emisoras, observar como los oyentes 

reaccionan ante el parlache en la radio. 

 

Entrevistas:  

Lingüistas:  Víctor  Villa. Lingüista universidad de Antioquia  

   Luz Stella Castañeda. Lingüista universidad de Antioquia  

  

Locutores: Camilo Vargas- Locutor emisora Tropicana Medellín 102.9 

                  Daniel Cuadros – Locutor emisora La Mega 

                  Néstor Armando Alzate- Locutor la ventana de Antioquia Caracol    

 

Revisión documental:  

 Documentos escritos libros cibergrafía y bibliografía. 

 Fonéticos: Grabaciones de programas 

                                Entrevista. 
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CONCLUSIONES 
 

 El parlache no es un lenguaje para la educación, es una variedad 
dialectal que los jóvenes generan para comunicarse entre sí pero no en 
un contexto formal de la educación, sino en contextos como la rumba, el 
barrio, y en situaciones relacionadas con agresión  y violencia. 

 En todas las actividades y prácticas culturales influyen en el lenguaje, 
entonces la música entra al dominio de los hablantes de manera 
poderosa y más si es de su gusto. 

 El parlache  en la radio es usado por los locutores como vehiculo 
generador de rating, sin pensar en la educación de sus jóvenes oyentes 
quienes se encuentran en procesos de formación y construcción de 
identidad. 

 el parlache es un lenguaje creado por los jóvenes excluidos por la 
sociedad como una barrera para que el otro sector de la sociedad no 
comprenda su modo de expresión. . 

 Algunas de las palabras del parlache están relacionadas con otros 
dialectos sociales como el lunfardo y algunas expresiones de 
regionalismos colombianos. 

 El parlache es un lenguaje propio de los habitantes de los sectores 
populares marginados de la ciudad de Medellín, el resto de los hablantes 
de este dialecto se consideran actores por no ser un lenguaje de ellos. 
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DICCIONARIO DE PARLACHE 

 
 
A la lata (denota cantidad o rapidez, bastante, a toda prisa)  
A lo bien (correctamente; a decir verdad)  
Abrirse (irse ya)  
Achantado (avergonzado; triste)  
Alzado o asado (altanero, busacapleitos)  
Armar videos (mentir, crear historias)  
Arrugarse (acobardarse; estar de mal genio)  
Avión (persona lista, hábil y si completa con "vuela con los motores apagados" 
es que se supera)  
Bacán (buena persona)  
Bajar de (robar, arrebatar por la fuerza: „Me bajaron del anillo en el colegio‟)  
Banderiar (avergonzar públicamente a alguien, prestar vigilancia a algo, llamar 
mucho la atención)  
Bandida (mujer que sale con cualquiera)  
Bareto (cigarrillo de marihuana)  
Bizcocho/a (hombre/mujer atractiva)  
Botar caja, tirar caja (Reírse)  
Breve (fácil, afirmativo [de una])  
Cacho (cigarrillo, tabaco de envolver, canuto de marihuana)  
Cacorro (gay activo o dominante)  
Calentura (lugar peligroso o situación riesgosa)  
Camellar (trabajar)  
Camello (empleo)  
Caballo(estar caballo, estar en sano juicio, sin trabarce..etc)  
Canero (presidiario o expresidiario¨)  
Carretudo (hablador)  
Cascar (dar una paliza)  
Catana (mujer pasada de años)  
Chichipato (tacaño, de poco valor, mediocre)  
Chimba (coño u órgano reproductor femenino)  
"¡Qué chimba!" (denota una situación agradable)  
"Me vale chimba" (Denota desprecio por una situación determinada)  
"¡Váyase 'pa' la chimba!" (¡Lárguese de aquí!)  
"¡La chimba!" (¡De ninguna manera!)  
Chimbiar (molestar, fastidiar)  
Chimbita (mujer joven y muy bonita)  
Chimbo (pene, mala persona)  
Chirrete (persona de mal aspecto, solía llamarse así a los drogadictos)  
Chontiarse (asombrarse)  
Chupar Gladiolo (persona muerta)  
Chupar piña (besuquearse)  
Chupetearse (besuquerase)  
Chulo(muerto)  
Chuzo (cafetería o punto de ventas pobre y pequeño)  
Codo (tacaño, que no presta dinero)  
Colgar (asaltar o atracar, sobre todo a mano armada)  
Cruce, cruzado (negocio, favor especial)  
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Cucho/a (papá/mamá, o persona mayor a quien lo dice)  
Cuchita/to (abuela/o, persona de edad avanzada)  
Dar tren de bala (ametrallar, disparar)  
Echar los perros (cortejar, insinuársele a alguien)  
Embarrarla, hacer una embarrada (cometer un error, usado también como 
proeza)  
Emputarse (enfadarse)  
Entramparse (estar atento a algo o alguien)  
En bombas (de prisa, rápido)  
Encaletar (esconder en un sitio seguro, empacar en un sitio oculto)  
Encholao (entrometido)  
Estar luquiao (tener dinero)  
Estar paila (esta de mala suerte)  
Faltón (traidor, incumplido)  
Fierro (arma de fuego)  
Filo (hambre)  
Flecha (sujeto, sobre todo uno que presta un servicio, una asesoría o sirve de 
contacto)  
Gallada (grupo de amigos)  
Gallo (tarea o trabajo difícil)  
Gamín (persona indigente, sobre todo niño indigente)  
Garrotera (erección)  
Gonorrea (persona que no cae bien, persona poco amable)  
Grilla (mujerzuela)  
Hablar caspa (hablar bobadas)  
Hechar carreta (palabrería, verborrea)  
Hinchaputridaperra (situación o cosa muy difícil)  
Involucrador (una persona con mucho verbo)  
Ligar (dar dinero, bien sea como propina o limosna)  
Llevar del bulto (irle mal a alguien/algo, llevarse la peor parte)  
Luca (mil pesos)  
Man (hombre)  
Metiche (entrometido)  
Miti-miti (en partes iguales, 50/50)  
Muñeco (alguien que ha sido asesinado, muerto)  
Nea, valija, minga (personas que usan el parlache)  
No comer de (no intimidarse por)  
Nonas (negativo)  
Ñero, Gañan, Ñámpiro (Gamín)  
¡Qué liace! (¡Qué importa!)Deformación de ¡Qué le hace!  
Pajarilla (una posible mentira)  
Paquete o Melón (millón de pesos)  
Parce, parcero, llave, llavería, cálida', calidoso (amigo muy querido)  
Papeletiado (alguien que fue muerto a tiros)  
Parche (grupo de amigos en un lugar, sitio de reunión de amigos, pareja 
ocasional)  
Pecueca (olor de pies, infeliz)  
Pelado/a (muchacho/a, joven)  
Peluda (difícil; "La cosa está peluda")  
Papeleta (maldadoso, que siempre está tramando algo)  
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Perder el año (morir, terminar algo definitivamente con alguien para mal)  
Perratiar (boicotear algún plan o programa, echar a perder)  
Perro (malnacido)  
Peye (feo, difícil, dicho a alguien poco amable)  
Picao (fresita, presumido)  
Pichar (tener sexo)  
¡Pilas! (¡Atención! ¡cuidado!)  
Piloso (despavilado, avispado)  
Pingüino (agente de tránsito)  
Pinta (sujeto, tipo, hombre atractivo)  
Pirrieles (calzado caro)  
Polla (muchacha, novia)  
Pollo (adolescente)  
Quedar sano (quedar inocente, no darse por enterado)  
Rancho (casa, hogar)  
Raquetiar (requisar, esculcar)  
Recesiado('Estar recesiado'; sensación producida por algún alucinógeno)  
Salir pa' pintura (estar listo)  
Sapo (soplón, metido)  
Sardina (jovencita [en desuso])  
Sisas, Sika, Jei (afirmativo)  
Taladro (homosexual activo)  
Teso (diestro, experto, fuerte)  
Tomba (la policía)  
Tombo, sapo o aguacate (agente de policía)  
Torcerse (cambiar de opinión radicalmente)  
Torcido (trabajo sucio, acción pícara )  
Tramar (sentir atracción por alguien "Estar tramado/a por..." "Sentirse atraído 
por")  
Tumbada (estafa, engaño)  
Verruga (mujer muy vieja)  
Vientos o maletas (forma de saludo)  
Visaje ("Dar visaje": Llamar la atención innecesariamente)  
Vuelta (negocio, tarea o trabajo) 
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EMISORAS DE FM 
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