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RESUMEN DE LA PROPUESTA INVESTIGATIVA:

Esta investigacion pretende estudiar cémo son usadas las estrategias
educomunicativas en los mensajes de las caricaturas politicas de Betto y Mico, para

develar la funcidén educativa de estas piezas visuales.




Actualmente algunos comunicadores se han centrado en estudiar la
educomunicaciéon porque los mensajes mediaticos estan jugando un papel crucial
en la percepcion del mundo, es decir, trasmiten todo tipo de valores producto de los
procesos de socializacion humana, y de tal forma se estan viviendo momentos
radicales en la produccion de significados que se ven reflejados para este caso en

los mensajes de las caricaturas.

Por lo anterior esta investigacion toma a la caricatura politica como un medio que
cumple con una funcién educativa, ya que permite un proceso comunicativo con el
fin de que los sujetos asuman una posicion critica frente al devenir social, politico,
cultural e ideoldgico del mundo. No obste sera primordial comprender las l6gicas de

produccion de dichas estrategias.




INTRODUCCION

La caricatura politica es un género periodistico de opinion que comenta, opina, Yy
reflexiona acerca de los sucesos de la esfera publica del hombre. De tal manera los
caricaturistas al presentar una vision del mundo cargada de humor, persuaden a los
lectores para que asuman o reafirmen una posicion critica frente a los hechos de la

realidad.

Estas piezas visuales han sido abordadas desde la psicologia, la historia, la politica,
el disefio gréafico y sin embargo existen vacios tedricos desde la comunicacion, el
periodismo y la educacion. Por ello, esta investigacion establece una relacion entre
comunicacién-educacion (educomunicacién) para estudiar las légicas de produccion
de mensajes de la caricatura politica y presentar otras maneras de abordarlas dentro

de las Ciencias Sociales.

Los estudios en educomunicacion estan tomando fuerza porque es necesario formar
a las audiencias en valores sociales y en la busqueda de una conciencia critica del
devenir politico, social, econdmico e ideoldgico del hombre. Asi que los comunicadores
deben desarrollar estrategias que comprendan el contexto del sujeto, lo incluyan
democréaticamente en los procesos de produccion de significados y finalmente estos

contribuyan en la solucion de sus problemas.

Los mensajes de las caricaturas por su poder expresivo y comunicativo son codigos
ideales para la produccion de estrategias educomunicativas, es por esto la necesidad

de plantear esta investigacion y determinar esas légicas de produccion.



1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La caricatura como género periodistico de opinion logra una reflexiébn acerca de un
tema particular, comenta un hecho noticioso, muestra una posicion critica o denuncia
situaciones que vayan en contra del desarrollo de la sociedad, todo mediante el uso

de la satira y recursos graficos que generen humor.

Los calificativos que recibe la caricatura son variados y depende del enfoque con el
cual ha sido abordada. En un principio decian que solamente hacia reir, y fue
condenada por fildsofos como Tomas Hobbes, al argumentar que el humor era un acto
malvado por valerse de los defectos de los demés para ridiculizar al hombre. Pero en
la modernidad se reconociéo como un vehiculo efectivo para ejercer presion politica y
control social; entonces comenz6 a ser vista como un mecanismo apto para general

reflexion y comentar la realidad de la esfera publica de hombre.

En la actualidad la caricatura es utilizada como una herramienta para formar opinién
publica, para crear estados de animo en los lectores por su capacidad de entretener,
a su vez Dario Carmona? la identifica como un elemento para inmortalizar la historia,

encontrando la manera de enfrentar el poder o las fuerzas opresoras de un gobierno.

Baudelaire y Umberto Eco estudiaron el sentido semidtico de los mensajes
caricaturescos, Yy le atribuyeron el don de degenerar la realidad o la forma fisica de una
persona hasta hacerla ver como una bestia. No obstante el caricaturista colombiano
Vladimir Flérez (Vladdo) defiende su oficio insistiendo que “mas que un chiste, las
caricaturas son una voz de solidaridad, una sefial de alarma o de indignacion? que

tiene una sociedad para oponerse al sistema opresor.

1 CARMONA, ACEVEO, Dario. La caricatura editorial como fuente para la investigacién de la historia de

los imaginarios politicos. En: Historia y sociedades. N° 9. Marzo 2003. P. 151

2FLOREZ, Vladimir. La caricatura del poder. En: SEMANA: Medios y poder. Bogota: Aguilar. 2004. P.55.



Es deber del caricaturista comentar y abordar de manera critica los sucesos de la
esfera publica para brindarle a los espectadores una vision, de muchas otras que
puedan tener los hechos, con el fin de que la interpreten y asuman una posicion critica

frente a temas politicos, sociales, econdémicos, culturales e ideolégicos.

Pero ¢como llamarle al proceso cuando el caricaturista configura y trasmite un
mensaje con el fin de persuadir con argumentos a sus lectores? ¢Puede ser este
fendmeno comunicativo una manera de educar mediante el uso de la caricatura
politica? Es precisamente este el problema que convoca a investigar la logica de
produccion de los mensajes de las caricaturas con el fin de entender sus otros usos y
funciones, en especial aquellos que tengan una relacion con la educacion-

comunicacion.

En la actualidad los estudios en educomunicacion han reconocido la importancia de
abordar el sentido educativo de los diferentes medios de comunicacion, porque es
necesario que desde las Ciencias Sociales se establezcan diferentes métodos o
estrategias para comprender los procesos de socializacién humana en un contexto y
un tiempo, debido a que la produccién de informacién se ha masificado y se necesitan
nuevos modelos para estudiarla y darle significados de acuerdo al contexto en que se

emite.

La caricatura es un medio de comunicacion altamente significativo, permite la
trasmision de informacion y la produccion simbolica de un discurso y por esto, puede
ser estudiada desde diferentes Opticas, para este caso es pertinente plantear un

estudio semidtico a la luz de la comunicacién-educacion.

En definitiva el objetivo de esta investigacion es estudiar las légicas de produccién de
las estrategias educomunicativas, usadas por Betto y Mico en la construccién de los
mensajes de las caricaturas politicas; con el fin de poder determinar las caracteristicas
de la funcion educativa que tiene la caricatura cuando busca formar o reafirmar la

vision critica del mundo que tiene la sociedad.

10



1.1 JUSTIFICACION

Las caricaturas politicas que circulan en los periddicos o revistas en Colombia
¢pueden formar en valores, e incentivar en la sociedad una postura critica frente a
temas politicos, econémicos, sociales, culturales e ideolégicos? Si se siguen las
funciones sustantivas de los medios de comunicacion, todo contenido debe informar,
entretener y educar. Pero resulta que existen aun vacios teéricos cuando se trata de
relacionar la educacion con el periodismo, con la produccion radial o televisiva y, en

este caso con la publicacion de caricaturas.

Los estudios realizados sobre la caricaturas han transitado entre la historia, la politica,
los analisis de contenido o de discurso, siendo la educomunicacion un campo
inexplorado. Por consiguiente resulta interesante examinar los fendmenos
comunicativos y educativos planteados en esta investigacion porque hay que seguir
construyendo el conocimiento entre la caricatura y periodismo, por la intencion de

ambas de mostrar e informar los hechos que suceden en la realidad.

La educacion — comunicacion esta tomando cada vez mas fuerza porque hace parte
del campo accién que los comunicadores tenemos y que muchos desconocen.
Entonces realizar esta investigacién permitira abrirle las puertas a nuevas propuestas
con este énfasis y entrar en la onda contemporanea de los estudios latinoamericanos

en comunicacion social.

Adicionalmente, este trabajo esta en sintonia con la linea de investigacion del
programa de Comunicacion Social de la Fundacion Universitaria Luis Amigdé, debido a
gue esta problematizando los procesos existentes entre la comunicacion y una posible

educacion de un sector de la sociedad con caricaturistas de un medio nacional.

Por otro lado, esta investigacién es importante porque busca profundizar desde la

comunicacién- educacion la teoria que existe sobre la caricatura y asi evidenciar otros
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usos que puede llegar a tener este género grafico de opinion dentro del periodismo.
Por esto, el trabajo se adscribe a la sublinea de Comunicacion — educacion, medios y
escuela, debido a que plantea un problema contenido en un medio nacional, y a su vez

involucra procesos educativos informales.

Finalmente, este trabajo se enfocara en analizar las estrategias didacticas, con fines
educomunicativos, usadas en la construccion de los mensajes visuales de las
caricatura politicas de Betto y Mico y asi poder argumentar como este género grafico
de opinién tiene caracteristicas para educar a la sociedad mientras se informa y se

entretiene.

1.2 FORMULACION DE LA PREGUNTA DE INVESTIGACION

Después de hacer una revision de antecedentes sobre los estudios en caricatura de
opinion, periodistica o politica y su utilidad en los procesos de comunicacion y
educacion, se hallé que este tipo de imagenes son muy usuales para criticar, opinar y
denunciar las realidades sociales, politicas o0 econémicas que afectan la esfera publica

del hombre.

No obstante, el vacié tedrico y practico que merece ser investigado surge en el ambito
de la educaciéon y la comunicacion (educomunicacion). Por lo consiguiente surge la

siguiente pregunta en conjunto de un supuesto hipotético:

¢Como son configuradas las estrategias educomunicativas presentes en los
mensajes de las caricaturas politicas de Bettoy Mico, publicadas en el periddico
El Espectador. Caso: interceptaciones ilegales de las comunicaciones

“chuzadas” entre febrero y junio de2009?

Supuesto: La caricatura politica es un género periodistico de opinién que puede

educar en valores, e incentivar a los lectores para que asuman una postura critica

12



frente a la realidad, mediante el uso de estrategias comunicativas con fines educativos

presentes en la configuracion de los mensajes.

1.3 DELIMITACION TEMATICA

La investigacion planteada estd enfocada en estudiar la configuracion de las
estrategias educomunicativas presentes en los mensajes de la caricatura politica de
Betto y Mico, publicadas en el periddico El Espectador. La muestra de caricaturas para
desarrollar este trabajo debe hacer referencia al escandalo de las interceptaciones
ilegales de las comunicaciones “chuzadas” en el gobierno de Alvaro Uribe Vélez, entre

febrero y junio de 2009.

Por cuestiones de economia del lenguaje, en el titulo, pregunta y objetivos de la
investigacion se habla de estrategias educomunicativas, pero otra forma de abordar
este concepto es explicando que las estrategias son comunicativas y tienen fines

educativos. Sin embargo las dos formas son correctas.

1.3.1 Delimitacién Espacio — temporal. Para desarrollar esta investigacion sera
necesario el desplazamiento hasta Bogot4, ciudad donde residen los caricaturistas
seleccionados. Este viajé se realizé en marzo del 2014 y la finalidad fue entrevistar a
Betto y a Mico con el fin de conocer cada entorno creativo o de trabajo y asi recolectar

la mayor cantidad posible de informacion.

Por otra parte, la revision documental se hizo en la hemeroteca de la Biblioteca Central

de la Universidad de Antioquia, esta se dio entre marzo y abril de 2014.

La revision documental de las caricaturas politicas de Betto y Mico se realiz6 de la

siguiente forma: fue consultado el archivo histérico del periddico ElI Espectador que

13



circulé entre el 21 de febrero de 2009 y el 31 de diciembre de 2009 en especial las

paginas de opinion.

Por tal motivo se utilizo la técnica de muestreo universal con el fin de conocer todas
las caricaturas que circularon entre el 21 de febrero de 2009 y 31 de diciembre del
mismo afio. De modo que la muestra final sea la seleccion de las caricaturas mas
claras y directas. El resultado fue que las caricaturas que explicitamente se refirieron

al tema de las chuzadas circularon hasta junio de ese mismo afio.

Una vez seleccionadas las caricaturas, se establecié unas categorias y subcategorias
para organizar los datos y realizar el analisis de las piezas graficas. Ahora en el
segundo semestre del 2014 se cruzara la informacion recopilada y se procedera a
realizar el andlisis de las caricaturas, las entrevistas con los referentes teoricos. El

producto final sera entregado en el primer semestre de 2015.

1.3.2 Criterios para definir las caricaturas sobre el escandalo de las chuzadas

- Uso explicito de palabras o imagenes que hagan referencia al escandalo.

- Uso de referencias graficas que citen dicho escandalo.

- Andlisis del contexto: en el caso de que la caricatura sea confusa y no haya
claridad sobre el tema que trata, se debe confrontar con la agenda noticiosa de
ese dia, con el fin de identificar los personajes, situaciones o lugares que

aporten informacién para seleccionar la caricatura.

1.3.3 Sujetos. Los mensajes de las caricaturas politicas de Betto y Mico, publicadas
en el Espectador entre el 21 de febrero y el 21 de junio y que tratan el tema de las
interceptaciones ilegales “chuzadas” durante el ultimo periodo presidencial de Alvaro
Uribe Vélez.

14



La busqueda documental arrojé un total de 23 caricaturas que probablemente trataban
el tema de las “Chuzadas” no obstante se clasifico 11 piezas graficas que de forma

clara y directa se basaron en dicha tematica.

15



1.4 OBJETIVOS

1.4.1 Objetivo general. Estudiar cémo son configuradas las estrategias
educomunicativas presentes en los mensajes de las caricaturas politicas de Betto y
Mico, publicadas en el peridédico El Espectador. Caso: interceptaciones ilegales de

comunicaciones “chuzadas” entre febrero y junio de 2009.

1.4.2 Objetivos especificos

- Identificar mediante un analisis visual las estrategias educomunicativas usadas por

Betto y Mico en la construccidon del mensaje de las caricaturas politicas.

- Develar el significado intrinseco de los mensajes que se caracterizan por su valor

educomunicativo y le dan un sentido a la caricatura politica de Betto y Mico.

- Evaluar la validez y aplicacion de las estrategias educomunicativas mas usadas

por Betto y Mico en la construccion de los mensajes de sus caricaturas politicas.

- Plantear un argumento de fuerza que respalde la funcion educativa de la caricatura

politica.

16



2. MARCO TEORICO

2.1 COMUNICACION

2.1.1 Teoria semiética de la comunicacién. Para plantear la teoria de la
comunicacién en la cual se basa esta investigacion es necesario definir qué se
entendera a partir de este momento por comunicacion, debido a que existen diferentes
acepciones de este término, dependiendo del sentido con el cual se aborde, por ello,
es necesario esclarecer que la comunicacion seré la trasmisién de informacién a través

de un canal o soporte, siempre entre dos sujetos.

Por tal razén, Umberto Eco establecié que “toda comunicacién implica un intercambio
de sefiales™ , entre dos sujetos o agentes que codifican y decodifican un cédigo, el
cual se trasporta de un lado a otro a través de un canal. En este caso el cédigo sera el
objeto de estudio de la comunicacion debido a que en él recaen unos fendmenos con

unas condiciones que son necesarios estudiar.

Segun el enfoque de ECO, la comunicacion funciona como emision de mensajes
basados en cddigos establecidos por los sujetos, los cuales pertenecen a un sistema
de simbolos que por convencién previa representan y trasmiten la informacion*, es
decir, un sujeto x esta dialogando con un sujeto y, ambos codifican sus idean en un
sistema convencional, en este caso, el lenguaje y el vehiculo de trasmision son las
palabras, las cuales son altamente significativas porque estan codificando el dialogo

entre los sujetos.

8 ECO, Umberto. La estructura ausente, introduccion a la semidtica. Barcelona: Lumen. 1968. P. 24.

4|BID.,P. 9
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Para que los sujetos puedan entablar el dialogo es necesario que conozcan el mismo
sistema en el que codifican la informacion, asi, deben saber hablar el mismo idioma
para poder representar con palabras que los dos conozcan las ideas que quieren

expresar.

Por tal razén el proceso comunicativo también es un proceso cultural porque esta
determinado por un fendmeno de significacion, a partir de sistemas convencionales,
previamente establecidos, aceptados y asumidos por una sociedad. Dicho de otra
forma, “los procesos culturales pueden ser estudiados como procesos comunicativos,
procesos que a su vez subsisten solo porque debajo de ellos existen procesos de

significacion”.

El proceso de comunicacién esta dado entre los sujetos y es previo e indispensable al
proceso de significacién, el cual esta dado en el momento en que es interpretado el

cédigo transmitido.

Un ejemplo basico de un proceso comunicativo, que también es cultural y esta dado

bajo un proceso de significacion, es segun Carlos Vidales Gonzalez:

Un proceso que “surge solo cuando un ser raciona a) establece la nueva
funcidn de un objeto b) lo designa como el objeto x que realiza la funcién Z y c)
al ver al dia siguiente el mismo objeto lo reconoce como el objeto, cuyo no

nombre es x y su funcién es z%”

De acuerdo a lo anterior, los procesos de significacion solo pueden hacer parte de los
contextos culturales cuando estan dados por convenciones sociales altamente

significantes que un sujeto ided y codific6 para expresar determinada idea con

5 VIDALES GONZALEZ, Carlos. Semiética y teoria de la comunicacion. Tomo Il. México: Caeip. 2010.
P. 176.

SECO, Umberto. La vida social como un sistema de signos en Introduccién al estructuralismo. Madrid:
Alianza Editorial, 1976, P. 89-110. Citado por VIDALES GONZALES, Carlos. Semidtica y teoria de la

comunicacién. Tomo Il. México: Caeip. 2010. P. 108.
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determinado fin. Asi, la comunicacién es un proceso cultural por el cual se trasmiten
significados, es decir, el cddigo que contiene la informaciéon asume una carga simbdlica

y puede ser estudiado o examinado desde la semiotica.

Si bien es cierto, la semidtica es un campo del conocimiento que permite estudiar los
signos, bajo el método que el mismo objeto de estudio determine, sin embargo esta
definicion puede ser muy amplia, de tal forma es importante determinar qué significara

de aqui en adelante la semiotica en un proceso de comunicacion.

En relacién con los procesos de significacion y de comunicacién, la semiética segun
Eco” estudia todos los procesos culturales, (es decir, aquellos en los que entrar en
juego agentes humanos que se ponen en contacto sirviéndose de convenciones
sociales) como procesos de comunicacion”’. Entonces la semiética tendra sentido solo
cuando existen sujetos que interpretan los mensajes, Unicamente bajo la mediacion de

convenciones sociales.

La cultura entonces puede convertirse en un fenédmeno semidtico, las leyes o procesos
comunicativos son leyes o procesos culturales y estos procesos pueden ser estudiados

bajo el punto de vista semiotico.

Por lo consiguiente, el codigo que contiene las ideas de un diadlogo entre dos sujetos
puede ser abordado bajo la mirada de la semidtica porque esta preparado a partir de
unas convenciones sociales y representa o significa lo que el sujeto busca que
signifique. Las convenciones sociales son altamente significativas, es decir, gozan de
un sentido y permiten relacionar dos elementos que guardan ciertas caracteristicas, y
es precisamente la semidtica el campo que permitira conocer el significado y
particularidades de esas convenciones sociales que estan inmersas en el contexto de

los sujetos que las establecen y las utilizan.

El signo entonces es un elemento del proceso de comunicacion, el cual representa un

producto del contexto social con el cual se construye un discurso, donde los sujetos

7 ECO, Umberto. Op. Cit., P.11.
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discurren en disertaciones altamente significativas. El producto entonces son los

mensajes o0 codigos que condensan, representan y evidencian la realidad.

2.1.2 Modelo comunicativo. El punto de partida de un proceso de significacion es el
resultado final de un proceso de comunicacion, y por ello es necesario plantear el
modelo comunicativo de esta investigacion porque seria mas facil comprender como

se trasmite la informacion y de tal forma, se conoce el fenbmeno investigado.

El modelo que propone Umberto Eco y que semiotiza los fendmenos investigados son
tomados de la teoria matematica de la informacion, pero hace un énfasis especial en

el codigo porque recordemos que es este el que esta cargado de significado.

En este modelo existen los elementos béasicos que permiten la trasmisién de

informacion.

Aunque el anterior modelo es basico para comprender un proceso de trasmision es
necesario reconocer que en el momento de la emision y de la recepcion existen ciertos
repertorios culturales, los cuales argumentan la existencia y ciertas caracteristicas del

codigo emitido.

Es importante resaltar que el receptor no es un agente pasivo que solo recibe

informacion, este también reflexiona y asi participa en el proceso comunicativo.

El siguiente modelo es propuesto con base en esquema candnico de la comunicacion

de las imagenes de Abraham Moles.

El emisor y el receptor situados en diferentes espacios y tiempos estan vinculados por
un mismo canal por donde circula el mensaje. El individuo que emite el mensaje o
codigo se basa en su contexto y descompone en elementos simples y convencionales,

cargados con significados, lo que va a emitir.
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El receptor cuando recibe el mensaje identifica los elementos del codigo, los cuales
deben ser convenciones sociales para que posterior al proceso de comunicacion se

dé el proceso de significacion.

A partir del momento de transmisién de conocimiento, informacion e ideas, se
construye en la conciencia del receptor un comportamiento nuevo, condicionado por
la recepcion, la ideologia del emisor y la influencia de los contextos, como resultados

del proceso de significacion.

La fidelidad de Ila transmision esta en relacién con la interpretacion fiel de las
convenciones sociales del cédigo. Esto sucede cuando las reglas o repertorios de los

sujetos del proceso de comunicacion son comunes y se comprenden con facilidad.
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=S FIDELIDAD DEL PROCESQ? —

A Decodificacién
o— —=
EMISOR | \ CONTEXTO / RECEPTOR
EDUCADOR EDUCANDO
REPERTORIO DEL
Buson -

Repertorlo que tiende a modlificarse
(proceso educomunicativo) mediante el
proceso de comunicacion. El repertorio
del receptor tiende a dilatarse. El emisor
busca modificar el comportamiento del

receptor.

Figura 1. Modelo comunicativo de la imagen
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2.1.3 Semidtica segun Roland Barthes. Partiendo de la etimologia latina, imitare se
obtiene que la imagen pretende imitar o representar de manera analdgica una realidad,
usando como técnica estética la fotografia o el dibujo. Por ello desde la comunicacion
es vista como un elemento denominativo, indicativo, narrativo y metalinguistico. En
sintesis, la imagen es un signo que habla, siempre y cuando exista en un entorno social

y sea emitida por sujetos inteligentes.

Desde las edades primitivas la imagen ha servido como mediacion para representar la
realidad y describir los acontecimientos sociales de aquel entonces (escritura
cuneiforme y grafos pictoricos de las cuevas de Altamira). Con el paso del tiempo ha
consagrado los sucesos de la cultura para ser trasmitidos (la fotografia) Y en la
actualidad es util como una estrategia mediatica para educar y trasmitir informacion

entre un punto y otro punto o entre sujetos.

El valor intencional de los mensajes visuales que conforman la imagen es altamente
significativo y polisémico es decir, el sujeto que quiere dar a conocer una realidad
subjetiva por medio del dibujo o de la fotografia, planea con anterioridad qué quiere

comunicar y de manera estratégica plasma la realidad en la pieza visual.

Segun Roland Barthes® la imagen esta compuesta por una serie de signos, los cuales
dan una lectura de la realidad plasmada cuando se abordan desde un todo, teniendo
en cuenta que hacen parte de una estructura visual (imagen). Por ello la interpretacion
de la imagen debe hacerse destacando tres elementos. Los mensajes linguisticos,

denotativos y connotativos.

8 BARTHES, Roland. Retdrica de la imagen. En Lo obvio y lo obtuso, imagenes, gestos y

voces. Editorial Paidés. Barcelona 1992. P. 30.
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El hombre en la época actual esta envuelto en un mundo de simbolos los cuales son
representados por medio de una imagen que ha venido masificandose gracias a la

interaccién de los sujetos por medio de los medios de comunicacion.

Es por esto que hoy la imagen esta al alcance de todos los bolsillos y es una forma
efectiva para crear procesos comunicativos por su fidelidad y por su capacidad de
significar. Segun Abraham Moles®, es un estimulo estratégico comunicacional para

materializar el entorno perceptivo de los sujetos.

Desde Moles la imagen tiene dos dimensiones que aportan si comprension. El grado
iconico determina el grado de abstraccidon (obra de Arte) y el grado de complejidad,
que implica la inteligibilidad de la misma. Desde Barthes la imagen puede ser abordada
estudiando su forma (experiencia Optica y fisica) y su contenido (significado intrinseco
de la forma) y en algunos casos (cuando se trata de la caricatura) es posible encontrar

un sustento linguistico con funciones enunciativas o referenciales.

2.1.3.1 El mensaje linglistico. Este nivel hace referencia exclusiva al uso del texto
como soporte iconico y linglistico, es decir, cumple con una funcién explicativa al
describir la realidad con el fin de forzar la idea del mensaje visual, haciendo parte de

la composicion de la imagen.

Es importante que quien lea laimagen y se encuentre con signos linglisticos, conozca
la lengua en la que esta escrito el mensaje, pues son datos que complementan el

proceso de recepcidn y son un apoyo para encontrar el significante de la pieza visual.

Los textos en la imagen se pueden evidenciar en los titulares, en el cuerpo de un

articulo de opinion, en los globos o vifietas de una caricatura; o éste mismo puede ser

9 MOLES, Abraham A. La imagen: comunicacion funcional. México: Trillas. Sigma, 2009. P.23.
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un elemento icénico. Segun Barthes'? existen dos funciones para el nivel lingiistico

gue pueden coexistir simultaneamente: el anclaje y el relevo.

e Funcion de anclaje: este tipo de signo linglistico es usado cuando se necesita
un texto que amplie el mensaje de laimagen emitida. Puede configurarse como
un pie de foto, un titular. La imagen tiene que ser lo suficientemente autonoma
como para defenderse sin un elemento de anclaje, pero su uso sera un
complemento pertinente.

e Funcion de relevo: este nivel linglistico sugiere mas trabajo intelectual, tanto
para quién disefia la imagen, como para quien la lee. Esta funcién es
comprendida por textos que hacen parte del corpus del mensaje de la imagen,
es decir, puede ser un dialogo entre dos personas en una caricatura .En otros

casos la imagen es un texto que contiene un significado puntual.

En la caricatura muchos atributos iconicos no pueden estar contenidos en el texto de
relevo, por ello el lector lo que busca son imagenes que evidencien estereotipos, status
de los personajes, situaciones entre otras, porque en el texto quiere encontrar el
chiste, la satira o la critica. Por eso Barthes!! enfatiza en que las descripciones icénicas
deben estar contenidas en la imagen y las acciones contundentes deben estar

expresadas en un orden discursivo.

2.1.3.2 El mensaje denotativo. Cuando se habla de un mensaje denotativo, se hace
referencia al nivel relacional y estético de la imagen. En este caso el significante
(aspecto grafico) prevalece, pues en la concepcion de Barthes, esta situacion sugiere

una ausencia de sentido.

10 BARTHES Roland. Op., Cit., P. 36.

11|BiD. P. 38.
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Lo anterior significa que la imagen en un orden denotativo debe ser leida sin pensar
en el cédigo que representa, es decir, de manera literal. Lo que implica denotar una
imagen esta relacionado con describir los diferentes signos, observando la forma, el

color y la descripcion de lo que representa.

Un ejemplo es observar un dibujo, el cual contiene un hombre sobre un caballo blanco)
denotativamente esta plasmado un hombre sobre un caballo blanco, entonces bajo
este nivel de analisis se estd nombrando meramente lo que se ve, ya la interpretaciéon

del sentido implicito es propio de un nivel connotativo.

El nivel denotativo de los mensajes busca reconocer el valor estético de la imagen.
Algunos aspectos se basan en: Si es dibujo, si esta a color 0 en blanco y negro; si
tiene texturas, la descripcion de los planos, las caracteristicas del area dibujada. En
sintesis, es una recopilacion signo a signo o de los elementos configuradores del

mensaje visual.

Abordando la caricatura, objeto de esta investigacion, se encuentra que la teoria de la
configuracion del mensaje visual (Manuel Junco) aborda el mensaje denotado (Roland
Barthes) bajo el nombre de compresibilidad conceptual y los elementos que conforman
este nivel se cobijan bajo diferentes formas signicas: personajes, elementos visuales,
estereotipos, topicos, clichés, signos de conducta, de conflicto, cédigos cinéticos,

planos, uso del color, silueta del bocadillo, entre otros.

2.1.3.3 El mensaje connotado. Este es un nivel de andlisis complejo que involucra la
construccion simbolica y cultural que el emisor plasma al codificar sus mensajes
visuales y el receptor decodifica. Si en el anterior apartado se hablaba de una imagen
gue representaba una realidad tal cual (de manera objetiva) en este se incluye la carga

subjetiva de la realidad.

26



Los signos abordados de una manera connotativa pueden ser discontinuos es decir,
gue se pueden abordar en cualquier orden, al final el significado no se alterara, pero

para realizar una lectura de la imagen deben analizaren desde la totalidad.

El andlisis connotativo de la totalidad de los signos forman la lectura de la imagen y
por ende, se halla la ideologia que el emisor quiso plasmar en la configuracion del
mensaje visual. Este nivel funciona de manera asociativa porque sugiere que se
establezca una uniéon de complementariedad entre la imagen, las palabras, los objetos

y las conductas de los actores en relacién con la realidad.

Segun Barthes?? el mensaje connotado contiene un elemento denominado retérica de
la imagen, es decir, figuras que le permiten al emisor, codificar los mensajes usando

metaforas, las metonimias, sinécdoques, hipérboles y personificaciones.

Entonces es propio del andlisis de mensajes connotados la interpretacion de las figuras
retéricas de la imagen, pues son en éstas en donde reside la ideologia de la pieza
visual. Y a su vez son de caracter intelectual, pues demuestran la capacidad del emisor
para trasformar mucha informacién en un elemento sencillo que comunique una idea

compleja.

Al abordar la teoria de la configuracion del mensaje visual elaborada por Junco, se
encuentra que el mensaje connotado es lo mismo que la comprensibilidad formal del
mensaje. En consecuencia este nivel implica la lectura de las formas iconicas o

conceptuales teniendo en cuenta el significado de la imagen.

2.1.3.4 Retérica de la Imagen. Cuando se habla de retérica, en general se hace

alusién a una disciplina surgida en la Antigua Grecia, la cual consistia en estudiar la

12 |BID. P. 46.
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estructura argumentativa y estilistica del lenguaje con el fin de evidenciar un nivel

persuasivo y verosimil.

Los oradores estudiaban la retérica para construir discursos convincentes y cercanos
a la realidad. Ellos tenian como objetivo persuadir a su publico utilizando elementos
estilisticos, los cuales se les denominan tropos o figuras literarias. Era comun que

estas disertaciones tuvieran tono poético y contaran con un lenguaje muy elaborado.

Para hablar de una retérica de la imagen fue necesario que la corriente artistica del
formalismo Ruso interviniera y lograra incluir al Arte en conjunto con el lenguaje en lo
que se define como retdrica. De modo que en los afios sesenta Barthes hablé de
estudiar la imagen desde la retorica, porque reconocié que era posible leerla desde un
nivel argumentativo con tendencias a lo persuasivo, desde la estilistica de las figuras

literarias.

La imagen vista desde un aspecto retorico permite diversos significados partiendo de
una significacién primaria, tendiendo a “reconocer en la imagen la especificidad de la
connotacion, es decir, la facultad de provocar una segunda significacion a partir de una

significacion primera de un signo™*

Pero ¢ por qué hablar de una retérica de la imagen? La respuesta a este interrogante
se obtiene al entender que Barthes elevé el significado de lo que puede ser retérica, y
delimité que una retérica clasica o verbal, estructurada en el lenguaje escrito puede
migrar y estudiar aspectos mas generales como el lenguaje del sonido, de la imagen,
de los gestos, etc.

En efecto, los estudios de la retdrica de la imagen Segun Martine Joly son “un juego

de las formas y el sentido (...) en diferentes niveles que van de la observacion de las

13JOLY, Martine. Introduccién al andlisis de la imagen. Argentina: Biblioteca de la Mirada. 1999. P. 90.
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estrategias discursivas puestas en practica, hasta las herramientas particulares que

utilizan”1#

Dependiendo del método para examinar la imagen, se conocera el enfoque bajo el
cual se analizard las caracteristicas retoricas. Entonces para efectos de esta
investigacion y teniendo en cuenta la teoria de la caricatura y del dibujo de humor de

Manuel Junco, la retérica de la imagen se llamara la metafora visual.

En el capitulo de comprensibilidad formal del mensaje visual sera abordado el tema de
retérica de la imagen o metafora visual para desglosar las figuras que son utilizadas

por la caricatura politica y el dibujo de humor.

14 BiD, P. 97.
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2.2 COMUNICACION Y EDUCACION

La educomunicacion o educacién-comunicacion es un enfoque tedrico contemporaneo
propio de la escuela latinoamericana de la Comunicacion Social. La finalidad es la
formacién de una ciudadania participativa que reconozca la multiculturalidad y luche
por la libertad de expresion. Y lograr una sociedad responsable, con capacidad critica,

creadora de soluciones a problemas y, que cuestionen la informacion que reciben.

Esta corriente surge de la teologia de la liberacion, de la teoria Critica, de la pedagogia
dialéctica de Freire, de los estudios criticos de la escuela de Frankfurt y de los estudios
de la teoria de la recepcion. Es la oposicion al esquema matematico de la
comunicacion y determina que los sujetos no deben ser vistos desde una O6ptica
funcionalista, los actores del proceso comunicativo no son individuos aislados

influenciables, consumistas y egoistas, sino que son propositivos, activos y criticos.

Paulo Freire!® expone que Comunicacion y Educacién son inseparables porque ambas
intervienen en los procesos de aprendizaje del hombre. Por ello define a la
comunicacibn como un acto de creacion cognoscitivo y politico, la cual esta
constantemente buscando el cambio social. Argumenta también que son los medios
masivos (imagen, sonido, fotografia), los que permiten establecer un didlogo que de

verdad modifique la estructura cognitiva de los receptores.

Pero antes de profundizar en los postulados que los diferentes estudiosos han

elaborado sobre la educomunicacion, es importante resaltar que desde este enfoque

15 FREIRE, Paulo. Citado por: MARTINEZ, Enrique. Educomunicacién. En Portal Educomunicacion. [en
linea]. [consultado: 14 de mayo de 2013]. Disponible en

http://www.uhu.es/cine.educacion/didactica/0016educomunicacion.htm
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el orden funcionalista de los medios no tiene cabida porque tanto el emisor como
receptor son productores y consumidores de los mensajes emitidos por cualquier
canal. Esto es denominado dentro del esquema de la comunicacion, sujetos activos
“llenos de experiencias, poseedores de saberes, conocedores de la diversidad,

conscientes de la multiculturalidad y de la existencia de multiples lenguajes”.'®

Entonces tomando la teoria de Huergo'’ el término Educacién no puede reducirse a
escuela o escolaridad, sino como el motor para formular y ejecutar pedagogias
didacticas que solucionan todo tipo de problemas sociales, asi este tipo de educacion
se cataloga como no formal y es aqui donde entran los medios de comunicacion, la

familia, la iglesia entre otros a formar el grupo de educomunicadores.

Las problematicas que la educomunicacién busca impactar mediante las técnicas
procesales como la comunicacién, la creatividad y el uso de los medios, son: el

desarrollo humano, politico, social, cultural, econémico y ambiental.

De acuerdo a lo anterior, el concepto estudiado en este aparte siempre implicara un
sentido de alteridad o reconocimiento del otro, por eso un proceso de educomunicacion
nunca sera unilineal o individual el propdsito de colaborar con la reconstruccion de un

sentido en los sujetos sera el resultado final.

2.2.1 Estructuras conceptuales de la Educomunicacion. La
educacién/comunicacion sugiere la existencia de soportes diferentes a la escuela para
participar activamente en la creacién del conocimiento, por ello, aceptar que existen
diferentes lenguajes a parte del oral y escrito, sera una avance para integrar nuevas

pedagogias que demuestren que el aprendizaje del hombre no solo se remitira al saber

16 ESPITIA VASQUEZ, Uriel y VALDERRAMA, Carlos Eduardo. Hacia una apertura politica del campo
comunicacion educacion. En: Revista Némadas. Revista Nomadas Revista Nomadas. No. 30 Abril 2009.
Bogota. P. 165.

1" HUERGO, Jorge Alberto y FERNANDEZ, Maria Belén. Cultura escolar, cultura mediatica e

intercesiones. Bogota: Universidad Pedagdgica Nacional. 1999. P. 25.
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cientifico, sino que también por medio de la imagen, el sonido, la socializacion de

experiencias y la ludica.

Para comprender cuales son las tareas de un comunicador- educador y reconocer la
influencia o impacto de su actividad, se presentan los siguientes elementos

conceptuales de la educomunicacion.

e Recepcion calificada

Como se planted antes, los sujetos que hacen parte de un proceso comunicacion /
educaciéon son completamente activos, esto sugiere que las nuevas generaciones son

productores y receptores de mensajes y de sentido. 18

Existen dos modelos de recepcién que actualmente son objeto de la construccion del
conocimiento en estructuras no formales de la educacion, una tiende a ver al sujeto

como un ser docil y el segundo lo toma como activo:

El modelo cerrado, vertical y moralista: el cual tiene muchos elementos de la
pedagogia tradicionalista. Se enfoca en reconocer un orden filosofico, ético, moral,

religioso vy culturalista

La préactica dialéctica: en este enfoque, segin Ismar Oliveiral®, esta resumido la actitud
del receptor de un esquema educomunicativo. Primero, existe una ruptura con la teoria
funcionalista, la cual delimita la existencia de un emisor receptor, segundo, habla de
un perceptor que construye conocimiento, tiene la capacidad de emitir o recibir y esta
inmerso en un contexto donde influyen los aspectos politicos, sociales, econémicos y

culturales.

8 OLIVEIRA Soares, Ismar. Caminos de la educomunicacion: utopias, confrontaciones,

reconocimientos. En: Revista Nomadas Revista Némadas. No. 30 Abril 2009. Bogota. P.196.

19 |BID. P. 196.
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e Educacion popular

La educomunicacion como practica social, segun Oliveira, esta buscando
constantemente la autonomia de los humanos y la libertad de expresion. Por ello,
propone bajo la mirada de Huergo, reconocer la multiculturalidad para ver a los actores

de un proceso comunicativo como sujetos colectivos.

En el proceso comunicacién/educacion se presenta un didlogo entre el educador
(comunicador) y el grupo que esta recibiendo el conocimiento del emisor, pero esto no
puede ser posible sin que antes se tenga en cuenta la vision de cada uno, pues los
saberes del otro son necesarios para hallar el camino del cambio que tato anhela la

educomunicacion.

Lo anterior es la oposicion a enfoques comunicativos que han predominado en la
consolidacion conceptual de los procesos que influyen en la produccion de
informacion. De esta forma los implicados en el proceso confrontan las matrices
productivas de los grandes medios masivos con el fin de hacer una oposicién contra
hegemonica (anticonformistas) y lograr “la transformacién de las relaciones sociales y
generar nuevas herramientas para modificar las practicas opresivas que no dejan

avanzar a la sociedad”?%

Finalmente, la educomunicacién debe ser tomada como una fuerza que involucra la
colectividad de personas para plantear procesos que construyan, expliquen y
cuestionen las problematicas del hombre desde un sentido politico y cultural mas que

todo.
e Educacion para el cambio social

Después de reconocer la calidad de actores del proceso educomunicativo y de

referenciar el modelo dialégico con el cual el educador (comunicador) busca incluir la

20 |BiD. P. 197.
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perspectiva de una colectividad para generar cambio social, es clave definir la

intencion de esta tendencia latinoamericana.

Segun Huergo, la comunicacion/ educacion se ubica entre la politica y la cultura para
impactar el orden social del hombre, de una manera pedagdgica, creativa, y donde se
incluyan las tecnologias de la informacién y la comunicacion para lograr el fin deseado:

educar al hombre, haciéndolo critico y autbnomo.

Y por otro lado, Oliveira defiende que la comunicacién / educacion debe optar por usar
técnicas participativas, incluyentes y menos persuasivas para lograr el desarrollo

politico, social, econémico, personal y ambiental.

2.2.2 Los medios como escuela no formal. Para Huergo?' la educacion tradicional
ha dejado de ser un asunto pedagdgico porque en la actualidad los medios ya juegan
un papel en la percepcion del mundo, es decir, estan transmitiendo todo tipo de valores
mediante diferentes procesos de socializacion humana. Sin embargo la diferenciacion
entre un esquema de educacion tradicional (escuela) y uno donde se utilizan los
medios es que el Ultimo ofrece un entretenimiento que genera mas entusiasmo y la

escuela sigue siendo lineal, estricta y centrada.

A propésito Guillermo Orozco?? plantea una relacién entre educacién y medios,
argumentando que estos no educan en un sentido intencional, pero debido a los
contenidos, trasmiten mensajes que impactan el esquema cognitivo de las personas y
de alguna manera aprenden algo, sea bueno o malo pero modifican su

comportamiento.

2'HUERGO, Jorge Alberto y FERNANDEZ, Maria Belén. Op., Cit. P. 48.

22 OROZCO, Guillermo. La tv no educa pero los nifios si aprenden de ella. Citado por: HUERGO, Jorge
y FERNANDEZ, Maria Belén. Op., cit., P. 48.
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Entonces tomando todo el discurso en torno al papel de los medios como agente
educativo, el autor del libro referenciado a lo largo de esté capitulo determina que todos
los medios de comunicacion actian como una institucion ideolégica y como ejemplo
plantea que muchas personas, en especial “los nifios creen que lo que no esta en la
television no existe en realidad porque ésta ocupa la imagen de la realidad”?3 Por tanto
la sugerencia de Huergo y de Orozco en todas sus investigaciones en relacion con
Educacién y Comunicacién es ver a los receptores como educandos y asi se podra

empezar a generar mas cambios significativos.

2.2.3 Actores de la educomunicacién. Los actores en el proceso educomunicativo
se definen de acuerdo a las labores que cumplen cada uno. La representacion
funcionalista del esquema de comunicacion en este enfoque latinoamericano no es
aplicable porque no existen roles fijos; el emisor puede ser receptor y el receptor

emisor, por ende la figura es la de un sujeto activo que construye y lee los mensaje.

Sin embargo, existe una distincion cuando cada sujeto asume los roles en la practica
educomunicativa. Existe un educador (comunicador) y educandos (sociedad). Ambos
participan en la construccion de sentido a partir de la puesta en comun de la

perspectiva o visién que cada quien tiene de la realidad.

2.2.4 El educador (comunicador). Dos aspectos claves configuran el rol del educador
en el proceso de comunicacion / educacion: el perfil del sujeto y la misiéon de su

actividad.

Mision: segun el investigador brasilefio Ismar de Oliveira, un educomunicador

latinoamericano debe preocuparse por:

2 HUERGO, Jorge Alberto y FERNANDEZ, Maria Belén. Op., Cit., P. 49.
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‘la democratizacion del acceso a la informacion, utilizando su actuacion profesional
como medio para la formacion de valores solidarios y democraticos, anhelando la

trasformacién del entorno o ambiente en el que vive el hombre.?

Por otro lado existen unas caracteristicas que un educomunicador debe poseer para

gestionar relaciones con sus receptores, entre ellas se tiene:

Teniendo en cuenta que la educomunicacion reconoce una diversidad cultural y la
oportunidad de que existan diferentes lenguajes al oral y escrito para trasmitir la
informacion, el educador debe poseer una sensibilidad cultural, pues debe permitir la
libre expresion de los actores del proceso y, segun el pensamiento de Huergo?®,

promover una actitud reflexiva entre los sujetos.

Como el educador (comunicador) debe abordar diferentes problemas sociales, debe
ser un profesional integro, experto en un saber especifico pero con la capacidad de
leer fenbmenos desde diversas disciplinas como: la antropologia, la pedagogia, la

politica, la economia, la comunicacion y la psicologia.

Debe tener herramientas conceptuales y metodolégicas para elaborar proyectos
educativos con cualquier comunidad. Por ello es importante el espiritu o la actitud

investigativa.

Con el fin de lograr cautivar mas publicos debe tener la capacidad de innovar y de
presentar mensajes en formatos creativos, utilizando las diferentes estrategias que las

tecnologias proporcionan (uso de los medios)

2.2.5 La imagen educomunicativa. Otra forma de escuela no formal a parte de los

medios masivos de comunicacion es la imagen, sea un dibujo o una fotografia. Siendo

24 OLIVEIRA Ismar. Op., cit., P. 196.

> HUERGO, Jorge. y FERNANDEZ, Maria Belén. Op., Cit. P. 64.
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cual sea, tiene unas caracteristicas conceptuales y formales que motivan al perceptor

para que se involucre en un proceso de aprendizaje.

La imagen es un recurso visual usado con frecuencia en la publicidad y en el
entretenimiento para transmitir mensajes con un caracter didactico, pero segun Luis
Ernesto Medina?® es una realidad que en la educacién y en los procesos comunicativos

no se aprovecha adecuadamente.

El aspecto que permite la funcionalidad educomunicativa de la imagen se enfoca en
gue la ensefianza es un acto semiotico, es decir, el proceso de aprendizaje de dos o
mas sujetos estd comprendido por un proceso de comunicacion por signos. Y por parte
del perceptor, este tendré la tarea de darle significados a los mensajes trasmitidos por

el emisor.

La funcién educativa de laimagen se construye con base en la teoria de Medina acerca
del sentido educativo de las piezas visuales, la ensefianza que tiene como fin el

aprendizaje esta comprendida por dos pasos.

e La accion fisica: es el proceso comunicativo que existe entre los sujetos del
proceso de aprendizaje. Se presenta un estimulo y un intercambio o trasmision de
informacion.

e Un correlato psiquico: en este paso se configura la informacion recibida mas el
estimulo y se da paso al aprendizaje. Los sujetos de acuerdo a sus intereses
aceptan el mensaje del emisor, dando paso a una reflexion, interiorizacion y

finalmente a un cambio de conducta.

Entonces el proceso de aprendizaje comprendido por las imagenes permite que los
actores organicen de una manera sistémica las experiencias que les ofrece el entorno

y las integren en unidades significativas.

26 MEDINA, Luis Ernesto. Comunicacion humor e imagen: funciones didacticas del dibujo humoristico.
México: Trillas, 1992. P.135.
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Para Clausse “la comunicacion esta en un proceso cognoscitivo, los conceptos son
abstraidos de su contexto diverso y organizado en construcciones autéonomas y

unitarias”?’.

Lo anterior significa que el proceso de aprendizaje surge a partir de una motivacion o
un estimulo y esta en funcién de la experiencia de los sujetos con el entorno. Cuando
estos disponen a socializar esa experiencia comienza un proceso de comunicacion y
es cuando imagen entra como canal para que los mensajes se trasmitan de manera
efectiva por ser significativos para los actores. El proceso de recepcion se cumplira de
acuerdo con las necesidades del proceso (informar, educar, entretener, culturizar) y
los mensajes tendran un efecto evidente cuando el receptor entre en un estado de
reflexion, cuestione de manera critica lo recibido, complemente o trasgreda el
esquema cognoscitivo de manera que la conducta de los actores del proceso de
aprendizaje se modifique.

2.2.5.1 El valor educomunicativo de la caricatura y del dibujo de humor. Para
Medina la imagen es un motivante que establece un proceso de comunicacion y
educacién entre unos sujetos, porque ésta tiene la capacidad de ser didactica, de
lograr la atencion sostenida del lector, de permitir memorizar la informacién (memaoria
fotogréafica). Ademas cuando alguien esta aprendiendo debe estar en contacto con la

realidad y la imagen se construye con base en las realidades humanas.

La propuesta que presenta el autor citado es que los medios deben comenzar a ser
usados de una manera colectiva con un fin benéfico de la comunidad y en este caso
la caricatura politica y de opinidon han asumido el papel de contribuir al desarrollo de la

sociedad por medio de la critica que hacen los caricaturistas en sus productos.

Cuando el caricaturista toma el papel de educador, comienza un proceso que sucede

dentro de un sistema de comunicacion, el cual esta inmerso en un medio (que

27 CLAUSE Arnould. Iniciacion en las ciencias de la educacion. Citado por: Medina, Luis Ernesto. Op.,
Cit. P. 136.
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proporciona informacion o entretenimiento) que influye en las costumbres de las
personas y en la forma de como aprenden, por ello “es erréneo suponer que lo divertido

no educa, cuando lo que muchas veces agrada ensefia de un modo mas efectivo”?8.

Al Asumir que las caricaturas y los dibujos de humor son nuevos medios y escenarios
no formales de escuela, es claro que permiten la construccion de un proceso de
comunicacién/educacion en torno a un problema, que de manera didactica y por medio
del humor, reflejan la realidad de los sujetos. La finalidad del emisor es que los
perceptores asuman una posicion critica de los hechos que suceden en una esfera
publica y la manera para lograrlo es por medio del uso de la imagen como estrategia

gue motiva el aprendizaje.

De acuerdo a lo anterior la caricatura es una imagen que promueve la
educomunicacién porgue permite la interaccion de varios sujetos de una manera
dialogica, esta a favor del cambio social, es una fuente de comunicacién popular, utiliza
herramientas didacticas para mezclar informacién con entretenimiento y finalmente

utiliza el humor grafico como mecanismo trasgresor.

Por parte del emisor, este es un actor de dicho proceso con un conocimiento previo
acerca de la realidad y al plasmar en dibujos sus mensajes, reinterpreta esa realidad,

con el fin de trasmitirla a un perceptor activo capaz de darle significado.

Segun el perfil del educador (comunicador) el caricaturista es un emisor idéneo para
el proceso de educacién /comunicacion porque acepta que existen diferentes
lenguajes a parte del verbal para trasmitir informacion; es un ser integro que desde la
actividad profesional busca problematizar situaciones sociales y por otra parte, busca

el cambio con miras al desarrollo positivo.

28 MEDINA, Luis Ernesto. Op., Cit., P. 152.
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2.3 LA CARICATURA

2.3.1 Definicién de caricatura. La caricatura es un dibujo de humor que describe de
manera parodica una realidad puntual, abordando personajes, tiempo y espacio. Se
ha definido como una pieza visual que distorsiona y exagera la realidad con fines
comicos para trasmitir un mensaje critico, basado en los problemas que surgen en

torno a la esfera publica del hombre, (politica, social, econémica, cultural).

= B, o

Figura 2. Gargantta de Honore Daumier. Este es uno de los precursores de la caricatura politica del
siglo XIX

Los dibujos comicos han sido utilizados desde la prehistoria hasta hoy para evidenciar
la actividad, actitud e historia del hombre social. En el afio 1000 a.C los egipcios se
dibujaban entre si para caracterizarse, resaltando la figura fisica, la personalidad, las

virtudes, los defectos, el estrato social y su relacion con el entorno. Segun Manuel
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Alvarez Junco®, una técnica convencional era el uso de figuras antropomorficas para

designar las deidades y enaltecerlas.

En la cueva de Tassili n’Ajjer en Africa fueron encontrados dibujos del 4.000 a.C que
intervinieron mediante la deformacién y la exageracion comica la realidad de ese

momento historico, este es un ejemplo de os usos y la aparicion de la caricatura.

En un contexto contemporaneo, MattGroening (creador de los Simpson), Goya, Walt
Disney, entre otros, le han atribuido caracteristicas animales a los sujetos con el fin de
criticar al hombre generando humor. Esto en el estudio de la imagen se connota como
una representacion caricaturesca, porque a partir de las metaforas visuales el emisor

carga ideol6égicamente un mensaje.

Pero fue gracias al precursor de la caricatura moderna, Honoré Daumier que en el siglo
XIX la caricatura comenz6 a ser vista como un género gréafico de opinién y por ende,
empezo6 a ser estudiada como una oportunidad de hacer critica social. Antes era un
medio para ejercer presion social y carecia de una teoria fundamentada en el

conocimiento.

Figura 3. Serie FamilyGuy de SethMacFarlane. En esta imagen se observa el ejemplo
de antropomorfismo debido a que el perro (Brian Griffin) toma actitudes de humano.

2ALVAREZ JUNCO, Manuel. El disefio de lo incorrecto, la configuracion del humor gréafico. Argentina:
| La crujia. 2009. P. 53.
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A comienzos del siglo XX gracias a la aparicion del comic “The Yellowkid” la caricatura
y la tira comica se consolidaron como elementos indispensables de la prensa
periddica. Y a partir de este momento histérico, los estudios de género gréfico de
opinién definieron estas imagenes como grotescas, extravagantes, intencionadas y

divertidas, las cuales tenian un encargo burlesco implicito.3°

En efecto la palabra caricatura que proviene del vocablo latino Caricare que significa
cargar, sirvid para evidenciar que estos dibujos de humor estaban cargados con
mensajes implicitos los cuales mediante la comicidad y el humor “provocan un

momento de simpatia entre el trasmisor el receptor (hito comunicativo)”s*

2.3.2 Funciones de las caricaturas. Son variadas las etiquetas que recibe el trabajo
artistico de la caricatura, pues es reconocido como una expresion plastica, como una
demostracion artistica de un hecho, como un retrato deformado de la realidad y Abreu
en otra investigacion enfocada en definir a la caricatura, sefiala que también posee

caracteristicas linguisticas por usar metaforas graficas con fines satiricos y reflexivos.

Por ello, Dario Carmona®? se pregunta ¢es posible hallar en los contenidos de la
caricatura algo que trascienda el apunte jocoso y la ridiculizacion de un personaje o
una situacion? o; debido a que reconoce que este género artistico de opinidon, mas que

para recrear o hacer reir, posibilita entender el entorno coyuntural en que se da un

30|BiD. P.52.
31 |BiD. P. 53.

32CARMONA A, Dario. La caricatura editorial como fuente para la investigacion de la historia de los

imaginarios politicos. En, Historia y sociedades. N° 9. Marzo 2003. P 151.
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hecho histérico y por esto, permite la reflexién y la critica como parte para construir la

otra version de la realidad.

Pero es importante dejar en claro que aunque uno de los trasfondos o intenciones de
la caricatura es comentar o evidenciar la historia en la prensa o en los medios de
comunicacién, no es un vehiculo para conocerla, sino que es la manera para saber si

fue negativa, positiva y coOmo impacto a las personas.

Para la época de 1910 a 1920, la caricatura que aparecia en los periodicos fue
denominada “la tumba gobiernos”, debido a su posicidn satirica y mordaz pues era una
fuente de opinién publica en la prensa colombiana. Esto, segun la artista plastica
Beatriz Gonzalez??, se debia a que dos artistas del periodismo ejercian tal presion que
los gobernantes temian ser el ojo del huracan. Pero fue en la década de los afios 30,
cuando por la muerte de Ricardo Rendon “se cerrd el periodo mas glorioso del
periodismo critico colombiano”3*y era por esta época que el dibujo de humor se
reconocia como un agente de presion eficaz. Pero hoy los intereses econdémicos,
politicos e ideologias del medio en que se publican las caricaturas, hacen que ya no

sea tan potente y rotunda.

2.3.2.1 Funcion cultural y educativa. Son variadas las definiciones y las atribuciones
gue los tedricos de la caricatura le hacen a este género periodistico de opinion, pero
dos estudios recientes la establecen como herramienta pedagdgica para estudiar la
historia y conocer las diferentes culturas que se valen de este modo de expresion para

exponer sentimientos, sensaciones 0 pensamientos.

33GONZALEZ, Beatrizy SEGURA, Martha. La caricatura y el periodismo. En Revista Lampara. N° 114.
Bogota 1991. P. 34.

34BID. P. 36.
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De esta manera, Juan Carlos Guerrero®®, expresa en una investigacion el valor de la
caricatura en los dialogos interculturales, ya que denomina a ésta como una via para
conocer las identidades de las personas que a través del dibujo de humor, plasman
miedos, odios o alegrias para que de algun modo, se facilite la comunicacién entre el

caricaturista y el espectador a través de la obra.

Entonces permite conocer otras culturas porque quien la utiliza, plasma en ella su
identidad que es expuesta ante otro sujeto con otra cultura. Asi se da el sentido de
retroalimentacion, cuando se encuentran dos culturas, se reconocen y parten de la

puesta en comun de sus aspectos convergentes y divergentes.

Por ende, el sentido de esta exposicion es trasmitir y mostrar la identidad intercultural
ante otros sujetos y como consecuencia, lograr un lugar en la libertad gracias al
autoconocimiento. Pero hay que entender a la libertad como el reconocimiento de un

espiritu absoluto.

Sin embargo, otro estudio demuestra que la caricatura también es educativa porque
“sirve para representar en trazos sencillos situaciones como: la vida, las costumbres y
el pensamiento de una época o de un pueblo”3® entonces la exposicion de estos
hechos permite el acercamiento a otras personas, tan solo a través de la didactica de

la imagen.

De todos modos, su caracter grafico capta la atencion de las personas y es éste el
aspecto que la forma como una herramienta didactica para el aprendizaje; pues

ademas permite recrear hechos que sucedieron y aprender de ellos.

35GUERRERO, Juan Carlos. Caricatura y performance en los didlogos interculturales. Revista de
estudios Sociales N° 30 Agosto 2008. Bogota. P. 46.

36BRICENO A, Claudio. La prensa y la caricatura como fuente de informacion en el proceso educativo.
Revista de teoria y didactica de las ciencias sociales. Mérida Venezuela. diciembre- enero N° 10. 2005.
P.178.
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Finalmente, es una base reconocer otro aspecto importante de la caricatura gira en
torno a la expresion tanto verbal como no verbal, por ello la imagen permite recrear de
una manera pedagdgica algun suceso que ya fue abordado de otra manera, como por
ejemplo mediante un articulo periodistico. Sera entonces decisivo los recursos (figuras
retoricas) que utilicen los caricaturistas para comunicar de manera didactica a través

de sus dibujos.

2.3.3 Configuracion del mensaje grafico. Todo mensaje visual consta de contenido
y de forma, elementos fundamentales para definir al dibujo de humor (caricatura o
comic). De esta forma existe:

Contenido: son los conceptos que al plasmarse en un mensaje, permiten el juego del
humor. Es decir, son los elementos que hacen reaccionar al lector y se ria. El contenido

también es el significado implicito del dibujo.

Forma: es la estructura elemental que sustenta el concepto o contenido. En si es la

forma grafica (presentacion visual).

Un dibujo de humor tiene como finalidad la trasgresion del orden légico del lector,

propiciando la risa. (Esto se profundizara en el apartado sobre el humor grafico)

Teniendo en cuenta lo anterior el chiste de la caricatura debe tener unas caracteristicas

configuradoras:

¢ El chiste de la caricatura debe presentar una relacién de conceptos (lo ya sabido
por el espectador y los hallazgos o interpretacion del caricaturista)

e Debe ofrecer algo ya sabido de manera explicita con el fin de que el espectador
se familiarice con la caricatura.

e Debe sentar una ruptura del pensamiento logico del espectador de una manera

creativa para causar comicidad.
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Finalmente, debe existir por parte del espectador una salida o revision del propio
pensamiento. Esto se debe entender como la consumacion del acto comunicativo. Si

no se da, la caricatura no cumplio con el efecto de generar critica.®’

El esquema configurador de los mensajes humoristicos (en este caso de la caricatura)
esta dado en relacién con la funcion de hacer pensar mediante lo comico que resulta
la realidad o como lo definiria Jean Piaget, por medio del juego como asimilacion de la

realidad.38

Por ende, el humor seré el responsable de que la caricatura comunicada impacte el
orden cognitivo del hombre. Pero para que esto suceda se deben tener en cuenta un
contexto. A continuacion se profundizara el primeros porque el nivel requerido para el

desarrollo de este trabajo de investigacion.

2.3.3.1 La contextualizacién del mensaje. Como se planted, los mensajes de las
caricaturas deben contener elementos ya sabidos por los espectadores y como aporte
por parte del emisor, deben existir unos datos de apoyo para que la realidad leida en

la pieza grafica no sea ajena a las vivencias sociales del receptor.

Los elementos claves que componen el contexto, y le ofrece significado a la caricatura
para poder cumplir con sus funciones; son: lugar, tiempo, receptor, personajes,

emociones, simbolos, entre otros, y los cuales seran profundizados a continuacion.

Con el fin de que el caricaturista atienda a factores de comprensibilidad de su obra, se
tienen dos aspectos: “conceptual (seleccion adecuada de situacion y tema) y el formal

(realizacion eficaz, correcto de la percepcion de figuras)3®”

$’ALVAREZ JUNCO, Manuel. Op., Cit. P. 93.
38 BID. P.98.

39 |BiD. P. 103.
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2.3.3.2 Comprensibilidad conceptual del mensaje. Una acotacion que el
investigador Junco hace en su obra es que el caricaturista debe optar por configurar
las ideas lo mas puntual y sencillo posible, con el fin de lograr la comprension de la
obra y que el receptor reconozca los elementos configuradores del mensaje que son:
Personajes: El uso de personajes en la caricatura politica es un recurso muy frecuente,
porque representan fielmente a los actores principales del tema que abordado por la

caricatura

o Personajes: siempre en una caricatura apareceran personajes, todo depende
de como el caricaturista configure su mensaje para que sea mas efectivo y pueda

causar comicidad y reflexion.

Cuando se analizan los personajes hay que tener en cuenta las expresiones faciales
porque en esta se puede evidenciar la actitud o conducta del sujeto dibujado. Los
estudios de la Kinésica son los que determinan como el ser humano utiliza el rostro
como canal para una comunicacién no verbal, reflejando caracter, estado de animo,

emociones, entre otros.

Entonces es de cuidado integrar y comprender la apariencia fisica del personaje,
teniendo en cuenta: tamafio de la nariz, de los ojos, la ubicacion de las cejas, las
muecas, las lineas de expresion, las manchas o las ojeras, el cabello, la barba. Por
ello el rostro del personaje funciona como una situacion arquetipica al poder
representar condiciones fisicas tales como: el llanto, el hambre, la rabia, el enfado, una
carcajada; pero también aspectos psicoldgicos o del caracter del sujeto: orgullo, horror,
pena, dolor, vergienza, sufrimiento, entre otros. (Anexo: catalogo de las 150

expresiones faciales de Hamm)
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La vision que tiene el caricaturista del personaje influye

’

= en la construccion del mensaje, por ende importa la
% edad, el uso de elementos caracteristicos (gafas, parche
de pirata, sombreros, baston para un anciano.) El cuerpo

= también es de cuidado porque también comunica la
posicion de las manos, el tamafio, el vestuario, la postura

y la fisionomia.

Otro recurso frecuente es la personificacion, es decir,

_ . cuando el caricaturista le atribuye caracteristicas de
Figura 4. Personajes )

animales a los seres humanos 0 en otros casos,

otorgarles caracteristicas y condiciones humanas a los animales. Esta modalidad

“‘permite establecer ciertas semejanzas en el nivel emocional de los personajes; es un

medio atractivo y divertido para trasmitir un mensaje, pero debe cuidarse de no

sobrepasar los limites°.

e Lugares: Este es un elemento que contextualiza el mensaje gréafico. El
caricaturista es quien toma la determinacion de hacer u omitir la referencia
espacial en el dibujo, teniendo en cuenta en no afectar la comprensibilidad del

mismo.

Los topicos son los lugares comunes que aportan significado a la situacion
desarrollada por la caricatura, se tiene entonces una estacion de tres para hablar de

trasporte, una isla para un naufrago, un hospital para hablar de enfermedad.

40 MEDINA, Luis Ernesto. Op., Cit. P. 77.
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HOY EN DiA, CUANDO VES UNA ESCENA COMO ESTA,

ES DIFICIL SABER S| ALGUIEN ESTA FOTOGRAFIANDO EL PAISAJE O A Si MISMO.

PARA DIFERENCIARLO DEBES ACERCARTE.

S| ESTA PONIENDO CARA DE IDIOTA, SE ESTA TOMANDO A UNA SELFIE.

Figura 5. El lugar es un elemento que puede determinar el contexto de la pieza gréfica. llustracion de
Alberto Montt. www.dosisdiarias.com

o Tiempo: el tiempo puede ser un arma de doble filo para la caricatura
periodistica puesto que esta puede perder vigencia. Por ello el caricaturista debe
pensar y actuar con prontitud con el fin de presentar hechos que adn estén en la mente
del pablico. (Este es un elemento implicito)
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Para saber el significado de la caricatura, el espectador debe conocer el tiempo en la
cual se desarrolla, esto implica el afio, situaciébn coyuntural del entorno, sucesos

importantes que le aportan significado.

Mafalda es un buen ejemplo de dibujo de humor que maneja el factor tiempo, aunque
fueron hechas hace 50 afios en Argentina, en la actualidad pueden leerse como si

Joaquin Salvador Arana (Quino) las hubiera hecho ayer.

Como la caricatura periodistica comenta hechos que suceden en un determinado
momento, “la energia expresiva de lo estético, conceptual y simbdlico debe generar
una carga sensorial y emocional en el espectador con el fin de repercutir de inmediato

en sus motivaciones comunicadoras y en su pensamiento”.

2COMO?
NO, NO GUARDE EL RECIBO.

VOY A CAMBIAR EL MUNDO...

Figura 6. El factor tiempo es un elemento opcional. Muchas veces una vifieta puede acoplarse a
cualquier momento historico. llustracion de Alberto Montt. www.dosisdiarias.com

41 MEDINA, Luis Ernesto. Op., Cit. P. 111.
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o Comunicacién no verbal: Estudiar la comunicacion no verbal de los
personajes de la caricatura es importante, debido a que muchas veces el caricaturista
lo que hace para causar humor es deformar la realidad y el fisico del sujeto, cargando
con significado sus gestos de las manos, del cuerpo, de los pies y del rostro. Es mas,

puede omitir los didlogos y construir el mensaje desde iconografias no textuales.

La kinésica es el estudio de los aspectos visuales no verbales de la comunicacion, y
los elementos que la comprenden son los gestos, la comunicacién por sefas, el
lenguaje de la accién y fenomenos de este tipo. Cuando un personaje esta ofreciendo
un discurso puede reforzar el significado de sus palabras con el movimiento
involuntario de las manos, esta accion se denomina kinésica y hace parte del estilo y

caracter del personaje.

‘?f’%"

(ft?

STy LT s*

Figura 7. Los gestos son elementos Kinésicos y son factores de comunicacién no verbal que caracterizan el
personaje.

La postura del cuerpo es un aspecto a considerar dentro del analisis de las emociones,
estado animico, culturay personalidad del personaje. “Muchas emociones se expresan
mejor gracias al cuerpo, y el dibujo humoristico y la caricatura favorece que se

ejecuten acciones descomunales™?.

42 |BiD. P. 82.
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La proxémica o proximidad de los personajes es otro aspecto que cabe en la
comunicacién no visual del personaje. Esto se relaciona con el espacio vital que el
hombre necesita para vivir, que dependiendo de la cultura y las relaciones
interpersonales se configura en guardar una distancia amplia o pequeiia entre el

personaje y los otros.

En una conversacion se pueden observar cédigos proxémicos, cuando los personajes
estan frente a frente connotan competencia, cuando estan mirando al frente
demuestran cooperacion, y cuando uno esta hacia el frente y el otro de lado connotan

conversacion.

El manejo de los planos también aporta significado, por eso cuando un plano es muy
cerrado y esta detallando un comportamiento del personaje, el caricaturista quiere
darle importancia a ese elemento que muestra; pero cuando sucede lo contrario y el

plano es general, el entorno significa mas y el personaje no influye.

o Los estereotipos: Los estereotipos son figuras que tiene como funcion
ofrecerle al espectador una situacion sabida de antemano sin explicar a fondo lo
dibujado. Por ello, esta caracteristica cumple la tarea de ahorrar espacio y comprimir

la informacion.

El personaje estereotipado se utiliza cuando es necesario generalizar la actividad,
actitud, conducta o actos del sujeto. Entonces es factible diferenciar los buenos de los

malos cuando el caricaturista pinta un ladron y un policia.

La estereotipacion funciona para connotar situaciones comunes 0 que son
tradicionales en el contexto en que esta el caricaturista y sus lectores. Segun Dorfman
y Mattelart* “los autores de historietas difunden estereotipos sobre bases ficticias, o

bien que corresponden a otra situacion econdmica, politica y social”.

43 DORFAMN, Ariel y MATTELART, Armand. Para leer al pato Donald. Citado por: MEDINA, Luis
Ernesto. Op., Cit., P. 48.
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El héroe, el villano, el ogro, la princesa, el ladrén, el rey y la reina; la mujer como

madre 0 ama de casa, el hombre como el empleado, entre otros, son estereotipos que

la sociedad reconoce por comunes.

é YO Por ave Yengo la CulPo
de todo \o waalo?

A_Caso_ua&ecl% no  gicen
iQue Sea \o que DioS Yuiefal

AmA(J 2%

Figura 8. El estereotipo méas comun es relacionar a Dios y al Diablo con el bien y el mal. En esta
imagen también se reconocen elementos visuales que le aportan significado a la vifieta (el tenedor del
diablo y la caméndula de Dios)

o Elementos visuales: Son objetos cotidianos que el hombre utiliza y son
significativos. El caricaturista debe pensar muy bien cuales elementos utilizar, porque

muchas veces por adornar la caricatura reduce el valor comunicativo.
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Los elementos u objetos visuales cumplen la funciébn de acompafar en primera
instancia a los personajes, entonces la funcidon expresiva recae sobre los siguientes

aspectos:

e Vestuario del personaje: el vestido comunica fielmente el papel que cumple el
sujeto en la caricatura, delimita un oficio, una profesion, el estatus social e incluso
la época o contexto temporal. Por ejemplo, un militar viste camuflado, un rey ropaje

de terciopelo y corona o, un obispo un habito y mitra.

e Objetos que rodean el personaje: la seleccion de objetos que usa o acompafa el
dibujo determina en un personaje la sensibilidad, el estatus, los hobbies. Un objeto
puede convertirse en un elemento recurrente para referirse a un personaje, pues
también influye el rol que cumpla dentro del contexto de la caricatura y en la

realidad. Un pincel para el artista, un micréfono para el cantante.

También pueden existir situaciones donde la accién y la satira de la caricatura recae
sobre el objeto que usa frecuentemente el persona (de la realidad) entonces es opcion
del caricaturista si omite dibujar un sujeto y como alternativa utiliza una figura retdrica

y establece una comparacion.

. Convenciones: Son elementos comunes insertos en la cultura. Tienen un

caracter global y presentan un significado univoco.
Las convenciones pueden ser signos y sefales. Asi:

¢ Signos: matematicos, ortograficos, figuras literarias: onomatopeyas. Elementos
de un mapa.

e Sefales: naturales, humo, lluvia, truenos, de transito.

. El texto: un elemento habitual en la caricatura es el texto, este no es arbitrario

sino que debe ser altamente estético para complementar la imagen. Ademas tiene la
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funcién de clarificar el mensaje grafico o ser la clave humoristica, es decir, contener el

chiste.

Segun Junco “el humor grafico consta de mensajes bimediales porque esta
construidos por imagen y texto™# por ello es importante que exista una concrecion para
gue en una sola pieza visual se comunique, se logre trasgredir mediante el chiste y
finalmente hacer que el receptor comprenda y reflexione la realidad comentada por el

caricaturista.

El texto puede hacer parte del nacleo formal y absoluto del chiste gréfico siendo

también elemento conceptual.

o El globo o bocadillo: Este es el elemento que le indica al lector que existe un
dialogo entre los personajes de la caricatura. Consta de tres partes: un contenido

verbal, una silueta, y el delta (apéndice que sefiala quién habla).

Sucede algo especial en determinados casos y es que el globo en vez de contener
texto estd compuesto por elementos iconicos, es decir, puede incluir “imagenes que
sugieren estados y expresiones psicolégicas en forma mucho mas atractiva que

cuando se expresa por medio de palabras™®.

Estas imagenes son catalogadas como una metafora visual y puede traducirse asi: si
un personaje estd enamorado, el globo contiene un corazén o si esta triste puede

incluir un corazoén roto.

44 MEDINA, Luis Ernesto. Op. Cit., P. 109.

45 |BiD. P. 51.
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Figura 9. Globos o bocadillos

Los textos de los bocadillos pueden ser objeto de analisis paralinguistico, es decir, el
tono de la voz del personaje es una variante que soporta la comunicacién linguistica
del personaje. Por eso en la caricatura se puede evidenciar la manera de hablar del

personaje con apoyo en las convenciones que ofrece el dibujo humoristico.

Las convenciones que ofrece las condiciones paralinglisticas al globo tienen en
cuenta los matices fonéticos del personaje, el trasfondo psicolégico del mensaje, las
condiciones fisicas en cuales se da el mismo; y tanto el texto como la silueta pueden

ir cargados con esta caracteristica expresiva.
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Segun las condiciones paralingiisticas los globos se clasificas en:

Por el contorno o la silueta: puede estar delineado temblorosamente siempre y
cuando el personaje tenga frio o miedo. La linea puede ser punteada si el dialogo
es secreto, o también puede ser aserrado el globo para denotar un mensaje de un
radio.

Por elementos icénicos auxiliares: cuando se acompafa el texto con elementos
para darle peso al significado o a la conversaciéon de los personajes. Por ejemplo,
en un globo de un personaje cantando se pueden incluir notas musicales y esto de
inmediato permite reconocer la actividad que realiza. También las letras pueden
omitirse e incluir una imagen que tenga un significado conciso.

Por caracteres especiales: las letras pueden ser onduladas para representar el frio
o el miedo, pueden ser gruesas porque se ha dicho eso gritando. El caricaturista
carga de expresividad su trabajo de acuerdo a las condiciones y caracteristicas del

mensaje.

Las onomatopeyas: son una figura retérica compleja utilizada para simular o imitar

sonidos naturales. Se clasifican en tres grupos asi:

Caracterizante vocal: esta clasificacién incluye en los globos sonidos inarticulados,

significan una condicién fisica o situacién de los personajes. Por ejemplo, risa, llanto,

susurro, estornudo, bostezo, suefio etc.

Segregadores vocales: son emisiones fonéticas no verbales. Pueden ser grufidos,

ruido con los dedos o boca, aspiraciones, entre otros.

El sonido de objetos o0 animales: esta categoria es propia cuando alguien toca la puerta

(toc-toc) o suena un timbre (ding-dong). No es propio de los personajes pero Si

causado por ellos. El sonido que emiten los animales también es valido tener en

cuenta.

57



o Cdédigos cinéticos: Estos son unos efectos graficos que permiten denotar
movimiento o desplazamiento. Se evidencian con lineas pequefias alrededor del objeto
0 sujeto que esta en movimiento. Existen diferentes cédigos cinéticos los cuales se

clasifican asi:

e Trayectoria lineal: cuando existe un recorrido en linea recta.

e Oscilacién: cuando algo vibra o se mueve describiendo el vaivén de un péndulo.

e Impacto: cuando algo cae y genera un golpe. También simula una explosion.

e Nubes: simula el polvo que genera un impacto o la caida de un personaje.

e Descomposicién de movimiento: cuando se observa los diferentes movimientos
que puede presentar un cuerpo. Ejemplo las piernas de un personaje

caminando o las hélices de un helicoptero al girar.

2.3.3.3 Comprensibilidad formal del mensaje. Cuando se habla de un formalismo al
momento de comprender la caricaturara se hace referencia a cual es el significado
connotativo que estando respaldado por el denotativo (contextualizacion conceptual)
tiene el mensaje visual disefiado por el caricaturista. En otras palabras, lo que se lee

es un analisis formal y esta soportado por lo que se ve (aspecto grafico).

En este aspecto la capacidad figurativa del caricaturista tiene mucha relacién con la
cantidad de informacion necesaria para comunicar la idea, esto significa que la

caricatura debe codificar mucha informacion en un dibujo sencillo.

Pero para saber si el caricaturista estd cumpliendo con una funcién comunicativa es
necesario ir al lector de la caricatura e indagar en él, qué efecto causo la satira, la
critica u opinion del mensaje. Cuando el receptor acepta el mensaje y este genera

comicidad y reflexion, se puede decir que la caricatura cumplié con su objetivo.
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Los conocimientos estéticos y las emociones del emisor son valores claves cuando el
emisor esta disefiando el mensaje visual por esto, también se habla de los hallazgos
que el caricaturista presenta, pues la carga intelectiva que éste le imprime a su trabajo,

se convierte en un factor que comunica.

Tipo de caricatura: Segun el critico de arte francés Sizeranne, las caricaturas pueden

clasificarse en tres grupos asi:

e Deformativa: tiende a exagera los rasgos del personaje, ridiculiza su condicion

fisica y se vale de los defectos para generar humor.

Figura 10. Caricatura deformativa.
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Caracterizante: sucede cuando el caricaturista sin haber deformado el rostro o
apariencia del personaje, acompafa con objetos visuales o le atribuye una
actitud al personaje segun su comportamiento, conducta u oficio. Ejemplo: el

vestir a un sujeto de camuflado porque es soldado.

Gabriel Garcia Marquez, gano
el Premio Nobel de Literatura.
El Gran Borges, borron y cuen-

EL NOBEL A LA NOVELA ta nueva.

[ eee 7 RHORA
ESPERLR O7ROS

‘eiEn pros ¢

Figura 11. Caricatura Caracterizante.
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e Simbdlica: el personaje puede sustituirse por un objeto o por un animal, puede
utilizar algun detalle para hablar de una situacion. En este caso, el dibujo de

humor utiliza en sus mensajes este nivel de clasificacion

Figura 12. Caricatura simbdlica

2.3.3.4 Laretorica visual. Como se explicé en el capitulo de la retérica de a imagen
a comienzo del marco teorico, las metaforas visuales son elementos argumentativos
que cumplen la funcién de persuadir al lector; ademas estan compuestas por
elementos estilisticos (graficos). Por ello son signos iconicos y se distinguen tres

clases:

e La metafora: consiste en trasladar el significado recto de una voz o de una
accion en otro figurado. Se logra mediante una comparacién tacita (se sobre

entiende el significado). Sucede cuando alguien tiene una idea, entonces
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aparece un bombillo o una estrella. El signo pesos para hablar de economia es
una metéafora.

e Sinécdoque: esta figura consiste en designar el todo con una particularidad
estereotipica. Existe sinécdoque cuando el caricaturista dibuja al genio de la
lampara para hablar de suefios o deseos.

e La metonimia: consiste en designar un objeto con el nombre o la caracteristica
de otro, guardando una relacion estrecha. Cuando a una persona le sale del
estdbmago un globo con un pollo asado se hace referencia a que el personaje
puede tener hambre. Si en un dibujo se ve La Casa de Narifio y de esta sale un
globo, se supone que quien habla es el presidente de Colombia.

e Personificacion: es cuando un objeto inanimado o un animal toman

caracteristicas (fisicas, psicologicas, conductivas) humanas.

2.3.3.5 La funcién didactica del mensaje visual. Una propuesta novedosa en el
campo de la teoria de la caricatura es la funcion didactica de los mensajes visuales.
Como se veré en el capitulo de educomunicacion, una herramienta efectiva de
aprendizaje y de comunicacion es la imagen, pero la condicion es que esta motive a

los sujetos para que se inicie un proceso de educacion.

Lo que permite la funcion didactica de la imagen es definir el uso que los sujetos le
daran sea en un contexto de la escuela formal o no formal. Las imagenes con fines
educomunicativos cumplen con varias funciones didacticas que segun José Luis

Rodriguez Diéguez “6son las siguientes:

e Funcion motivadora: todas las imagenes cumplen con esta funcion, pues lo

gréfico llama la atencién del lector invitandolo a que profundice el contexto.

4 RODRIGUEZ D., José Luis. Las funciones de la imagen en la ensefianza: semantica y didactica.
Citado por: MEDINA, Luis Ernesto. Op. Cit., P. 139.
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e Catalizadora de experiencias: laimagen presenta informacion que en la realidad
se observa en un periodo largo de tiempo y desde muchos puntos de vista; el
mensaje esta organizado de manera que el perceptor logre comprender de
manera efectiva.

e Funcion informativa: la imagen presenta de manera general una situacion, un
personaje u objeto, y con la carga critica y artistica del emisor, se conforma un
mensaje con un significado que recibe el perceptor.

e Funcion explicativa: la imagen puede estar compuesta de convenciones
signicas (sefiales, signos, lineas cinéticas, metaforas visuales) con el fin de
aclarar y darle significado al mensaje trasmitido, destacando detalles
contextual.

e Funcion recreativa: la imagen por medio del humor gréfico divierte al lector,
causando comicidad. Este es el estimulo o la funcion motivadora para que sea

posible el aprendizaje mediante un proceso de educacion y comunicacion.

2.3.4 Humor, caricatura y comunicacion. Son contados los estudios que se han
hecho sobre el sentido del humor, esta Henry Bergson en el “Ensayo sobre el sentido
de lo cédmico” y el investigador espafiol Manuel Alvarez Junco, quien afirma: “el terreno
de lo comico tan hollado diariamente por nuestros pasos esta curiosamente poco
estudiado. Apenas se reflexiona sobre él, muy poco se pregunta sobre su funcion,

como Si se obviase su existencia...”’

Sin embargo la teoria existente sugiere que cuando se habla de humor grafico es hacer
referencia a lo divertido que puede llegar a ser una imagen. Y es por medio de este
elemento que los dibujantes generan critica, satira y reflexion de un hecho particular
ficticio o que puede ser aplicable a una realidad.

47TALVAREZ Junco, Manuel. Op. Cit. P. 17.
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Son diferentes funciones las que toma el término humor, entre ellas: generar risa,
permitir una comunicacion ludica, irrumpir con las convenciones légicas de la sociedad
como ritos o costumbres. El chiste es el factor determinante para causar lo anterior de

manera comica.

La comicidad que genera el humor se relaciona con lo frivolo, lo irracional, banal, ligero
y superficial, pero cuando existe de por medio una intencion y lo cémico se contrapone
alo légico con una funcidn critica, eso indebido o vacuo irrumpe con el equilibrio mental
del espectador, causandole la risa. En este caso el humor no es destructor sino que

busca la reflexion frente a sucesos reales y sociales.

Es importante reconocer entonces que cuando se habla de humor se enfatiza en lo
que ha sido elaborado, es este caso, la caricatura. Lo comico es el efecto de lo
divertido o la risa que causa, Pero cuando no surge dicha finalidad, se puede hablar

de una obra mal comunicada y por ende es ignorada por ser poco interesante.

Si un caricaturista quiere lograr comicidad con su trabajo debe lograr impactar los
esquemas mentales del hombre ofreciéndole imagenes significativas para un buen
entendimiento. De esta forma, existird una percepcidon activa cuando un espectador

reconoce algo que le es familiar.

Por lo tanto, el valor de lo cémico no es la risa, ni la sétira o la ironia, sino que es el

producto divertido o la comunicabilidad de un mensaje que la obra entrega. #®

Segun Junco es importante definir que una caricatura no es un chiste grafico porque
este es Unicamente un recurso grafico para hacer reir y generar diversion. En cambio
el cartoon (caricatura) es una pieza humoristica que genera comicidad, esta basada
en hechos reales, conocidos con anterioridad por los espectadores y la finalidad es
hacer pensar. Pero debe quedar claro que la caricatura para que sea efectiva, debe

ser también un chiste.

48|BiD. P. 33.
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2.3.4.1Teorias sobre el contenido del humor. Desde la antigiedad los filésofos
griegos estudiaron y se refirieron al humor en sus obras. Ellos relacionaban este
vocablo con la humedad corporal, y por otro lado a cuatro sustancias o fluidos humanos

(humores): sangre, la flema, la bilis amarilla o célera y la bilis negra o melancolia.

Hipdcrates o Galeno creia que el equilibrio del humor de la persona definia la salud o
la enfermedad y de acuerdo al fluido que presentara desequilibrio, se tenia el tipo de

enfermedad: flematicos, coléricos, melancélicos o sanguineos.

Dejando a un lado la tradicion médica, los griegos relacionaban el humor con la
estabilidad vital con que el hombre abordaba las probleméaticas sociales. La comedia
y la tragedia daban cuenta de esto y en especial la primera aportaba “el sentido de lo

que no parecia tener solucion y por medio de él se ayudaba a dar salida™®.

Para los filésofos socraticos lo comico era algo orgiastico, generaba éxtasis. Era un
recurso que hacia caer al hombre en la promiscuidad moral por reirse o burlarse de lo

incorrecto o lo que se oponia a la légica del pensamiento.

Aristoteles y Platon fueros de los pensadores que mas hicieron oposicion al humor. En
la ética a Nicbmaco o en los Dialogos lo cémico era visto como algo indecoroso porque
surgia a partir de la desgracia de los demés, la teoria de ellos se fundaba en el efecto
de la malicia y la envidia producto de una alegria sobrevenida por la adversidad del

otro®°.

El cristianismo en cabeza de los filésofos patristicos hizo oposicion a la funcion comica
del humor. Consideraban la risa causada como un gesto descomunal y demoniaco, el

hombre no podia sentir placer porque caia en el pecado.

49 ALVAREZ Junco, Manuel. Op. Cit., P.94.

50|BiD. P. 94.
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Thomas Hobbes, fildsofo renacentista denominé la risa como la autosuficiencia del
hombre ante los fracasos y errores de los demas. Por ello este era el peor atributo del
humano porque se alimentaba de la propia autoestima. Por otro lado, el poeta Charles

Baudelaire tenia la vision de que el humor desembocaba en expresiones satanicas.

Fue en la modernidad que José Carlos Mainer®! quien dijo “que el humor se relaciona
con una conciencia de insatisfaccion vital y genera un reconocimiento de la
impotencia”. Y por ello es utilizada para generar critica cuando algo no funciona bien

en la sociedad.

Con Mainer se entiende el concepto moderno del humor y a tener tres corrientes o

teorias para abordarlo.

e Teoria del Alivio: el humor en este caso cumple con la funcion de impactar
emocionalmente al ser humano, para este caso Imanuel Kant, decia “nos reimos
cuando una amenaza se desvanece”.

e Teoria del conflicto: esta ve al humor como el medio para generar un choque o un
impacto en la conducta del hombre, en este caso los impulsos o la visiébn opuesta
de la realidad crea comicidad.

e Teoria de la incongruencia: esta supone que el humor se genera a partir de las
consecuencias cognitivas que acarrea un chiste. Es decir, existe comicidad cuando
se presta una relacion entre dos realidades incompatibles y el espectador cumple
la tarea de interpreta el mensaje a medida que reflexiona la realidad.

Sigmund Freud también hizo su aporte a la teoria del humor de los mensajes visuales.
El psicoanalista defendi6é la idea de que una caricatura esta cargada de ideas

(reprimidas) y son objeto de trasformacion. “Entonces es el humor el capaz de resolver

51 MAINER, José Carlos. Los humoristas del 27. Citado por JUNCO A. Manuel. Op. cit., P. 95.
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un conflicto dado entre lo I6gico y el juego de lo cdmico, y asi lograr una salida o alivio

a la dureza de la vida”>?

2.3.4.2 Relacion entre humor grafico y caricatura. Partiendo de que la caricatura es
una imagen intencionada que se difunde y tiene la capacidad de ser leida, se debe
entender que la funcion del humor grafico es clave para que esta pieza visual tenga un
valor comunicativo y de una forma ladica involucre al espectador con el fin de que

reflexione y cuestione su posicion frente a la realidad.

La meteria prima del humor y de la caricatura es la realidad, asi el caricaturista debe
“conectar lo ya sabido por los demas con sus propios hallazgos mediante una forma
creativa” con el fin de romper el orden l6gico del espectador y lograr una comunicacion

entre emisor y receptor.

2.3.4.3 La transgresion causada por el humor gréafico. El mensaje visual de la
caricatura lo que busca mediante el humor es asaltar las barreras légicas y mentales
del hombre, con el fin de invadir de manera intelectual su pensamiento e impactar en

su orden cognitivo.

Una buena caricatura segiin Junco®3, logra la ruptura del orden I6gico de la persona,
siempre que el caricaturista presente un hecho veridico y actual de una manera
irreverente, incorrecta, exagerada o ridicula. Por ello la palabra normalidad no existe

entre el humor, todo es anormal, loco e incluso irreverente.

El humor visto desde la Optica de la trasgresion es una estrategia de comunicacion

efectiva

52 ALVAREZ JUNCO, Manuel. Op. Cit. P.97.

53 |BiD. P.118.
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2.4 PERIODISMO

2.4.1 La caricatura como género de opinién. Los géneros de opinion son los que le
permiten al periodista comentar, discutir, denunciar o reflexionar acerca de cualquier
tema importante que impacte la vida del hombre. Estos mediante argumentos de

fuerza buscan persuadir a los receptores para que acojan una ideologia o la reafirmen.

Los elementos claves de estos géneros, segun Jairo Valderrama®*, son la buena
argumentacion y la tendencia a la verdad, porque aunque traten de dar una opinion

libre y subjetiva estan siempre atados a la realidad.

Haciendo una diferenciacion de los géneros de opinién se encuentran: el editorial, el
articulo o la columna, las caricaturas periodisticas y los dibujos humoristicos. Pero
este trabajo solo se centrara en enfatizar el uso de las caricaturas como elementos
del periodismo grafico las cuales son publicadas en las paginas de opinion de

periodicos y revistas.

De este modo, Lorenzo Gomis® quién se opone a la teoria identifica al dibujo de humor
y a la caricatura como elementos pocos realistas, porque utilizan la técnica de la

exageracion para ilustrar los chistes sobre el poder y sobre hechos sociales.

Entonces este tipo de deformacion ilustrada cambi6 la manera de hacer opinion en los

periodicos y marco la conquista de una nueva dimension de libertad humana frente a

54 VALDERRAMA, Jairo. El editorial, el articulo y la columna, géneros para convencer. En VELASQUEZ,

Mauricio et al. Manual de géneros periodisticos. Bogota Universidad de la Sabana. 2005. P. 140

%5 GOMIS, Lorenzo. Funciones y géneros del periodismo de comentario. En . Teoria de los

géneros periodisticos. Barcelona: UOCpress. 2008. P. 198.

68



la expresion de ideas. La risa, uno de los elementos caracteristicos de la caricatura y
gue tomo mas fuerza al institucionalizarse, empez6 a definirse como la respuesta a un
juicio social que hace el caricaturista al denunciar, comentar, reflexionar o criticar un

hecho real.

Por lo anterior, Gomis define que “el chiste en la caricatura permite que el grupo de
lectores satisfagan una tendencia hostil que causa el poder, para que pueda borrar los
efectos depresivos que un hecho real, se yuxtapone a un hecho imaginario (...) el

chiste restablece el equilibrio y restaura la sensacion social de bienestar”.

2.4.2 Clasificacion de la caricatura. Este apartado se centrara en clasificar la
caricatura teniendo en cuenta su ideologia y configuracién, pero de antemano se debe
precisar que sera abordada desde su uso periodistico

La caricatura es periodistica porque hace parte de los géneros de opinién, y por ello,
es un mecanismo visual y grafico que comenta, interpreta, critica, denuncia, exalta y
promueve sucesos veridicos que son propios de la esfera publica de un pais. Pero es
importarte resaltar que un caricaturista no informa, sino que como lo expresa Vladdo®®

(caricaturista colombiano) comenta la realidad reflejada en una noticia.

Por otro lado hay tedricos que denominan a la caricatura periodistica como un recurso
para ejercer presion mediante la critica humoristica pero reflexiva, entre ellos esta
Abreu quien dice: "el dibujo satirico (caricatura) se opone a la comicidad pura, que
intenta hacer reir a toda costa pero sin hacer pensar. En el dibujo satirico hay victimas

y hay victimarios. El humorista intenta sefialar en él, las lacras de la sociedad".%’

56 FLOREZ, Vladimir Op. Cit., P. 56.

57 ABREU, Carlos. Periodismo iconografico Dibujo satirico, dibujo humoristico, chiste gréfico y

caricatura, en Revista Latina de Comunicacion Social, nimero 36, de diciembre de 2000. [On-line ] La

69



Otra apreciacion es presentada por Claudio Bricefio 8, y la define como una
herramienta del periodismo moderno, porque expresa a viva voz lo que las personas
no pueden decir. Ademas su caracter grafico permite captar la atencion de las

personas.

Bricefio identifica que la caricatura sirve para representar en trazos sencillos
situaciones como: la vida, las costumbres, el pensamiento de una época o de un
pueblo y las actividades politicas. Afdade también que “la efectividad del mensaje esta
relacionado con el alto grado de un buen canal para trasmitir y en este caso, el
humorismo es excelente canal para trasladar el mensaje del comunicador al receptor

y producir en él, la reaccion que completa el ciclo de la comunicacion”>®

El éxito de la caricatura como elemento pedagdgico radica en que ésta sea capaz de
generar historia por ser la encargada de difundir hechos que fueron noticia. Por eso
después de la carcajada, debe quedar el analisis y la reflexion por parte del receptor.
Y el argumento a favor de su sentido educativo esta en que “es una fuente de estudio
de la memoria historica y social’® y por esto es estratégica en los procesos de

aprendizaje.

Entrando a definir los tipos de dibujos humoristicos, Abreu6l expone que existen

comics, dibujos de humor y caricaturas, sin embargo hay un problema de concepcion

Laguna  (Tenerife), [Recuperado el 15 de mayo de 2013]. Disponible en

<http://www.ull.es/publicaciones/latina/aa2000kjl/u36di/01labreu.htm>

S8BRICENO A, Claudio. La prensa y la caricatura como fuente de informacion en el proceso educativo.
Revista de teoria y didactica de las ciencias sociales. Mérida Venezuela. diciembre- enero N° 10. 2005.
P.177

5|BiD. P. 179.
80|BjD. P. 181.

61 ABREU, Calos. Op. Cit., P.5.
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entre los dos Ultimos, pues una caricatura es un dibujo de humor pero no todo dibujo
de humor es caricatura; el elemento comun de ambas es el sentido de lo comico y
satirico. Ademas la caricatura esta centrada en partir de la representacion de un
personaje y el dibujo de humor se inclina en omitir el sujeto para comprar las

situaciones con objetos 0 animales.

La caricatura periodistica o también llamada de opinion y el dibujo de humor se pueden

clasificar asi:

Editoriales: es cuando acompafian en las paginas de opinion al editorial del periddico
o revista donde es publicada. Esta sintetiza la ideologia del medio. No necesariamente
tiene como tema la realidad politica, también puede comentar hechos sociales,
econdmicos, religiosos o lo que esté relacionado con la linea editorial o con la agenda

noticiosa.

Politicas: las caricaturas y los dibujos de humor que comentan la realidad politica del
pais tienen una independencia de la linea editorial del medio. Estas permiten que el
caricaturista pueda usar su creatividad para opinar, criticar, comentar y satirizar hechos

que sucedan en torno al orden politico y social.

La forma de presentar estos dibujos es de manera ideologica porque prima la lectura
que el autor hace de la realidad y la funcion concreta es que el espectador o el lector
reflexionen acerca de la realidad comentada y asuma una posicion critica frente a la

realidad.

Finalmente algunas caracteristicas estructurales de la caricatura son: la relacién con
temas noticiosos o coyunturales, la situacion planteada puede ser exagerada al igual
que los personajes que intervienen; los mensajes expresados estan cargados de

ironia, por ello son criticas que generan humor, reflexién, denuncia o aprobacion.
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2.5 INTERCEPTACIONES ILEGALES DE LAS COMUNICACIONES DURANTE EL
SEGUNDO PERIODO DE GOBIERNO DEL EXPRESIDENTE ALVARO URIBE
VELEZ

2.5.1 Descripcion del hecho noticioso. En el segundo periodo presidencial de Alvaro
Uribe Vélez, (2006 — 2010) varios opositores de este expresidente denunciaron ante
los medios de comunicacién algunas irregularidades cometidas por cuerpos de
inteligencia del gobierno. De tal forma el 23 de febrero de 2009 sali6 a la luz publica
un caso de interceptaciones ilegales de comunicaciones “Chuzadas”, las cuales fueron

cometidas por el Departamento Administrativo de Seguridad DAS.

Periodistas, magistrados de las altas cortes, politicos de izquierda denunciaron
persecucion por parte del gobierno de turno y responsabilizaron de estos hechos al

expresidente.

2.5.2 Personalidades e instituciones “Chuzadas”

¢ Presidente de la Corte Suprema de Justicia: Francisco Javier Ricaurte

e Magistrados de las altas cortes: Ivan Velasquez (Investigado por parapolitica)
e Gustavo Petro

e Carlos Gaviria Diaz

e Piedad Cordoba

e Periodistas: Maria Jimena Duzan, Holman Morris,

e Palacio de Miraflores Venezuela

2.5.3 Responsables

e Departamento Administrativo de Seguirdad DAS
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e Felipe Mufioz: asumio la direccién del DAS después de la salida de Maria del
Pilar Hurtado
e Marta Leal Subdirectora de operaciones del DAS

e Maria del Pilar Hurtado: directora del DAS durante las chuzadas.

2.5.4 Asi vigilaba el DAS. Todo comenz6 el 9 de junio de 2006, cuando los
magistrados de la Corte Suprema de Justicia asistieron a la designacion de Yesid
Ramirez como presidente de esta corporacion. Este viaje realizado en vuelo charter y
costeado por Acensio Reyes fue el pretexto para que el DAS siguiera mas de cerca a

los integrantes de la corte.

De acuerdo a este hecho, la fiscalia tom0 las pruebas necesarias para demostrar que
la exdirectora del DAS, Maria del Pilar Hurtado intercepto6 las comunicaciones y realiz

un seguimiento ilegal a estos magistrados, sin que existiera una orden judicial.

La finalidad del DAS era encontrar alguna relacion ilegal entre el empresario Acensio
Reyes y los magistrados de la Corte, esto dio pie para que el DAS solicitara la Unidad
de Informacion y Andlisis Financiero (UIAF), del Ministerio de Hacienda, reportes sobre
las transacciones cambiarias, en efectivo, actos notariales e informacion sobre los
teléfonos celulares de al menos ocho magistrados o ex magistrados de la Corte

Suprema®?.

Con los datos recolectados, los funcionarios del DAS tuvieron acceso a informacion
personal de los magistrados y de sus familias, tales como teléfonos de vivienda, planes
de telefonia movil, y en especial siguieron a: César Julio Valencia Copete, Alfredo
Gomez Quintero, Ignacio Jaramillo Jaramillo, Flor Angela Rodriguez, Mauro Solarte
Portilla, Camilo Tarquino Gallego, y los ex magistrados Carlos Isaac Nader y Gustavo

Gnecco Mendoza.

62 Redaccion Judicial. Asi Vigilaba el DAS a las cortes. Peridédico EL ESPECTADOR. Bogota. 22 de abril
de 2009.
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3. DISENO METODOLOGICO.

3.1 PARADIGMA Y TIPO DE INVESTIGACION

Después de analizar el planteamiento del problema y los objetivos, es viable inscribir
esta investigacion en el paradigma cualitativo, bajo el método de analisis de

documentos visuales.

De este modo, la investigacion documental permite una lectura de la realidad social,
de las acciones humanas y de la influencia de la cultura sobre los individuos, “mediante
un andlisis tipo hermenéutico de textos o imagenes”®? en el caso de este trabajo, seran
tomados los mensajes de las caricaturas politicas de Betto y Mico con el fin de estudiar

la configuracion de las estrategias educomunicativas.

La lectura de los documentos visuales toma muchos elementos constitutivos del
tradicional analisis de contenido, debido a que ambas técnicas de recoleccion e
interpretacion de la informacién buscan develar los significados simbolicos de los

mensajes contenidos en textos e imagenes y que representan una realidad.

3.2 DISENO PRELIMINAR DE LA INVESTIGACION
Desde la tradicion del paradigma cualitativo se obtiene el siguiente proceso para la
investigacion documental segln la metodologia planteada por Eumelia Galeano®* Y

63 SANDOVAL C., Carlos. Investigacion Cualitativa. Programa de especializacion en teoria, métodos y

técnicas de investigacion social. Icfes. Bogota 1996. P. 91.

64GALEANO MARIN, Eumelia. Estrategias de investigacion social cualitativa. Medellin: La Carreta
Editores E.U. 2004. P. 66.
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mas adelante se aclarara el enfoque por el cual se regira el analisis de los documentos

visuales.

Disefio:

e Construir y definir el objeto y tema de investigacion.
e [Establecer un estado del arte.

e Definir el método bajo el cual se haréd el analisis visual de los documentos.

Gestion e implementacion:

e Rastrear, inventariar y clasificar las imagenes existentes o disponibles con
cuales se trabajara (de acuerdo con la delimitacion)

e Seleccionar las imagenes pertinentes de acuerdo con los objetivos y el
problema de investigacion.

e Elaborar la contextualizacion socio-historica de las imagenes.

e Establecer las categorias de analisis de las imagenes.

e Elaborar fichas, esquemas, cuadros o flujogramas que permitan la
sistematizacion de la informacion.

e Plantear el analisis y la valoracion de las imagenes, de acuerdo con las
categorias. Recolectar la informacion o los hallazgos en las fichas.

e Plantear la triangulacion y confrontacion de la informacién recolectada con otras

fuentes (tedricas) o técnicas (entrevista — observacion)
Comunicacion de resultados:

e Elaborar el informe: sintesis comprensiva de la realidad o fendmeno
investigado, dando respuesta a la pregunta planteada.

e Socializar los hallazgos.
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3.3 TECNICAS DE GENERACION Y DE RECOLECCION DE LA INFORMACION

Una realidad compartida con los demas investigadores que toman como objeto de
estudio la caricatura politica es la ausencia o carencia de una metodologia abalada
por una comunidad cientifica para poder desarrollar este tipo de investigaciones. Por
ello, sin prescindir de las técnicas de recoleccion e interpretacion de la informacion
tradiciones, hay que construir otra técnica con elementos propios del enfoque bajo el

cual se aborda la investigacion.

Para el caso de esta investigacion, no se puede dejar a un lado el enfoque
comunicativo y educativo porque este permitira el desarrollo de los objetivos
planteados. Por lo tanto, serd tomado el modelo del tradicional andlisis de contenido
con el fin de implementar un analisis visual con un enfoque semiotico visto desde
Roland Barthes, que a su vez sera trasversal con los conceptos del caricaturista
Manuel Alvarez Junco quien aborda los elementos conceptual y formales con los

cuales se construye el mensaje de la caricatura.

Segln Eumelia Galeano®®, el andlisis visuales es un método nuevo y poco utilizado,
por ello las investigaciones de tipo documental y ain mas, las de este corte, deben
plantear técnicas tradicionales de recoleccion de informacion con el fin de
complementar y validar la informacion obtenida. Entonces sera indispensable realizar
entrevistas semiestructuradas con los caricaturistas seleccionados, no obstante

también pueden ser incluidas entrevistas con otros dibujantes.

3.3.1 Andlisis de documentos visuales. El analisis visual es una técnica derivada

del analisis de contenido y propone descubrir la estructura interna de documentos

85 GALEANO MARIN, Eumelia. Op. Cit., P 134.
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(imagenes, videos, fotografias) interviniendo la composicién, organizacion, disefio y
dinamica argumentativa del mensaje, con el fin de “proporcionar a la comunidad

cientifica conocimiento nuevo sobre la realidad estudiada”®.

Bernad Berelson afirma que esta es una “técnica de investigacion objetiva, sistematica
y cualitativa del contenido manifiesto de las comunicaciones, con el fin de

interpretarlas”™®’.

Entonces el analisis visual tendra como fin develar los significados de los mensajes de
las caricaturas politicas de Betto y Mico con el fin de identificar las légicas de
configuracion las estrategias comunicativas con fines educativos, Gtiles para formar en
los lectores una posicion critica frente a los sucesos de la esfera politica, social,

cultural, ideoldgica y econdémica del hombre.
e Enfoque

Para el investigador Dario Acevedo Carmona, “no es lo mismo trabajar con modelos
probados que aventurarse a experimentar’®® porque los estudios en caricatura son
escasos. Agrega que no existe una metodologia especial para analizar estos dibujos
de humor, entonces debera hacerse uso de otras disciplinas de las ciencias sociales

para plantear y ejecutar la metodologia planteada.

De acuerdo a lo anterior, sera importante que este estudio no se quede meramente en
el analisis signico, sino que debe trascender a interpretar los significados de los

mensajes que producen sentido. Por esto el analisis de las caricaturas se hara bajo el

% |BID. P. 136.
67 BERELSON. Citado por: GALEANO MARIN, Maria Eumelia. Op., Cit. P. 125.

58 ACVEDO CARMONA, Dario. Politica y caudillos Colombianos en la caricatura editorial, 1920 — 1950.
Medellin: La carreta politica. 2009. P.17.
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método semidtico que propone Barthes, pero transversalizado y categorizado con la

teoria de la configuracion del mensaje del Manuel Alvarez Junco.

El enfoque del analisis tiene que ser tomado de la siguiente manera: el enfoque
semiotico hace referencia a que todo proceso de comunicacién es siempre un proceso
cultural donde se intercambian significados, de forma convencional y social. Asi que
los mensajes que se codifican para ser trasmitidos son los objetos de estudio de dicho
proceso, estos son estudiando, entre muchos enfoques, bajo la mirada de la retérica
de Roland Barthes, quien reconoce que es posible interpretar un elemento signico
desde la dimension denotativa y connotativa.

Con el fin de categorizar el estudio de los mensajes y establecer cudles elementos son
denotativo y connotativos, la teoria de la configuracién del mensaje de Junco indicara
gue toda caricatura tiene mensajes con una comprensibilidad conceptual (denotacion)
y una comprensibilidad formal (connotacion) o dicho de otra forma, elementos de forma

(fisica y visual) y fondo (interpretacion de los significados intrinsecos del mensaje)
e Muestra

La muestra de caricaturas para analizar debe hacer referencia directa al caso de las
interceptaciones ilegales de las comunicaciones “chuzadas”, el cual sali6 a la luz
publica el 21 de febrero de 2009. Para ese entonces el gobierno de Alvaro Uribe Vélez
estaba en la recta final del segundo periodo presidencial. Por tanto, seran tenidas en
cuenta las piezas que circularon a partir del 22 de febrero de 2009 hasta el 21 de junio

del mismo afo.

Los caricaturistas tenidos en cuenta seran Betto quien publica a diario y Mico quien
publica los domingos. El tamafio de la muestra universal se desconoce debido a que
no todas las caricaturas son del tema seleccionado, por esto se tendran que revisar

uno por uno los periédicos e identificar cuales cumplen con el tema escogido.
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La muestra sera aleatoria, siempre y cuando el nUmero de caricaturas sobrepasen las
30. De lo contrario podran ser incluidas las que se hayan encontrado en el analisis y

asi tener una seleccion que posibilite un trabajo mas profundo.

Si es el caso de hallar un nimero alto de caricaturas entre los dos sujetos, el muestreo
aleatorio tendra que implementarse y reducir la cantidad de una manera equitativa,

con el fin de estudiar 11 caricaturas de cada uno.

e Supuesto

La implementacion del andlisis visual permitira verificar o negar el supuesto hipotético

que surge al plantear este problema:

La caricatura politica es un género periodistico de opinion que puede educar en
valores, e incentivar a los lectores para que asuman una postura critica frente a
la realidad, mediante el uso de estrategias comunicativas con fines educativos

en la construccion de los mensajes.

e Instrumentos para la sistematizacion de la informacion

Ficha de analisis: El instrumento para sistematizar la informacién obtenida del analisis
semidtico de las caricaturas seran dos fichas que permitan descomponer cada aspecto
a interpretar de las caricaturaras y por ende se pueda examinar la parte denotativa y

connotativa.

La ficha estara construida a partir de las categorias de andlisis, estas estan delimitadas
en el marco tedrico, especificamente en el punto donde se abarca la configuracion del
mensaje de la caricatura segun el teérico Manuel Alvarez Junco. Esta ser4 trasversal

con el enfoque semiodtico de la teoria de la retérica de la Imagen.

Por lo anterior, en la primera ficha se organizaran los datos generales de la caricatura,

estos son informativos y permiten tener contexto del suceso comentado. De este modo
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las categorias de esta son: Nombre del caricaturista, fecha de publicacidn, titulo de la

caricatura, tema, personajes, lugar, tiempo y contexto coyuntura.

La segunda ficha consta de los diferentes aspectos que son posibles analizar en las
caricaturas, por ello esta herramienta de sistematizaciobn esta construida con

elementos denotativos y connotativos de las piezas visuales.

En el orden denotativo las categorias de andlisis se agrupan en examinar: texto o
soporte linguistico, personajes, lugares, tiempo de la caricatura, elementos visuales,
simbolos signos y sefiales, comunicacion no verbal, onomatopeyas y elementos
especiales; globos y vifietas, tipos de caricatura, elementos retoricos de la imagen, y
funcién didactica.

En el orden connotativo se busca dar explicacion de ¢ por qué el caricaturista utilizé x
recurso? Y Cudl es el significado que tiene cada elemento denotativo por separado.
Al final, este aspecto de analisis obliga a elaborar una interpretacion de la caricatura

involucrando cada elemento mas el contexto.

3.3.2 Entrevistas semiestructuradas. Estas entrevistas estaran dirigidas en un
primer momento a Betto y Mico, quienes residen en Bogota y publican sus caricaturas
en el diario el Espectador. También Se tendré en cuenta la viabilidad de entrevistar a
otros caricaturistas con el fin de recoger diferentes opiniones y aportes relacionados

con el problema de investigacion.

La finalidad de implementar la entrevista recae en que es necesario aplicar esta técnica
tradicional para complementar la informacién hallada con el analisis visual y recolectar

mas datos que permitan ver el problema de estudio desde otras 6pticas.

Entonces las preguntas estaran direccionadas para conocer de primera mano la

opinién de los caricaturistas sobre la pertinencia de hablar sobre mensajes visuales
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con funciones educomunicativas. (Ver anexo 4: Bateria de preguntas y anexo 5:

consentimiento informado)

Es de resaltar que la entrevista serd realizada a partir de las categorias y subcategorias
que dan cuenta de las funciones del humor gréafico y como este como la caricatura
puede inscribirse bajo los postulados de la escuela latinoamericana de la

educomunicacion.

De antemano el entrevistado leera y firmara el consentimiento informado, donde se
especifica la finalidad de la entrevista y la manera como serd usada la informacion.

Ademas se anunciara que sera grabada y posteriormente transcrita.

3.3.3 Técnicas para el analisis de la informacion. Para el analisis de la informacién
se disefaran matrices para dar cuenta de los patrones educativos y comunicativos de
la caricatura, el uso de elementos contextualizadores y conceptuales, reconociendo la
tendencia, convergencia, recurrencia; también se tendran en cuenta aspectos formales
gue evidencian la construccion de mensajes didacticos. Se levantaran categorias y

lectura cruzada y comparativa de la informacion hallada.

La validacion de la informacién se hara por triangulacion de: los referentes tedricos
que sustentan las categorias y subcategorias, y el cruce del andlisis de la informacion

adquirida en cada una de las técnicas de registro de la informacién aplicadas.

3.3.4 Participantes

Las entrevistas semiestructuradas estan direccionadas para los informantes clave,
especificamente los caricaturistas Alberto Martinez (Betto) y Mico. Con el fin de
recoger mas impresiones y convalidar la informacién, se podran abordar otros

caricaturistas
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3.3.5 PLAN DE TRABAJO Y PRESUPUESTO

PLAN DE TRABAJO

OCTAVO NOVENO DECIMO
SEMESTRE SEMESTRE SEMESTRE

ACTIVIDADES
1/2|3|4|5|6|7|1(2|3|4|5|6|1|2|3 |4

Revision y ajuste del proyecto

Revision de los instrumentos de recoleccion,

sistematizacién, y analisis de informacion

Pilotaje de los instrumentos de recoleccion de

informacion X

Trabajo de campo X |X|x|X

Informe de avance octavo semestre

Ajuste del trabajo de campo
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Analisis e interpretacion de la informacion

recolectada

Informe de avance del noveno semestre

Ajuste del andlisis e interpretacion de la

informacion recolectada

Elaboracion del producto final del trabajo de

investigacion

Entrega y socializacion final de la investigacion
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PRESUPUESTO

RUBROS DESCRICPCION COSTO POR UNIDAD COSTO
TOTAL
Personal y servicios $0.0 $0.0
técnicos
Transcripcién de | Trascripcion de dos entrevistas de 1 hora | $ 60.000 Trascripcion de la
audios hora de entrevistas $ 120.000
Correccién de estilo | 130 paginas en Arial 12, 1.5 de interlineado $500.000 $500.000
Desplazamiento hasta Bogota para la
aplicacién de las entrevistas $ 120.000 Tiquetes aéreos.
Aplicacion de De-splaz.amiento hfasta. el archivo de la B
StUMentos Universidad de Antioquia. $ 300.000 viéticos en Bogota | $ 440.000

$ 20.000 buses o taxis dentro
de Medellin
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Impresion y empastado de tres copias del | $ 50.000 impresion del trabajo
trabajo
$ 20.000 Fotocopias
Impresos y | Fotocopias
publicaciones $ 5.000 Impresion de|$ 115.000
Impresion de 12 caricaturas caricaturas en opalina
$ 40.000 Empastado
Papeleria 4CD $4.000 $ 16.000
Otros gastos Bibliografia, Fotocopia de 2 libros.
Compra del libro Ensayo de la comicidad de | $ 16.000
Henry Bergosn. $ 48.000
$ 32. 000 libro
TOTAL $ 1.400.000
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4. TRABAJO DE CAMPO

4.1 INFORME DE LA BITACORA DEL PROCESO DE RECOLECCION DE
INFORMACION

El trabajo de campo de este proyecto de grado estd compuesto por dos instrumentos
de recoleccion de la informacion. EI mas importante es el analisis de documentos
visuales (Caricaturas) y el otro son las entrevistas a los caricaturistas involucrados en

el planteamiento del problema (Betto y Mico).

El analisis visual de las caricaturas ha sido de mucha importancia para poder realizar
esta investigacion porque a partir de la informacién obtenida, sera posible establecer
las estrategias educomunicativas que utilizan los caricaturistas en la configuracion de

los mensajes de las caricaturas.

Por lo anterior, la sistematizacién de la informacion en la ficha permitié tener una
descripcion detallada de todos los elementos que constituyen el mensaje de la
caricatura. Esto permiti separar cada aspecto signico para su respectiva
interpretacion y luego elaborar una descripcion e interpretacion de la caricatura en su
totalidad.

Otra de las técnicas de recoleccion de informacion utilizada fue las entrevistas a los
caricaturistas, que para este caso son los expertos que permiten confrontar la
informacion recolectada en el analisis, entonces ellos gozan de gran importancia
porque segun Eumelia Galeano, cuando un investigador elabora un andlisis de
contenido, debe plantear otros instrumentos de recoleccién de informacion, los cuales

son complementarios.
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Con la entrevista se busca aportarle fuerza a los resultados encontrados y ademas,
nutrir con mas datos la triangulacién de toda la informacién que se llevara a cabo el

proximo semestre.

Entonces el experto mas consultado ha sido Alberto Martinez o Betto, él se gradu6
como disefiador gréafico y actualmente es caricaturista del periddico El Espectador.
También es catedratico y dirige el curso humor grafico y caricatura en la Universidad

Jorge Tadeo Lozano, ofertado por el programa de Comunicacién Social.

El otro experto fue el Comunicador Social y humorista Carlos Mario Gallego (Mico), él
es caricaturista del periédico ElI Espectador y ademés es el creador, guionista e
integrante del grupo Tola y Maruja.

En septiembre de 2014 fue entrevistado el ilustrador y disefiador gréfico chileno,
Alberto Montt, quien visité Medellin con motivo del 5° Festival Entrevifietas.

e Desarrollo

El trabajo de campo comenz6 a ser realizado desde Marzo del presente afio. La
primera accion fue contactar a las fuentes que residen en Bogota. Ellas pudieron
atender las entrevistas entre el 18 y 19 de ese mes, por esta razén fue necesario el
desplazamiento hasta la capital para acudir a la cita pactada.

Existia la posibilidad de realizarlas por skype, sin embargo para mejores resultados las
entrevistas se realizaron presenciales para lograr mejores resultados y poder tener

contacto fisico con los personajes.

Las entrevistas fueron programadas en marzo porque Betto en el mes de abril viajé al
exterior, entonces entre mas rapido se hiciera, rendiria mas el tiempo, por ello fue
obligatorio agilizar la recoleccion de la informacion documental y comenzar el analisis
de las caricaturas, estas fueron recolectadas en cuatro visitas a la hemeroteca de la

Biblioteca principal de la Universidad de Antioquia.
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En total fueron 4 visitas a la hemeroteca de la Universidad, las cuales se realizaron a
partir del viernes 7 de marzo, y permitieron consultar el archivo histérico de El
Espectador. Segun la delimitacion de esta investigacion, las caricaturas para
seleccionar debian hacer referencia al escandalo de las interceptaciones ilegales por
parte del DAS y que salio a la luz publica en febrero de 2009, por ello fue necesario
hacer una revision detallada de los periédicos que circularon entre el 21 de febrero de

2009 hasta el 31 de diciembre del mismo afio.

En total fueron encontradas 12 caricaturas que tratan directamente el tema delimitado,
2 de Mico y 10 de Betto. De estas se tiene apoyo fotografico con la fecha de
publicacion. Entonces con esta muestra se elaboré el analisis de los elementos

denotativos y connotativos que configura el mensaje visual.

Durante el viaje a Bogota no hubo inconvenientes, antes fue posible despejar las dudas
con el caricaturista Betto, quien ademas recomendo bibliografia y extendié la invitacion
a conocer el Museo de la caricatura. Por otro lado, en la visita al archivo histérico
tampoco se presentaron problemas porque se tramitd los permisos requeridos con la
Facultad de Comunicacion Social de la Funlam y en la Universidad prestaron todo el

apoyo posible para consultar los periédicos requeridos.
e Cumplimiento de Objetivos

Hasta el momento los objetivos se han cumplido a la perfeccién. Desde el inicio se
planted estudiar las estrategias educomunicativas de la caricatura de Betto y Mico.
Hasta la fecha ya se analizaron y lo que sigue es interpretar la informacion recolectada

para hallar las estrategias.

A medida que se abord6 cada caricatura se develaron posibles estrategias que luego
seran confrontadas en la triangulacién de la informacién. Pero debe quedar claro que
la identificacion total de las estrategias educomunicativas sera cuando se analice la

informacion en la siguiente etapa de esta investigacion.
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Por otro lado la entrevista permitié evaluar la validez y aplicacién de las estrategias
educomunicativas mas usadas por Betto y Mico en la construccion de los mensajes de
sus caricaturas politicas, por eso es tenida como un instrumento complementario del
andlisis visual. Ademas, cuando se triangule la informacion recopilada en las
entrevistas, y el analisis visual con el marco tedrico, se resolvera el ultimo objetivo que
propone plantear un argumento de fuerza que respalde la funcién educativa de la

caricatura politica.
e Cumplimiento del disefio metodolégico

El trabajo de campo se realiz6 bajo el siguiente esquema planteado en el disefio

metodoldgico segun la teoria de Eumelia Galeano:

e Planteamiento de los objetivos del trabajo de campo: se defini6 qué tipo de
informacion seré recolectada, dénde serd recolectada y quiénes permitirdn
recolectar la informacion.

e Rastreo, inventario y clasificacion las imagenes existentes o disponibles con
cuales se trabajara (Caricaturas de acuerdo con la delimitacion)

e Seleccién de las imagenes pertinentes de acuerdo con los objetivos y el
problema de investigacion: en este caso se tuvo en cuenta los siguientes

aspectos:
Criterios para definir las caricaturas sobre el escandalo de las chuzadas:

e Uso explicito de palabras o imagenes que hagan referencia al escandalo.

e Uso de referencias gréaficas que hagan referencia al escandalo.

e Andlisis del contexto: si no se tiene informacién explicita, se entra a identificar
los personajes, situaciones o lugares que aporten informacién para seleccionar
la caricatura.

e Seleccionar el mismo numero de caricaturas de Betto y Mico.
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e Contextualizacion socio-histérica de las imagenes: fue necesario leer los
articulos periodisticos que hablaban sobre el tema de las caricaturas con el fin
de comprender la situacion.

e categorias de andlisis de las imagenes: de acuerdo con la teoria de Juan
Manuel Alvarez Junco, se establecieron los criterios de analisis y bajo el método
semidtico de Barthes se descompuso cada caricatura para comprender los
elementos denotativos y connotativos.

e Elaboracion de fichas, esquemas, cuadros que permitan la sistematizacion de
la informacion.

e Entrevistas con los expertos y realizar una bateria de preguntas que den
respuesta a los objetivos planteados.

e Ejecucioén de las entrevistas, tomar nota y grabar en audio ese momento. Luego

trascribir todo el didlogo.

Hasta el momento los planes del trabajo de campo se han cumplido en su totalidad en

las siguientes fechas.

Recoleccién de las caricaturas en el archivo historico delaU de A
Durante marzo de 2014 (en especial viernes 7, 14 y 28)

Entrevistas en Bogotéa (1 vez)

Mico: 18 de marzo

Betto: 19 de marzo

Anélisis de las caricaturas

Desde el 14 de marzo hasta el 17 de mayo
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e Participacién del publico objetivo

Se puedo decir que la colaboracion del publico ha sido positiva, debido a que todos los
caricaturistas que he contactado se han prestado para realizar las entrevistas. Sin
embargo Betto ha sido quien mejor se ha comportado desde que comenzé este trabajo
de grado, porque ha puesto a disposicidn material bibliogréfico, sus caricaturas y me

ofrecido contactar a los demas caricaturistas. Por ello ha sido un apoyo incondicional.

Por otro lado Mico fue amable y atendio a la entrevista en el tiempo establecido, pero
fue disperso y el nivel de profundidad en la entrevista fue minimo, a comparacion del

dialogo con Betto que fue provechoso y con mas confianza.

En la entrevista con Mico parecia haber un hielo que nunca se rompio, pues este
personaje no entendia las preguntas, pedia que se las repitiera varias veces; se mostro
distraido y poco interesado. En ese momento crei que el cuestionario era complejo o
estaba mal construido, pero cuando se lo realicé a Betto obtuve resultados contrarios,
este si respondié atento y enriquecié el dialogo con citas, recomendaciones y

ejemplos.

La conclusion es que no todos los personajes son iguales y esto debe ser un elemento
para tener en cuenta en la lectura del fenbmeno. Mientras que Mico no ve necesario
educar con sus caricaturas, Betto cree que ese es uno de los valores agregados de su

trabajo.

Sin embargo, no puedo desmeritar que la informacion recogida en la entrevista de Mico
sea menos importante que la de Betto, en este caso ambas aportan a la lectura de
este fendmeno de investigacion y permitiran tener unas conclusiones interesantes al

momento de la triangulacién de los datos. (Resultados de contraste)

Pero creo conveniente recoger mas informacién, no porque la que obtuve con mis dos
primeras fuentes sea desconfiable, sino que entre mas puntos de vista o percepciones
se tengan sobre este estudio sera mejor, ya que se podra tener datos contrastados y

diferentes impresiones.
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4.2 VERSION FINAL DE LAS TECNICAS DE RECOLECCION DE INFORMACION

Las técnicas finales fueron la entrevista semiestructurada, dirigida en primera medida
Betto y Mico, quienes son los caricaturistas involucrados en el planteamiento del
problema, y con el fin de recolectar informacién complementaria, a terceros como
Montt, Chdcolo o Garzon. Y por otro lado, el andlisis de las caricaturas bajo el enfoque
semidtico de Roland Barthes, transversalizado con la teoria de la configuracién del

mensaje de Manuel Alvarez Junco.

4.2.1 Bateria de preguntas de la entrevista semiestructurada

e Como define usted la caricatura? ¢ Puede existir caricatura periodistica? ¢ De
opinion? ¢ Politica?

e (¢ Qué quiere lograr usted con la caricatura?

e Desde la teoria ¢,qué debe lograr la caricatura?

e ¢;CoOmo llego a ser caricaturista? ¢ Qué quiso o quiere lograr?

e ¢ Cual es la funcidn de la caricatura en general?

e ¢La caricatura que usted hace tiene una funcion adicional a las ya
mencionadas?

e ¢ Cree usted que existen otras funciones no mencionadas antes para denominar
la caricatura?

e Siyo le dijera que otra funcion es la de educar a los lectores ¢ cree usted que
esto sea posible?

e ¢Qué conoce usted acerca de la educomunicacion o la comunicacion-

educacion?

92



Esta investigacion tiene como objetivo estudiar las caracteristicas educomunicativas
de la caricatura a partir de dos elementos: la imagen como instrumento didactico y el

humor gréafico como estrategia de enganche.

e ¢ Cree usted posible que la caricatura sea un medio efectivo para trasmitirle un
conocimiento contundente a los lectores mediante un proceso
educomunicativo?

e ¢Cree usted que la imagen (la configuracion visual de la caricatura) sea un
instrumento didactico para que los lectores se informen, se entretengan y ante

todo se eduquen? ¢ por qué lo cree?

Desde la teoria que presenta Luis Ernesto Medina acerca de la configuracion del dibujo
de humor, (incluyendo la caricatura) la imagen es vista como un elemento altamente
didactico para involucrar al receptor en un proceso educativo mediante la

comunicacion de un mensaje.

e ¢Alguna vez desde su oficio de caricaturista ha pensado en lo que le estoy

comentando?

Si lo ha pensado, ¢,qué opina al respecto, cree que por medio de la caricatura se puede

educar al lector en valores?

Desde la teoria del espafiol Manuel Junco, se encuentra que el humor grafico es un
vehiculo excepcional para enganchar a un publico, es decir, de motivarlo mediante el
entretenimiento para que se pueda establecer un proceso de comunicacién mediante

el uso de la caricatura.

e ¢Qué opina acerca de esto? ¢cree que usted como caricaturista puede o logra

este efecto?
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4.2.2

¢ Cree usted importante el factor educacién-comunicacion a la hora de elaborar

una teoria de la caricatura politica, periodistica o de opinién?

¢ Tiene algun referente o sabe de un colega caricaturista que utilice este medio

para educar a los lectores?

Ficha de analisis de las caricaturas.

La ficha de andlisis se divide en dos. La primera permite encontrar informacion general

de la caricatura con el fin de comprender el contexto y los elementos basicos que

brinden datos para su ubicacion e identificacion.

La primera ficha esta planteada a partir de:
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Elementos generales: nombre del caricaturista, fecha de publicacién, titulo de la

caricatura y tipo de caricatura.

Informacién de contexto: tema, personajes, lugar, tiempo, palabras claves y situacion

coyuntural.

La segunda ficha es el analisis completo de las caricaturas abordado desde una mirada

denotativa y connotativa de las caricaturas.
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Esta ficha esta construida a partir de:

Elementos denotativos: soporte linglistico, personajes, lugares, comunicacion no
verbal, elementos visuales, convenciones signicas, globos de didlogo, onomatopeyas,
cadigos cinéticos, planos visuales, tipo de caricatura y tacticas didacticas.
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Elementos connotativos: desarrollo de la interpretacion de cada elemento denotativo

de la caricatura.

(VER LA FICHA COMPLETA EN EL ARCHIVO DE EXCEL)

4.3 TABULACION INICIAL DE DATOS CUANTITATIVOS Y/U ORGANIZACION
DE DATOS CUALITATIVOS PARA EL ANALISIS

Las entrevistas fueron trascritas en su totalidad, esto permite tener organizados los

datos para poder analizar la informacion. (Ver en anexos la transcripciones)

Los datos recolectados en el andlisis de las caricaturas se organizaron al mismo

tiempo que se examinaba las caricaturas.

4.4 PLANTEAMIENTO DE LAS TECNICAS DE ANALISIS DE INFORMACION
RECOLECTADA

Para el analisis de la informacion se diseflaran matrices para dar cuenta de los
patrones educativos y comunicativos de la caricatura, el uso de elementos
contextualizadores y conceptuales, reconociendo la tendencia, convergencia,
recurrencia; también se tendran en cuenta aspectos formales que evidencian la
construccion de mensajes didacticos. Se levantaran categorias y lectura cruzada y

comparativa de la informacién hallada.

La validacion de la informacién se hara por triangulacion de: los referentes teéricos
que sustentan las categorias y subcategorias, y el cruce del analisis de la informacion

adquirida en cada una de las técnicas
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Para el analisis sera implementado un archivo en Excel que permite categorizar los
elementos cruciales para elaborar una estrategia educomunicativa. Estas categorias
son extraidas del marco tedrico y tendran comprobacion al cruzar las entrevistas, el
analisis semidtico de las caricaturas y la teoria sobre la configuracién del mensaje de

la caricatura.

La teoria del marco tedrico esta propuesta desde cuatro pilares, el primero es el estudio
de la imagen desde la comunicacion, el segundo la exposicion de la caricatura politica,

el tercero, el humor como factor comunicativo y el cuarto la teoria educomunicativa.

La utilidad del primer, tercer y cuarto pilar es argumentar el valor educomunicativo de
la caricatura y el segundo pilar presenta los factores gréaficos que deben ser tenidos en
cuenta para disefiar una caricatura. Entonces es de esta manera que esta construida

la ficha para analizar las estrategias educomunicativas.
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5. CONCLUSIONES

Es importante reconocer que las conclusiones presentadas a continuacion permiten
evidenciar la funcién educomunicativa de los mensajes de las caricaturas politicas de
Betto y Mico. Aungue en el analisis y en el marco tedrico se evidencian elementos que
hacen parte de un nivel conceptual o denotativo, y que aqui no fueron tenidos en
cuenta en su totalidad, si es de reconocer que son relevantes para poder tener ideas
claras sobre el significado de los mensajes de las caricaturas, las cuales dieron luces

para determinar lo siguiente.

e Funciones y generalidades de la caricatura

La caricatura politica hace parte de los géneros gréaficos de opinion y esta permite que
el dibujante comente, discuta, denuncie o reflexione acerca de cualquier tema
importante, siempre y cuando sea de la esfera publica del hombre. La argumentacion
es un factor determinante a la hora de generar un juicio, por tal motivo, la caricatura
siempre sera la vision critica de un sujeto que tiene cierta percepcion sobre el entorno

politico, econémico, social y cultural.

El caricaturista chileno Alberto Montt reafirma lo anterior al referenciar que un
motivante para dibujar es “comunicar su forma de ver y de pensar el mundo, si €so Si
eso resulta humoristico, triste, depresivo o violento depende es de quien esté utilizando

este lenguaje™®.

89 GARCIA PATINO, Andrés Mauricio. El comic, una oportunidad para comunicar y educar. En: El Taller.

Prensa Escuela El Colombiano. Medellin, noviembre de 2014, P. 28.
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Desde la teoria de los géneros periodisticos, la caricatura hace parte del género de
opinion porque brinda argumentos de fuerza al presentar una vision sobre la realidad,

con el fin persuadir a los receptores para acojan una ideologia o la reafirmen.

Mico, caricaturista de El Espectador tiene claro que él dibuja porque reconoce en su

labor una manera de ejercer el periodismo, especialmente el periodismo de opinion.

Para constatar lo anterior es importante tener como referencia el andlisis de las 11
caricaturas seleccionadas, y en la categoria funcion didactica de José Luis Rodriguez
Diéguez’®, se encuentra que: en un 100 % las caricaturas cumplen con una funcién
recreativa, esto significa que dichas piezas graficas estan disefiadas para divertir al
lector, causando comicidad. En un 100 % cumplen con la funcién motivadora, porque
la imagen invita al lector para que al menos lea la pieza gréafica, sin embargo se espera

gue la interprete y reflexione con ella.

En un 73 % las caricaturas cumplen con una funcién catalizadora de experiencias
porque la pieza gréafica presenta informacion que es puede ser abordadas desde
diferentes puntos de vista, el emisor presenta su punto de vista sobre la realidad con
el fin de que el perceptor logre comprender de manera efectiva la reflexion o critica de

la pieza comunicativa.

En un 55% las caricaturas cumplen con la funcion informativa, esto representa que de
una forma general la caricatura busca contarle al perceptor lo que sucede en torno a

un hecho, un personaje o un objeto.

0 RODRIGUEZ DIEGUEZ, José Luis. Las funciones de la imagen en la ensefianza: semantica y
didactica. Citado por: MEDINA, Luis Ernesto. Comunicacion humor e imagen: funciones didacticas del
dibujo humoristico. México: Trillas, 1992. P. P. 139.
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Funcion didactica de la caricatura
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B Funcion motivadora (Toda caricatura es motivadora)
® Catalizadora de experiencias
M Funcion informativa

B Funcion recreativa (toda caricatura es recreativa)

De acuerdo a lo anterior se reconoce que los mensajes de las caricaturas recrean a
los lectores primero porque el humor que genera estas piezas gréaficas, segun el
caricaturista Alberto Martinez Betto, “es un balsamo para los problemas”, asi entre risa
y risa se tratan temas dificiles. Por otro lado, la imagen es recreativa porque la
composicién grafica puede llegar a ser atractiva por caricaturizar personajes, por el

uso del color o el uso de recursos simbdlicos.

Como todo mensaje también cumple con la funcion motivadora, es posible entender
a la luz de la teoria de la Funcion didactica de la imagen de Luis Ernesto Medina que
la imagen es un motivante que establece un proceso de comunicacién y educacion
entre unos sujetos, porque ésta tiene la capacidad de ser didactica, de lograr la
atencion sostenida del lector, de permitir memorizar la informacion (memoria
fotogréfica). Ademas cuando alguien esta aprendiendo debe estar en contacto con la
realidad y la imagen se construye con base en las realidades humanas.

Que los mensajes sean mas catalizadores de experiencias que informativos refleja de

manera evidente que las caricaturas son piezas de opinién y estan presentando una

vision critica frente a determinada situacion. El lector para poder leer la caricatura debe
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estar informado, debe saber qué sucede y asi le sera facil determinar el contexto e

interpretar el mensaje.

Frente a esto el caricaturista Mico opina que las caricaturas se dirigen a personas que
tienen una informacion previa, entonces en general ya tienen una opinién formada.
Entonces el lector de caricaturas debe ser una persona que esta informada, que es

consumidora de noticias y ante todo debe ser un sujeto activo y participativo, porque

4

segun Betto, la funcion de la caricatura es “comunicar, generar reflexidon y educar’

e Proceso comunicativo segun el tipo de caricatura
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El analisis de las caricaturas arrojo otro elemento particular y es que en un 91% las
caricaturas estudiadas son simbdlicas, en un 18% son Caracterizante y en otro

18 % son deformativas. Esto significa que en una mayor cantidad los caricaturistas
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utilizan elementos complementarios para configurar el mensaje que quieren

comunicar.

El hecho de que el 91 % de las piezas analizadas sean simbdlicas dan pie para pensar
que existe una carga considerable de elementos que son convencionales y que
constituyen el mensaje que se comunica. En este punto es interesante conocer el
modelo comunicativo por el cual se sostiene esta investigacion, porque presenta
elementos para definir el proceso de interaccion de los sujetos a través de los

mensajes de las caricaturas.

Asi que segun la teoria semidtica de Umberto Eco “La comunicaciéon funciona
como emisién de mensajes basados en codigos establecidos por los sujetos,
los cuales pertenecen a un sistema de simbolos que por convencion previa

representan y trasmiten la informacién”.”?

El hecho de que en el proceso exista un sistema de simbolos convencionales y las
caricaturas examinadas sean simbadlicas y representen la mayoria hace referencia a

que:

1. El proceso comunicativo en el cual se trasmite un mensaje mediante las
caricaturas acepta que los sujetos son activos, hacen parte de un contexto

cultural y son capaces de emitir ideas y completar procesos de significacion.

2. Ellenguaje de los mensajes visuales es en un 91% convencional, es decir, las
ideas que estan codificadas en caricaturas estan mediadas por un sistema

linglistico determinado de antemano por una sociedad. En este caso el

1 ECO, Umberto. La estructura ausente, introduccion a la semidtica. Barcelona: Lumen. 1968. P. 24.

102



ilustrador Alberto Montt determind que el lenguaje de lo visual puede ser una

segunda lengua madre y una herramienta esencial de comunicacion.

3. En el proceso los sujetos son capaces de recibir los cédigos y complementar
los procesos de significacion siempre y cuando dominen el lenguaje por el cual

esta codificado el mensaje.

4. El hecho de que exista un sistema convencional concertado previamente por
una sociedad hace referencia a que el proceso comunicativo también es un
proceso cultural, porque esta de por medio el contexto de los sujetos y estos
generan sistemas convencionales para referirse o para nhombrar lo que sucede

€n sus entornos.

5. Los sujetos de este proceso comunicativo son activos porque existe un emisor
que inicia el proceso y existe un receptor que genera un proceso de
significacion, el cual determina segin Abraham Moles’? que después de la
transmision de un mensaje, se construye en la conciencia del receptor un
comportamiento nuevo, condicionado por la recepcion, por la ideologia del
emisor, por la conciencia del receptor y la influencia de ambos contextos

culturales.

El analisis de los elementos convencionales arrojé que en un 73 % los caricaturistas
utilizan simbolos para poder representar situaciones puntuales de la realidad, de tal
forma el proceso comunicativo explicado anteriormente se cumple de nuevo en este
caso, queriendo decir que la forma méas usual de generar piezas graficas es empleando

los recursos simbdlicos para representar la realidad.

2. MOLES, Abraham A. La imagen: comunicacion funcional. México: Trillas. Sigma, 2009. P.23.
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Elementos convencionales
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e Funciéon educomunicativa de la caricatura

Después de haber conocido los puntos relevantes sobre la caricatura como género de
opinién y el proceso comunicativo la rige, es pertinente hacer énfasis en la funcién
educomunicativa de dichas piezas graficas, pues es evidente y contundente que si es
posible decir que las caricaturas cumplen con la labor de educar a los lectores
mediante un acto de comunicacion.

El investigador Dario Carmona se pregunto en su investigacion La caricatura editorial

como fuente para la investigacion de la historia de los imaginarios politicos si “ses
posible hallar en los contenidos de la caricatura algo que trascienda el apunte jocoso
y la ridiculizacién de un personaje o una situacién?”’®  Precisamente es posible

encontrar algo mas, y es una invitacion por parte de un caricaturista para ver de una

7 CARMONA ACEVEDO, Dario. La caricatura editorial como fuente para la investigacién de la historia

de los imaginarios politicos. En, Historia y sociedades. N° 9. marzo 2003. P 151.
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forma critica el entorno en el cual nos desenvolvemos, como también a tomar

decisiones de una forma critica frente al devenir politico, social, econémico y cultural.

Sin embargo, para que esa invitacion a pensar de forma mas critica (la cual llamaremos
a partir de este momento funcion educomunicativa) suceda, se necesita que los
sujetos del proceso comunicativo sean activos y tengan la intencion de generar algo

mas que risa con los mensajes de las caricaturas.

Frente al papel de los sujetos en la funcidbn educomunicativa, Alberto Montt sefiala que
hay cémics o caricaturas que sirvan para educar, quiza otras no sirvan para nada, pero
esto depende Unica y exclusivamente de lo que quiera lograr el emisor. Y esto lo tiene
claro Mico, pues de forma abierta expresa que él no prende educar, que esa no es su

mision, mas bien quiere hacer reir un rato a los lectores.

Frente al papel de sujeto, Betto va mas alla y reconoce que sus caricaturas no
necesariamente hacen reir, y aunque algunas generen humor la mayoria son
reflexiones gréaficas. Asi €l se sirve del dibujo y de la imaginacién para poner en una
caricatura el tema que quiere tratar y reconoce que sabe que genera piezas reflexivas
y educativas cuando el lector se pregunta o se cuestiona por el significado de la pieza
gréfica que esta leyendo.

Ahora, entrando a reflexionar acerca de los elementos tedricos de la funcién
educomunicativa de la caricatura, habiendo establecido que tanto el emisor
(caricaturista) y receptor (lector) son sujetos activos porque hacen parte del proceso
de comunicacion y significacion, debe quedar claro el concepto que permite la fusion

de la comunicacion y la educacion.
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De tal forma se tiene que la educomunicaciéon puede ser vista segin Paulo Freire’*
como un acto de creacion cognoscitivo y politico, el cual busca el cambio social,
mediante procesos de difusion de la informacion en los medios masivos (imagen,
sonido, fotografia), permitiendo establecer un didlogo que modifique la estructura

cognitiva de los receptores.

Entonces se cumple la funcién cuando la caricatura representa en trazos sencillos
situaciones como: la vida, las costumbres y el pensamiento de una época o de un

pueblo.

De acuerdo a todo lo anterior, es posible entender que la funcibn educomunicativa
sucede cuando los sujetos entablan procesos de comunicacion basados en la
transmision de mensajes codificados en sistemas convencionales, y para constatarlo
se pueden ver los resultados que arrojé el andlisis en cuanto al tipo de caricatura.
Siendo asi, en un 73% las caricaturas fueron catalizadoras de experiencias, frente a
un 55% que fueron informativas; esto da a entender que dichas piezas graficas, en su
mayoria, son elementos comunicativos mediante los cuales el emisor pretende
presentar una reflexion o una critica de la realidad y que cumpla con la condicion

educativa.

No obstante el término educacion no puede entenderse como escuela o escolaridad,
sino como el motor para formular y ejecutar pedagogias didacticas que solucionen todo

tipo de problemas sociales. Es aqui cuando los medios de comunicacion, la familia, la

4 FREIRE, Paulo. Citado por: MARTINEZ, Enrique. Educomunicacién. En Portal Educomunicacion. [en
linea]. [consultado: 14 de mayo de 2013]. Disponible en

http://www.uhu.es/cine.educacion/didactica/0016educomunicacion.htm
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iglesia forman el grupo de los agentes educomunicadores, pues hacen parte de la

propuesta no formal de la educacién.”

Los efectos del proceso comunicativo de la caricatura, y de la funcion educomunicativa
segun Ismar de Oliveira se ve en cuando a estas piezas graficas permiten “la
democratizacion del acceso a la informacion, utilizando su actuacion profesional como
medio para la formacion de valores solidarios y democraticos, anhelando la

trasformacién del entorno o el ambiente en el que vive el hombre.”

Frente a lo anterior, Betto sostiene que su objetivo al dibujar no siempre sera el mismo,
pero hay momentos en que elabora caricaturas a partir de un sentimiento de
indignacion, buscando transmitir su visién frente a los hechos que se oponen al
desarrollo de la sociedad. Admite que no busca generar protestas pero comparte que
si sus lectores también se indignan con los hechos es porque se identificaron con lo

sucedido y aceptan el mensaje de la caricatura.

Esto es un precedente para demostrar que los lectores, mediante el acto de
significacion de la caricatura, hacen parte de un proceso educomunicativo que busca
generar reflexion y promover valores para asumir una postura critica frente a la

realidad.

El proceso de la funcibn educomunicativa converse en los siguientes aspectos

conceptuales que Oliveira’’ determina:

S HUERGO, Jorge Alberto y FERNANDEZ, Maria Belén. Cultura escolar, cultura mediatica e

intercesiones. Bogota: Universidad Pedagdgica Nacional. 1999. P. 25.

76 OLIVEIRA Soares, Ismar. Caminos de la educomunicacion: utopias, confrontaciones,

reconocimientos. En: Revista Nomadas Revista Nomadas. No. 30 abril 2009. Bogota.

7 BiD. P. 196.
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1. Recepcion calificada: existe un perceptor que construye conocimiento,
tiene la capacidad de emitir o recibir informacion y estd inmerso en un contexto

donde influyen los aspectos politicos, sociales, econémicos y culturales.

2. Educacion popular: es necesario que la autonomia de los humanos y la
libertad de expresion, permitan plantear procesos que construyan, expliquen y
cuestionen las problematicas del hombre desde un sentido politico y cultural.

3. Educaciéon para el cambio social: Segun Huergo, la
comunicacion/educacion se ubica entre la politica y la cultura para impactar el
orden social del hombre, de una manera pedagdgica, creativa, y donde se incluyan
las tecnologias de la informacion y la comunicacion para lograr el fin deseado:

educar al hombre, haciéndolo critico y autbnomo.

4. Medios como educaciéon no formal: Guillermo Orozco plantea una
relacion entre educacion y medios, argumentando que estos no educan en un
sentido intencional y tradicional, pero debido a los contenidos, trasmiten mensajes
gue impactan el esquema cognitivo de las personas y de alguna manera aprenden

algo, sea bueno o malo pero modifican su comportamiento.

Estos cuatro elementos conceptuales se pueden soportar de acuerdo a la vision que
tienen los caricaturistas sobre esta labor. Mico por ser periodista lo que busca es
comentar y caricaturizar hechos que suceden en la esfera publica del hombre, y
aungue él no reconoce que puede estar educando a los lectores, sus piezas graficas

transmiten mensajes que opinan o generar reflexiones en torno temas cruciales.
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Esto se puede constar en el andlisis que se realizo de sus caricaturas, pues de forma
irbnica presenta una interpretaciéon del caso de las interceptaciones ilegales de
comunicaciones por parte del DAS. De tal forma emite un mensaje con un contenido
politico que puede lograr la reflexién de los sujetos, no obstante, como él no busca
educar, el proceso de educomunicativo no goza de sentido porque no hay disposicion
por parte del caricaturista de plantear mensajes que, expliquen y cuestionen las

probleméticas del hombre desde un sentido politico y cultural.
Por otro lado, Betto si es consciente de que puede generar mediante formas creativas

y pedagogicas, mensajes que impacten el esquema cognitivo de las personas y de

alguna manera aprenden algo, sea bueno o malo pero modifican su comportamiento.
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6. PRODUCTO FINAL

6.1. Articulo de divulgacién cientifica

Para comunicar de manera formal los resultados de esta investigacion se entregara al
final de este semestre un articulo de divulgacion cientifica, el cual tenga presente los
hallazgos del analisis de las caricaturas, las conclusiones y los supuestos tedéricos en

los cuales se soport6 dicho estudio.

El hecho de plantear en principio un articulo responde a que adn son minimos los
estudios y publicaciones cientificas sobre caricatura politica, de acuerdo a que esta
area del conocimiento es usualmente abordada desde lo técnico y poco desde lo

tedrico.

Desde que se plante6 el problema de esta investigacion se reconocio que son minimos
los estudios sobre caricatura abordados desde la comunicacién, pues los que
predominan son abordajes realizados desde las ciencias politicas, desde la psicologia
y desde la historia. Entonces presentar este articulo es una oportunidad para dejar un
precedente teérico que permita definir la caricatura politica desde la educomunicacion
y asi mismo, para determinar diferentes fendmenos que son posibles estudiar bajo el

enfoque comunicativo.

Los resultados que arrojo esta investigacion estan en funcién de reconocer la validez
y de la funcién educomunicativa de los mensajes de la caricatura politica, por ello el
punto de partida y el insumo principal del articulo ser4 reconocer los aspectos que

determinan dicha funcién.

Finalmente, lo que permitird este articulo sera brindar un argumento de fuerza que

sustente la funcion educomunicativa de la caricatura y a su vez, se genere mas
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conocimiento que permita resolver problemas a fendmenos relacionados con la

caricatura politica y la comunicacion.
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