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FICHA TÉCNICA DEL PROBLEMA DE INVESTIGACIÓN PLANTEADO 

 

Título del proyecto de investigación: Tratamiento periodístico dado a las 

noticias dedicadas al género rock por parte de las revistas musicales RockZone 

y Rockaxis, en sus ediciones de mayo, julio y septiembre del año 2018. 

Línea de Investigación: Comunicación-Educación 

Sublínea: Comunicación, educación y medios 

Facultad: Facultad de Comunicación, Publicidad y Diseño 

Programa Académico: Comunicación Social 

 

Palabras clave: tratamiento periodístico, periodismo musical, noticias, revistas, 

rock y prensa. 

RESUMEN DE LA PROPUESTA INVESTIGATIVA: 

El presente proyecto pretende dar a conocer cómo es el tratamiento 

periodístico dado a las noticias del género rock por parte de las revistas Rockaxis 



 

 

y RockZone en sus ediciones de mayo, julio y septiembre del año 2018. La 

propuesta surge por la necesidad de conocer la manera en que ambos medios 

abordan el tratamiento periodístico del periodismo musical, para lo que se toma 

como punto de referencia las noticias sobre rock. 

Por tal razón, en esta investigación se van a recolectar los criterios del 

tratamiento periodístico que se aplican en estos escritos, para posteriormente 

compararlos y presentar conclusiones, que permitirán dar recomendaciones con 

el fin de mejorar los contenidos. 

Se ha planteado que este proyecto se abordará desde el paradigma 

histórico hermenéutico, porque cumple con los criterios del enfoque cualitativo, 

puesto que busca observar las cualidades de un producto escrito e interactuar y 

analizar los datos. Por otro lado, se utilizará el análisis de contenido, esta técnica 

es idónea para la observación de los datos que ambas revistas arrojarán sobre el 

tratamiento periodístico que dan a las noticias de rock, además permitirá un 

acercamiento detallado a los criterios con los cuales se producen los hechos 

noticiosos. 

 
 



 

 

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA DE INVESTIGACIÓN 

Hace más de 60 años el rock se ha convertido en un modo de expresión para los 

músicos, fanáticos y compositores. Este género a través de sus líricas y sonidos ha buscado 

cosechar un mensaje de contracultura y libertad en sus espectadores. Egia (1998) apoya lo 

anterior cuando asegura que:  

A nadie se le escapa la importancia del rock en las sociedades contemporáneas 

como forma de creación de señas de identidad, individuales y colectivas, definidas 

tanto en términos de etnicidad como de sociabilidad o personalidad. Esta cualidad del 

rock, en tanto que música popular, tiene además un sentido concreto que la mayoría 

de los análisis apuntan, y que se puede resumir en la capacidad de articular identidades 

culturales alternativas o plurales de grupos marginales en culturas dominantes. (p. 

128) 

La identidad del rock ha transmutado hasta volverse un estilo de vida, dejando de ser 

solo música, sino que también cobra forma en historias, libros, cuadros, ropa, jerga e incluso 

la prensa enfocada en la cultura pop le ha abierto un espacio en su agenda, dedicándole 

revistas enteras a la información sobre el universo que compone el Rock and Roll. 

Por lo tanto, gracias a la importancia que tiene el rock en la historia cultural y social, 

ha hecho que en esta investigación se cuestione sobre cómo el periodismo un área de la 

comunicación vital en la democracia y defensoría de la sociedad pueda combinarse con el 



 

 

rock, un género musical que revolucionó la manera de pensar de miles de jóvenes. Respecto 

a la relevancia del periodismo en la actualidad Cuadrado (2002) declara que:  

El periodismo, lejos de ser ajeno a la realidad, forma parte de ella de un modo 

cada día más relevante y esencial. Esto explica la necesidad creciente de un 

periodismo fiable, sano, de calidad, capaz de llevar al lector tan cerca de la verdad 

como sea posible. Los medios de comunicación son los encargados de proporcionar 

la lupa con la que el público siga los comportamientos y actuaciones de sus 

representantes y funcionarios públicos y de aquellos que aspiran a serlo, así como los 

de los otros protagonistas sociales en general. (p. 262) 

A raíz de la anterior mezcla, nace este proyecto investigativo enfocado en analizar 36 

noticias dedicadas al rock que fueron publicadas en las revistas RockZone y Rockaxis durante 

mayo, julio y septiembre. El análisis se enfoca en este periodo de tiempo porque durante la 

mitad de cada año, en Europa y Estados Unidos es verano, lo que hace que haya mayor 

convocatoria de festivales y conciertos, además que durante esta época los artistas lanzan con 

mayor frecuencia productos musicales. Lo anterior hace que Latinoamérica se vea 

beneficiada de la frecuencia con la que suceden estos eventos y nuevas producciones 

discográficas, puesto que a los artistas y productores les es más fácil desplazarse para 

promocionar sus trabajos, por lo consiguiente facilita la fluidez y la cantidad de información 

que se presentan en los magazines especializados en música. 



 

 

1.1. JUSTIFICACIÓN DEL PROYECTO DE INVESTIGACIÓN DESDE 

LA LÍNEA Y LA SUBLÍNEA DE LA FACULTAD  

La idea de comparar ambas revistas musicales (RockZone de España y Rockaxis 

Colombo Chilena), nació gracias a un taller de periodismo musical dictado por el periodista 

Diego Londoño en colaboración con la organización Altavoz Lab en julio del año 2019. 

Durante el transcurso de las clases surgió el debate sobre la superficialidad actual del 

tratamiento periodístico de las noticias culturales y musicales, las cuales los espectadores 

llegan a confundirlas con noticias de espectáculo (centrándose solamente en la vida de los 

artistas y no en su producto artístico o mostrando cortos informes de los conciertos y 

eventos). 

Al final de este debate se analizó la enseñanza del periodismo musical en las 

universidades de Medellín, y se llegó a la conclusión de que existe una falencia académica y 

una ausencia en la formación de los estudiantes de comunicación y periodismo al momento 

de abordar temáticas musicales. 

En relación con lo anterior, Rodríguez (2006), concuerda que estos errores en el 

tratamiento de la información se deben a que los medios les brindan poco espacio e 

importancia a las notas culturales, dejándolas en el último lugar dentro de los noticieros o en 

las últimas secciones en las revistas y periódicos: 



 

 

No se corresponde esta importancia objetiva con la atención, el esfuerzo y el 

tratamiento que la mayor parte de los medios de comunicación dedican al ámbito de 

la información cultural. Para muchos de ellos, especialmente para los audiovisuales, 

la información cultural es con frecuencia apenas un apéndice ornamental, un happy 

end con el que terminar el largo relato de las miserias cotidianas en los informativos 

diarios, mientras que en los programas especializados, cuando existen, la emisión a 

altas horas de la madrugada o en horarios alejados del prime time castiga a una 

audiencia obligada a trasnochar en busca de estos espacios que, además, cambian con 

frecuencia sus días y sus horas de emisión. La acusación de que los espacios culturales 

no cuentan con el favor de grandes audiencias debe mucho de su realidad a esta 

penalización. (p. 77, 78). 

Por otro lado, la decisión de que este trabajo investigativo fuera centrado en el Rock 

surge por nuestro gusto hacia este género y, además, porque desde su creación oficial en la 

década del cincuenta revolucionó la forma de expresión de los jóvenes, los mensajes de 

protesta y el cambio social que transmite el rock perdura hasta ahora, siendo así uno de los 

géneros que más se han consolidado y que sigue en constante evolución. 

También el rock como forma de expresión ha sido un puente de interculturalidad y 

un formador de identidades, pues podemos hablar del mismo género, pero su capacidad de 

transformación hace que se adapte de distintas formas dependiendo de la geolocalización y 

las generaciones que lo adoptan, logrando combinarse con distintos sonidos y transmitiendo 

diversos mensajes sociales. Esta visión es compartida por Egia (1998) en su artículo Rock, 



 

 

globalización e identidad local: “El rock se presenta como un elemento muy importante en 

la dinamización de los contextos sociales, sobre todo en clave de inconformismo o protesta, 

casi siempre desde sectores marginados, reprimidos, silenciados, perseguidos u olvidados” 

(p. 128). 

Este trabajo de grado se enmarca en la línea de Comunicación- educación, por su 

contenido orientado al análisis de un producto periodístico enfocado en la música, 

específicamente en el género rock, que como se ha mencionado anteriormente ha servido 

como una forma de creación de identidades tanto colectivas como individuales. A este 

concepto precisamente hace referencia López (2006) en el documento maestro de la Facultad 

de Comunicación Social de la Universidad Católica Luis Amigó: 

Los medios de comunicación masiva y sus proyecciones en las renovadas posiciones 

de lo tecnológico son hoy protagonistas en el nuevo orden mundial; las prácticas de los 

comunicadores tienen que ver con la formación de identidades, con la integración de los más 

jóvenes al engranaje social y con la transmisión y legitimación de los saberes: funciones 

atribuidas milenariamente en la educación. (p. 1) 

Por lo tanto, también es pertinente clasificar esta investigación en la sublínea de 

Comunicación, Educación y Medios, porque se está alentando a que se realice un análisis 

entorno a un medio, en esta ocasión a las revistas RockZone y Rockaxis, esto es precisamente 

lo que la Universidad Católica Luis Amigó busca con esta sublínea, que el comunicador en 

formación realice reflexiones sobre las dinámicas que llevan a cabo los medios con sus 



 

 

contenidos y que a su vez el investigador sea un agente crítico para guiar a su comunidad, a 

propósito sobre este tema López (2006) complementa que: 

(...) El comunicador social deja de ser un intermediario entre dos polos ahora 

vacíos, sino que se configura como un constructor de narrativas que son mediaciones 

eficientes en la formación de identidades, en la transmisión de saberes; funge más 

como actores sociales que, con sus prácticas, se transforman y pretenden transformar 

sus contextos inmediatos; en todos eso se confunden con los pedagogos (p.14). 

Por consiguiente, esta investigación se ajusta a esta sublínea porque analizará dos 

revistas especializadas que se dedican a una manifestación cultural como lo es el rock y no 

hay que olvidar que los medios de comunicación a lo largo de la historia han dirigido 

fuertemente la opinión popular, además, han tenido influencia sobre el consumo de los 

productos musicales populares. 

Por último, las revistas como medio informativo cuentan con la ventaja de tener más 

tiempo en el desarrollo del contenido y tener una temática especializada, esto hace que sus 

publicaciones tengan la posibilidad de ser más educativos y preparados, logrando que el 

lector entable reflexiones con criterios sustentados; de ahí radica la profundidad que puede 

tener este medio y la utilidad para la sublínea de Comunicación- Educación y Medios. 



 

 

1.2. FORMULACIÓN DE LA PREGUNTA PROBLEMA 

La presente investigación pretende analizar las características del tratamiento 

periodístico que se le da a las noticias del género rock, por esta razón es pertinente realizar 

la siguiente pregunta: ¿Cómo es el tratamiento periodístico que se le da a las noticias 

dedicadas al género rock por parte de las revistas musicales RockZone y Rockaxis en sus 

ediciones de mayo, julio y septiembre del 2018? Para realizar este análisis se tomará como 

referencia las dos revistas especializadas anteriormente, Rockaxis de origen colombo chileno 

fundada en el año 2000 y RockZone fundada en España desde el 2004.  

Ambos magazines actualmente tienen una periodicidad mensual, aunque RockZone 

hasta el año 2018 era publicada cada dos meses. Además, a partir de su edición número 100 

deciden únicamente tener presencia en las plataformas virtuales. 

La suscripción a Rockaxis semestralmente y anualmente tiene un valor de 12 y 22 

dólares respectivamente. Por su parte, RockZone puede ser descargada de manera gratuita, 

en la página web de Issuu, por la App Store para los dispositivos de Apple y por Google Play 

para Android. 

Los magazines cuentan con secciones similares como crónicas, perfiles, 

recomendaciones del mes, críticas y reseñas a álbumes musicales, análisis y 

recomendaciones de bandas sonoras de filmes, reseñas de festivales o eventos y las noticias 

destacadas sobre rock y géneros afines.  



 

 

Se eligió las ediciones presentadas entre mayo y septiembre debido a la abundancia 

de noticias dadas en consecuencia al inicio de los festivales musicales europeos y giras de 

muchas bandas por América, además de los lanzamientos de nuevos discos que se dan 

comúnmente por estas fechas. Finalmente, para el trabajo de campo de este análisis se 

seleccionaron 36 noticias delimitadas exclusivamente a analizar escritos que traten 

explícitamente del género rock. 

1.3. OBJETIVOS 

1.3.1. General 

Examinar el tratamiento periodístico dado a las noticias dedicadas al género rock 

por parte de las revistas musicales RockZone y Rockaxis, en sus ediciones de mayo, julio y 

septiembre del año 2018. 

1.3.2. Específicos 

• Describir las características principales del tratamiento periodístico dado por la 

revista RockZone a las noticias dedicadas al género rock. 

• Describir las características principales del tratamiento periodístico dado por la 

revista Rockaxis a las noticias dedicadas al género rock. 

• Comparar el tratamiento periodístico de las noticias sobre el género rock producidas 

en las revistas Rockaxis y RockZone. 



 

 

2. MARCO TEÓRICO O REFERENTE CONCEPTUAL 

2.1. ANTECEDENTES 

González (1993) en su publicación “La revista cultural Colombiana Tendencias. 

Signo y Pensamiento” narra los debates y las conclusiones a las que se llegaron en los 

seminarios anuales, que realizó Colcultura en torno a la temática del periodismo cultural. 

Estos seminarios se realizaron entre 1988 y 1990, en la última edición de estos 

encuentros se produjo una publicación con las ponencias del evento, titulada: “Periodismo y 

Cultura”. Esta investigación tiene como objetivo principal reflexionar sobre las siguientes 

preguntas: ¿el periodismo cultural es un “ladrillo” ?, ¿está condenado a fracasar? Después de 

responder estos cuestionamientos, el autor pasa a analizar cómo se está realizando periodismo 

cultural en las revistas especializadas en este tema en Colombia. 

Como conclusión se llegó a que varias revistas colombianas como: Horizontes 

Culturales, La Hoja de Medellín, Ojodeagua, Gaceta, Interruptus y La Revista de la 

Universidad de Antioquia; tienen como función principal forjar identidad cultural y 

promover el debate. 

En el artículo se explica que estas revistas regionales buscan forjar identidad a través 

del rescate de tradiciones, a través de la promoción de nuevos artistas y lo más importante: 

estas revistas hacen énfasis en mostrar la vida cotidiana y el folclore que identifica cada 

ciudad. Por último, los objetivos principales de estas publicaciones impresas son causar 



 

 

debates a través de la discusión sobre arte actual, análisis estéticos y problemas del país donde 

la cultura juega un papel importante. 

El trabajo investigativo de Barei (1999), llamado “Periodismo Cultural: crítica y 

escritura”, se detiene a analizar los problemas que tienen los medios y los periodistas al 

momento de redactar informes sobre Cultura. 

En esta investigación cuestiona la cultura general de los periodistas al momento de 

hacer críticas relacionadas al arte, además de examinar la relevancia que dan los medios a la 

sección cultural, siendo tratados como suplemento de espectáculo dentro de los periódicos y 

noticieros, la autora de este escrito invita a los periodistas a ser innovadores y a salirse de 

todas las reglas editoriales al momento de hacer productos periodísticos relacionados a la 

cultura. 

Las conclusiones apuntan a incentivar el pensamiento crítico y no solo en el campo 

cultural sino en los demás temas del periodismo especializado. La investigadora asegura que 

para defender un argumento debemos ver todos los puntos de vista y no solo centrarse en lo 

que la institución para la que se trabaja crea aceptable, ella determina que la responsabilidad 

del crítico es encontrar una voz propia. 

Abordar la situación actual de los medios es algo ineludible para entender la sociedad, 

puesto que los medios de comunicación masiva juegan un papel importante en los  



 

 

ciudadanos de todos los estratos, funcionando como agentes de cambio en los 

individuos. En otras palabras, son un vehículo mediante el cual los poderes de la sociedad 

pueden ser escuchados, así lo detallan Moreno y Gómez (2015) en su tesis doctoral. 

Para comprender el impacto del periodismo cultural hay que entender el periodismo 

desde sus inicios, y los autores toman como premisa que los valores que dinamizan la 

sociedad serán los mismos que orienten el uso de nuevas tecnologías que servirán para la 

construcción de la sociedad, más aún cuando se basa en el conocimiento, el aprendizaje y en 

la información. 

Los alcances de la investigación van más allá de un simple dictamen sobre la 

influencia del periodismo cultural en la ciudad de Chihuahua en México, aborda los orígenes 

del periodismo cultural y propicia una contextualización idónea sobre medios de 

comunicación masiva y las fuentes públicas que hacen parte de las fuentes del periodismo 

cultural. 

La investigación arroja que se le da mayor importancia al periodismo político y 

económico, puesto que están en el primer lugar de la escena, aunque los autores difieren y 

creen que el periodismo cultural puede dar más luz en la vida social. El papel del estado es 

uno de los más importantes como actor de las actividades políticas, económicas y culturales 

de la sociedad, es la fuente que más proporciona información a los medios de la ciudad acerca 

de sus actividades e iniciativas, haciendo que los periodistas actualmente den prioridad a 

estos dos temas y olviden lo cultural mostrándolo como eventos secundarios de las noticias. 



 

 

Valderrama (2013) en el artículo “Cómo el periodismo hace cultura en el proceso por 

develar un modelo cultural en las llamadas revistas culturales”, expone un rastreo acerca de 

cómo el periodismo puede enriquecer, alterar, preservar o disminuir las características y 

manifestaciones propias de un grupo humano. 

Como objetivos se ha planteado ejercer un control de los contenidos masificados y se 

ha centrado primero en la escritura oficial, luego en las ideas propagadas que generó la 

invención de la imprenta y más tarde en los medios impresos, incluyendo los medios 

electrónicos de comunicación que son del último siglo. 

Los espacios escritos e impresos son compartidos con el teatro, el cine y la canción, 

y descubre que el valor estético no solo está en el texto, sino en el mismo funcionamiento 

social, alcanzando a que el lector se asocie, interprete y recuerde, convirtiendo estas 

publicaciones en instrumentos culturales. 

Concluye que la esencia informativa es unificada y la mayor parte de los medios de 

comunicación masiva en el mundo se alimentan de las agencias noticiosas, y estas pertenecen 

a los países más poderosos cuya intención es homogeneizar las características de los seres 

humanos. Además, concuerda con la periodista colombiana Marisol Cano Busquets en la 

interpretación de que los medios están moldeando la cultura cotidiana de las mayorías. 

López (2014) define en su artículo “Del Periodismo Cultural a la cultura en el 

periodismo” el complejo significado del periodismo cultural, contrastando definiciones 

realizadas anteriormente por otros autores. Después define el perfil de un periodista  



 

 

cultural, pero al observar el panorama desalentador llega a la deducción que esto es 

debido a la mala enseñanza de este campo en las academias, asegurando que, en estos 

espacios de aprendizaje, se deberían formar periodistas que sepan realmente de cultura y 

recomienda agregar al plan de estudios de las universidades un curso relacionado con el 

periodismo cultural, porque para el autor es vital esto para tener mejores críticos de arte en 

los medios de comunicación. 

El objetivo principal de este escrito es exponer la importancia del periodismo cultural. 

Este análisis llegó a la conclusión de que los medios de comunicación colombianos centran 

su contenido “cultural” en el espectáculo, olvidando toda esencia del arte, además de dar 

poca importancia dentro de los noticieros, periódicos y programas radiales a los informes de 

cultura, relegándolos a ser noticias de relleno. 

En la conclusión de este artículo se puede encontrar una crítica a la ambición de los 

medios de comunicación, invitando a que olviden los beneficios mercantilistas de la 

publicidad al momento de tocar temas concernientes al arte, porque el papel de esta sección 

debe ser meramente formadora, declara el autor que una sociedad más culta tiene la 

posibilidad de ser más transparente. 

En el trabajo de grado de Delgado (2017) titulado “Periodismo Cultural: Una 

comparativa de la prensa en España y Perú”, la autora realiza una comparativa entre las 

secciones culturales de los periódicos El País de España y Marca de Perú. Esto se hace  



 

 

con el fin de tomar una muestra de los diarios más importante de cada país y de ahí 

deducir que le hace falta mejorar a los medios escritos en Perú en el campo del periodismo 

cultural. 

Los objetivos apuntan a comparar la prensa española y peruana, determinar las 

características periodísticos de los diarios El País y Marca y definir lo que se entiende por 

periodismo cultural en Perú y España. Además de analizar el tratamiento periodístico de la 

sección de cultura de los periódicos anteriormente mencionados. 

La investigación lanzó muchas conclusiones entre las más importantes se puede 

encontrar: que muchas de las suposiciones formuladas son rechazadas por los resultados, 

como por ejemplo la hipótesis que explicaba que el diario el país daba más relevancia a los 

informes culturales y se encontró que esto era falso. También se halló sorpresivamente que 

el periódico Marca de Perú da más relevancia a las noticias culturales internacionales que a 

las nacionales. Finalmente, el tratamiento periodístico respecto a la cultura era muy similar 

en ambos países, lo único que variaba era el tipo de lenguaje, siendo Perú más coloquial en 

la redacción de estos informes. 

Solórzano (2019) buscaba en su trabajo de grado hacer un análisis de contenido sobre 

los tweets publicados en las cuentas oficiales en Twitter de las emisoras Radioacktiva y 

Radiónica sobre el festival Rock al Parque. Su principal motivación fue realizar un trabajo 

sobre rock al parque desde el cubrimiento de dos radios estaciones importantes para la 



 

 

comunidad rockera y ver el contraste del tratamiento informativo entre un medio público 

como Radiónica y un medio privado como lo es Radioacktiva. 

El objetivo general de esta investigación buscaba analizar el cubrimiento periodístico 

de Radioacktiva y Radiónica sobre Rock al Parque (2018) a través de sus cuentas oficiales 

de Twitter durante los días del festival. Y los objetivos específicos se enfocan en describir 

los aspectos formales del cubrimiento periodístico de Radioacktiva y Radiónica sobre Rock 

al Parque y también identificar los temas más frecuentes en el cubrimiento periodístico de 

dichas emisoras respecto al evento.  

Las anteriores metas de este trabajo de grado fueron logradas mediante la metodología 

análisis de contenido para realizar esto utilizaron fichas, las cuales tenían las siguientes 

categorías: difunde información del festival, promociona la emisora dentro del festival, 

promociona el cubrimiento de la emisora, el mensaje hace una pregunta, el mensaje es una 

respuesta a un usuario, se solicita participación en un concurso o actividad etc. Esta 

clasificación se realizó con el propósito de organizar de forma práctica la información para 

así mostrar claramente los porcentajes hallados. 

El trabajo concluyó que el cubrimiento del festival por parte de estas dos emisoras 

estaba más centrado en tener visibilidad en Twitter que en realmente hacer un tratamiento 

periodístico profundo al evento. Por último, según el análisis de interacción entre los usuarios 

y las cuentas, las emisoras Radiónica y Radioacktiva no se relacionaban con el público, 



 

 

llegando a ignorar las menciones y comentarios, ciñéndose solamente a producir contenido 

e informar. 

La investigación de Malo (2013) surgió a raíz de un listado llamado Myexpace. El 

cual analizó 6 páginas web de revistas sobre música alternativa que contaban con mayor 

interacción en sus redes sociales. 

El objetivo principal de esta comparativa fue determinar la calidad de estas revistas 

musicales españolas para ver en qué medida fomentaban en sus seguidores la interactividad 

y participación en la web 2.0. 

Dentro de las conclusiones, el investigador desmintió las cuatro hipótesis que formuló 

en los objetivos, como por ejemplo la hipótesis que planteaba que la antigüedad de los 

portales web era un factor determinante para lograr un mayor índice de interacción  

y participación, a lo que el resultado arrojó que, aunque Muzikalia es más antigua 

porque fue creada en el año 2000 sus porcentajes de interacción y participación son similares 

a la página Playground Magazine la cual fue creada ocho años después. 

Finalmente, el autor de esta investigación sugirió que los datos obtenidos en su trabajo 

de grado pueden servir a futuro para posibles investigaciones que contrastan los resultados 

que aquí se obtuvieron. 



 

 

En este artículo académico, Cepeda (2007) hace un recuento de la historia del rock 

en Colombia en las décadas del sesenta y el setenta, esto con el fin de recapitular y analizar 

los cambios sociales y políticos provocados por la llegada del rock n’ roll a dicho país. 

Este escrito es pertinente para esta tesis de grado porque da un contexto de cómo fue 

la primera parte histórica del rock en Colombia es un antecedente histórico para entender la 

evolución de este género en el país y cómo fue tratado en la prensa 

El autor de este artículo, aunque no llegó a una conclusión, sugirió que este texto 

puede servir como apertura para próximas investigaciones relacionadas con el rock en 

Colombia debido al continuo cambio de este género. Cepeda, remató su investigación 

destacando el papel de jóvenes y músicos que hicieron parte de este movimiento de rock 

colombiano, el cual a través de sus líricas buscó la esencia de su nación y creó un imaginario 

basado en el romanticismo por la vida y dejando atrás el pensamiento existencialista 

infundido en la sociedad. 

Diaz (2013) realizó en su trabajo de grado “El tratamiento periodístico de la música 

en los diarios de información general de la Comunidad Valenciana” una aproximación al 

tratamiento periodístico de la música en los diarios más conocidos de Valencia como lo son 

Las Provincias y Levante- EMV. 

El objetivo general de esta investigación consiste en saber cómo informan sobre la 

música los diarios españoles anteriormente mencionados en sus versiones web y de esta 

forma conocer el nivel de interacción que tienen estas publicaciones. 



 

 

Este análisis llegó a la conclusión de que las noticias de música son más publicadas 

los fines de semana, también se encontró que el género que más espacio se le da es a la música 

clásica y la política cultural es la temática más comentada y tratada en los informes. Sobre la 

participación de los seguidores de los portales web se halló que los dos diarios no facilitan a 

que sus lectores dejen comentarios sobre las noticias. 

Este trabajo de pregrado es conveniente para esta investigación porque son similares, 

por lo cual puede ser un útil soporte al momento de aplicar los análisis y realizar las fichas, 

debido a que puede servir como ejemplo y mostrar una ruta más clara al momento de alcanzar 

los objetivos, además de ser una ayuda de recolección bibliográfica. 

Garay (1996) en su artículo “El rock como conformador de identidades juveniles. 

Nómadas” analiza la conexión entre el rock y las identidades juveniles a partir del 

planteamiento de los cinco estilos: la jerga, la estética, los no-lugares y el espacio o el 

territorio con esto se busca conocer cómo este género ha influido socialmente a los jóvenes 

mexicanos. 

Este artículo de investigación histórica concluye que es relevante señalar que para 

conocer las identidades de los jóvenes seguidores del rock es preciso investigar sobre cada 

una de las manifestaciones dadas en cada región, comprendiendo que todos los campos de 

las ciencias sociales (comunicología, sociología, economía, antropología, etc), tienen como 

tarea ofrecer un conocimiento objetivo de estas manifestaciones socioculturales. 



 

 

La investigación del Tratamiento periodístico en la sección de cultura de Vanguardia 

digital realizada por Portela (2009) analiza el tratamiento periodístico de los artículos sobre 

cultura del portal web de Vanguardia durante el último trimestre del año 2008 

Como métodos y técnicas para realizar el tratamiento periodístico se utilizó las 

entrevistas estructuradas y en profundidad, revisión bibliográfica, el análisis de contenido y 

la encuesta. 

Durante el trabajo de grado se desarrolla los conceptos de periodismo cultural y 

prensa digital, también se dedica a hablar de cómo Cuba se adaptó a las nuevas tecnologías 

de la información y describe los detalles sobre la página web vanguardia.co.cu.  

Está investigación académica tuvo ocho conclusiones, entre las dos más relevantes se 

encuentran: 

•   “Los temas más tratados en esta sección eran concernientes a los eventos 

culturales y manifestaciones artísticas, pero hizo falta que se incluyera reportes sobre el 

patrimonio cultural y la formación de identidad. 

•   En conexión con lo anterior también hubo un vacío en la implementación del 

género de opinión dentro de los artículos, lo cual es parte fundamental para realizar un 

ejercicio de criterio el cual es oportuno para este tipo de contenido cultural que busca dar 

conocimiento a la audiencia a través de la sólida argumentación de un periodista 

especializado”. (Portela,2009, p. 63). 



 

 

Por último, la investigadora finalizó dando algunas recomendaciones como: el 

perfeccionamiento de la hipertextualidad de la página, darle más importancia y frecuencia a 

la sección cultural, abrir espacios de colaboración entre el portal web y escritores o 

intelectuales. 

El trabajo de grado de Arcila (2017) está orientado a examinar el contenido cultural 

que se publicó en la sección semanal + gozadera del periódico el Q’ Hubo, durante los meses 

de marzo a agosto del año 2016. La metodología aplicada fue la cualitativa, de corte 

documental y además en la recolección de la información se utilizó una entrevista y una ficha 

de análisis. 

El objetivo principal de la tesis fue analizar el contenido cultural de la sección 

+gozadera del periódico Q'Hubo de la ciudad de Medellín, mientras que los objetivos 

específicos buscaban categorizar y examinar el contenido cultural de dicha sección.  

Por lo cual el énfasis de esta investigación va encaminado a clasificar el contenido 

para después descomponerlo y estudiar detalladamente los hallazgos. 

En la conclusión el estudio arrojó que no hay un manejo propio de la información 

periodística, porque todo lo que se presenta es derivado de boletines de prensa. También se 

encontró que las noticias sobre cine y música fueron las más incluidas dentro de la sección, 

mientras que las manifestaciones artísticas como: artesanías, exposiciones y comedia, 

tuvieron una presencia baja. 



 

 

La pertinencia de este trabajo en la presente investigación radica en que es un 

referente directo, puesto que es realizado en la misma universidad, así que el abordaje es 

similar, así mismo lo es la temática, es un análisis antecesor que puede servir como ejemplo 

al momento de llevar a cabo el trabajo de campo. 

En la tesis doctoral de Sánchez (2015), la investigación se interesa por observar la 

evolución y el comportamiento de la música clásica como sección informativa en los 

suplementos culturales de referencia españoles (prensa), partiendo desde el año 1991 hasta 

2010 y analizando el periodismo especializado encontrado en los diarios. 

El objeto de estudio de esta tesis es el análisis de la evolución y tratamiento 

informativo, en el paso de un siglo a otro, mostrando como una sección periodística convive 

tanto con los medios tradicionales como con los nuevos. 

Como objetivos la autora se plantea explorar los suplementos culturales de los diarios 

de referencia en España y estudiar las diferentes tendencias que se presentan en su uso y 

estilo. Además de examinar el grado de evolución de los contenidos de los suplementos (de 

la sección de música clásica) a través de las principales técnicas de redacción y presentación 

de los contenidos, y estudiar las tendencias que se presentan en su empleo. 

El enfoque utilizado en la investigación es de análisis cualitativo, los métodos 

utilizados han sido las entrevistas en profundidad y el análisis de contenido. 



 

 

A partir de la hipótesis planteada “La información sobre música clásica que se publica 

en los suplementos culturales españoles de referencia está sufriendo un deterioro y abandono 

progresivo por parte de las redacciones, que se ha visto acelerado en la última década”, los 

resultados obtenidos dan cuenta que la hipótesis de partida se cumple y que el periodismo 

musical ha sufrido un deterioro progresivo entre 1991 y 2010. Aunque Sánchez dice que este 

desgaste ha sido relativo, la sección de música clásica en un intento por superar la situación 

ha intentado adaptarse y buscar un modelo de periodismo adecuado a sus características e 

idiosincrasia. 

En su tesis de grado Afonso (2016) estudia en qué medida los géneros del periodismo 

cultural presentan conceptos y planteamientos científicos, y como los modos habituales de la 

ciencia se aplican a los hechos culturales. Analiza las publicaciones periódicas impresas, 

tanto de España como de Latinoamérica, en busca de claves que permitan discernir cómo se 

ha mostrado la musicología al público, y en qué medida puede valorarse la influencia 

periodística. Este estudio incluye contrastes con revistas culturales especializadas en música 

clásica, así como testimonios de primera mano de los responsables actuales de las mismas. 

El objetivo de esta investigación está en discernir en qué medida nutre la doctrina 

periodística, la presentación de la musicología en sus publicaciones periódicas. Como 

segundo objetivo se pretende distinguir si existe un contraste respecto a las publicaciones de 

habla hispana, con diferencia geográfica, analizándose recursos españoles y 

latinoamericanos. 



 

 

Como hipótesis se maneja que la presentación informativa y noticiosa de la 

musicología, el concepto músico en algunos casos se trata como una ciencia, y no como una 

disciplina artística, se requiere de especialización por parte del periodista. Una segunda es 

que las publicaciones periódicas atienden más a una revista cultural, que, a una revista de 

investigación o divulgación, a excepción del boletín. 

La investigación implementó en un primer momento el conjunto de las publicaciones 

musicológicas internacionales, desde Estados Unidos, hasta Australia. Al profundizar en 

estas publicaciones, se comienza a observar la influencia periodística en el tratamiento de la 

información. Se tomaron como referencia artículos de opinión, crónicas y reportajes, a lo que 

se establece que el idioma sea el hispanohablante (casos españoles y latinoamericanos). En 

las publicaciones especializadas se analizó la periodicidad, y para el segundo momento se 

realizó una crítica constructiva en base a unas fichas elaboradas a partir de unas entrevistas 

que contendrán las conclusiones de estas, tomando el enfoque cualitativo como eje. 

Los resultados dejan ver que, en el ámbito musicológico español, la Sociedad 

Española de Musicología es quien presenta una periodicidad más estable y una mayor 

actividad de publicación a lo largo de los años. Al aplicar la ficha a las publicaciones 

periódicas impresas, se han podido analizar gran cantidad de aspectos. Todos ellos son la 

periodicidad, el volumen de páginas de los contenidos, el tratamiento informativo y el 

periodismo cultural dispuesto por las publicaciones. Por otra parte, los musicólogos latinos 

(chilenos) combinan los modos periodísticos, adoptando incluso sus géneros, a la hora de 



 

 

presentar la musicología, además de destacar la intención que se persigue por llegar a todos 

y cada uno de los interesados a través de internet. 

Esta investigación estudia el tratamiento informativo que recibe la información 

cultural y musical en la prensa de Tenerife. Para ello Cruz (2016), ha tomado como objeto 

de estudio el Fimucité (Festival Internacional de Música de Cine de Tenerife), del cual se 

han analizado tres años de publicaciones (2007, 2011 y 2015) en los tres periódicos de la isla 

(El Día, Diario de Avisos y La Opinión de Tenerife). 

La autora como hipótesis plantea que la prensa de Tenerife no lleva a cabo un 

seguimiento y tratamiento correcto del periodismo musical, pero también contempla que 

posee algunos aspectos positivos que se pueden potenciar para plasmar un periodismo 

cultural en una sociedad que demuestra interés por la cultura. 

Su objeto de estudio es la información musical en la prensa de Tenerife, en la que 

analiza el espacio, la importancia y el tratamiento que se le da a este género con el fin de 

aclarar si se realiza una labor periodística apropiada. 

Como objetivos la investigación plantea analizar si la prensa de Tenerife lleva a cabo 

un seguimiento y tratamiento correcto de los eventos musicales que tienen lugar en el 

archipiélago, estudiar si los profesionales que cubren la información musical están 

especializados en el tema y explicar si los periódicos realizan una labor informativa apropiada 

con los temas musicales. Para esto se observa qué periódico de la provincia de Santa Cruz de 



 

 

Tenerife realiza un mejor seguimiento y tratamiento desde el punto de vista periodístico sobre 

los eventos musicales en las islas. 

La realización del trabajo se hace a través de un análisis cualitativo y un análisis de 

contenido, para posteriormente sacar unas conclusiones. 

Las conclusiones que arroja la investigación es que los tres periódicos de la isla en su 

mayoría solo publican información sobre el festival en los meses de junio y julio que es donde 

se realiza. La información especializada que se ofrece por los periodistas es buena, por lo que 

sería adecuado potenciar para llegar a obtener un mejor tipo de periodismo cultural para la 

sociedad. Por otra parte, el mejor periódico que hace seguimiento de las noticias es El Día, 

siendo el que posee informaciones de mayor extensión, más fotografías y menciones en 

portada realiza, además de ser el que menos publicidad incluye en sus publicaciones sobre el 

tema.  

Por último, se concluye que hay buenos informadores en las páginas de los periódicos, 

aunque no se les da importancia suficiente como para impulsar verdaderamente esta área de 

especialización en el ámbito de Tenerife y debería existir una reestructuración de las 

secciones culturales en los medios. 

La investigación aborda los casos de las cuatro revistas especializadas, que se valen 

de internet y pueden concebirse como plataformas que facilitan la pluralidad de músicas y de 

las culturas musicales en general, diferenciándolas de la continua influencia de los medios 

que controlan y configuran la opinión pública, así lo detalla Colete (2016) en su tesis. 



 

 

La hipótesis manejada es que el periodismo musical comprende una fórmula de 

negocio cerrada, el periodista no puede sacar adelante un periodismo musical especializado 

e independiente al amparo de las grandes empresas de la información. Por esto, es casi 

imposible que otros contenidos y estilos musicales lleguen a un público potencialmente 

masivo y por ende puede democratizarse el acceso a la música y reconocer su heterogeneidad.  

Como objetivos se plantean identificar las rutinas productivas que siguen los 

profesionales de las revistas culturales, con el fin de definir y valorar las estrategias 

periodísticas con las que el periodista visibiliza o excluye a los grupos musicales o tipos de 

música. Por otra parte, propone estudiar la forma en la que el periodismo participa tanto de 

la inclusión como de la exclusión de los diferentes tipos de música, así como los factores 

sociológicos y económicos que determinan y condicionan el ejercicio. 

El trabajo se aborda desde un enfoque cualitativo y de análisis de contenido, por lo 

que se toma como referencia publicaciones y artículos que no tuviesen más de dos décadas 

de antigüedad. Dentro de los casos Colete analizó los artículos periodísticos y los géneros 

musicales que tratan en Los 40 Principales, Rockdelux, 8pistas y DecibeliosAM durante un 

periodo de dos meses: de junio a agosto de 2016. 

Como hallazgos se llega a que la música es tratada como marketing, se usa para 

vender una imagen cuyo objetivo es provocar la asimilación del sujeto y mediante el ocio las 

empresas usan la invasión, aprovechando la indefensión en ese momento del consumidor que 

está usando un canal de entretenimiento. Estos dos factores influyen en el periodismo 



 

 

especializado, el periodista y la forma en que se elabora la información. Además, durante el 

proceso de observación y posterior análisis se encuentra la información especializada y la no 

especializada, las que tratan la música como cultura y las que lo hacen como negocio, 

teniendo un mayor consumo la segunda. La dependencia económica es fundamental a la hora 

de sobrevivir dentro de un mercado feroz y de poder promocionarse ante la multitud de gente. 

Y quienes tienen más dinero son los medios que tratan la información de forma superficial. 

En su investigación “El periodismo musical en el diario El Comercio” Sotelo (2016) 

propone dos objetivos primordiales: conocer cómo el diario El Comercio trabaja las noticias 

musicales, es decir, identificar qué géneros musicales son los que predominan en las páginas 

del diario. Y posteriormente, determinar qué géneros periodísticos son los que prevalecen en 

El Comercio y sus suplementos. 

La investigación se realiza a lo largo de un mes, del 25 de septiembre al 25 de octubre 

en la edición ordinaria del diario, a través del enfoque cualitativo y el tipo de investigación 

es el análisis de contenido. Su objeto de estudio es el periodismo musical y su corpus el diario 

El Comercio, del cual se observa y analiza las distintas noticias y artículos en materia 

musical. Como complemento a la investigación se anexan unas entrevistas realizadas al 

subeditor del suplemento Luces y al editor de la sección cultural de la Agencia Andina. 

Los hallazgos arrojaron que durante el mes de observación el suplemento Luces fue 

el producto del diario El Comercio que más publicaciones musicales realizó, con un total de 

51. Otra conclusión arrojó que la edición ordinaria del diario El Comercio fue la que publicó 



 

 

el menor número de información musical, con un total de 4 publicaciones al cabo de un mes. 

Por último, el autor señala que el género musical más trabajado fue el rock, además de darle 

la importancia al suplemento Luces, convirtiéndolo en el único medio de comunicación 

impreso que le dedica un suplemento diario a los temas artísticos y culturales. 

La investigación de Larrea (2014) plantea la situación de la industria musical 

ecuatoriana, esta no cuenta con profesionales en la rama periodística para difundir 

información sobre lo que sucede dentro de la misma. A partir de esta premisa se elabora una 

guía de periodismo musical en la que se reúnen los datos de varios medios nacionales e 

internacionales. 

La hipótesis manejada por la autora dice que la prensa juega un papel esencial sobre 

una actividad o movimiento, su rol va más allá de la difusión musical de los artistas. Aunque 

los medios más seguidos por los ecuatorianos no tienen una sección de música, las noticias 

de esta índole se clasifican al interior de la sección cultural o de entretenimiento. 

Los objetivos propuestos para el trabajo son analizar las noticias musicales de medios 

nacionales e internacionales, con el fin de evidenciar la cobertura de información en cada 

uno de ellos. En segunda instancia, se busca generar una guía de periodismo musical basada 

en resultados del sondeo de medios, entrevistas a expertos y en publicaciones académicas. 

El proyecto contempla un enfoque cualitativo y cuantitativo (mixto) para la 

recopilación de datos, su tipo de investigación es el análisis de contenido y se realizan 

entrevistas a expertos en periodismo y comunicación, con el fin de evidenciar cuál es la 



 

 

situación actual del periodismo musical en el país. Además, se realiza un sondeo de noticias 

musicales en medios nacionales e internacionales, esto para comparar los contenidos y que 

se respalden con datos cuantitativos la situación actual del periodismo musical en el país. El 

monitoreo se realizó entre enero y abril del 2014 y se analizaron las noticias musicales de 

cuatro medios de comunicación, dos nacionales y dos internacionales; diario El Comercio, 

Revista Mundo Diners, revista Rolling Stone (EE.UU) y la página web 

www.rollingstone.com. 

En las conclusiones obtenidas destaca que los medios ecuatorianos representan una 

tercera parte de la cantidad de noticias que publican los medios extranjeros. Además, las 

revistas presentaron mayor porcentaje de reportajes largos y notas a profundidad, así como 

los medios de periodicidad diaria presentaron mayor porcentaje de noticias cortas de tipo 

informativo. 

Por otra parte, la investigación permitió evidenciar que el periodismo musical en 

Ecuador es una rama en desarrollo dentro de los medios de comunicación, y aunque no cuente 

con un espacio de privilegio en los medios estudiados, si posee una calidad de información 

que es proporcionada en las notas de profundidad y en los reportajes por parte de los 

periodistas que las realizan. 

La tesis de grado Mosquera (2017) busca comprender el tratamiento periodístico dado 

a la producción musical nacional en suplementos especializados en arte y cultura de la prensa 

ecuatoriana. La construcción del análisis se realiza a partir de un monitoreo de un año de los 



 

 

suplementos Artes y Cultura del diario privado de La Hora, y Cartón Piedra del diario público 

El Telégrafo, siendo ambos de circulación nacional. 

La autora plantea como objetivos analizar el tratamiento periodístico dado por 

suplementos especializados en periodismo cultural a la información sobre cultura y 

específicamente producción musical nacional, además pretende identificar cuáles son las 

semejanzas y diferencias en el tratamiento periodístico dado por los periódicos, por lo cual 

desarrolla su trabajo por un enfoque mixto y realiza un análisis de contenido de las 

producciones noticiosas. Para el análisis cuantitativo se tomó en cuenta la cantidad de 

información relacionada al tema dentro de cada ejemplar del suplemento semanalmente. 

Aunado a esto clasificó y valoró las fechas de publicación para evidenciar patrones y 

comparó con investigaciones previas referentes al tema.  

Su objeto de estudio fueron los suplementos Cartón de Piedra del diario El Telégrafo 

(medio público) y la revista Artes y Cultura de La Hora (medio privado). En su proceso o 

metodología hace una comparación de los resultados del periodo de monitoreo que abarcó 

un año desde enero de 2015 hasta diciembre de 2015, donde examinó el contenido, la 

temática, la frecuencia, los titulares, el lenguaje y características principales de la redacción. 

Como hallazgos se encontró que la cultura está limitada muchas veces por las bellas 

artes, tanto en textos académicos como en periodísticos, dejando a un lado costumbres y 

tradiciones, esto en gran parte debido a que el periodismo cultural en el país nace con 

publicaciones referentes a la literatura, y en su desarrollo integró otras bellas artes de un 



 

 

grupo social determinado. También se halla que la farándula pesa más que las secciones de 

cultura, debido a un intento por asemejarse a las prácticas periodísticas de Hollywood, 

aunado a la falta de conocimiento y la poca preparación que tienen para abordar el ámbito 

cultural los periodistas en el país. 

2.2. EL TRATAMIENTO PERIODÍSTICO 

El tratamiento periodístico, se entiende como una herramienta que ayuda a observar 

detalladamente todos los elementos escritos, narrativos y visuales presentados en una noticia; 

la autora Morin (como se citó en Suárez, 2017) lo explica de la siguiente forma: 

Es el modo en que los medios eligen la información; la transforman en 

imágenes y en textos, la ubican en las páginas y la ponen en circulación. Es un sistema 

diseñado para analizar diferentes tipos de información, valiéndose de indicadores que 

permiten verificar el mayor número de elementos posibles en el discurso periodístico. 

(p.32). 

Este también se comprende cómo la manera en que los medios presentan las noticias 

a sus espectadores, lo que quiere decir que se tiene en cuenta dentro del análisis los pasos 

básicos de la realización de una nota informativa, los cuales son la investigación del tema, 

producción, presentación de los datos y recepción por parte del público. Suárez (2017), en su 

trabajo de grado define este concepto:  



 

 

El tratamiento periodístico es el análisis de la presentación de una noticia hacia 

sus lectores, es decir, desde la elección del medio según la agenda que maneja para 

presentar una noticia a sus lectores hasta la manera de cómo lo presentó basándose en 

la diagramación, redacción y fotografía. (p. 32). 

Enlazando la anterior definición, la investigadora Silvia Mercado, agrega y destaca 

en su descripción el papel que juega el periodista al momento de desarrollar un tema, pues, 

aunque una noticia sea la misma, la forma en que la que se presente y sea resumida por cada 

reportero será diferente, por lo cual los elementos a analizar irán modificándose. Mercado 

(2010) asegura que: 

Pero ¿qué entender por tratamiento? Sirve recurrir a la semántica para 

comprobar que tratamiento es el “modo de trabajar ciertas materias para su 

transformación”. Así, preguntar cómo fue el tratamiento periodístico es poner entre 

signos de interrogación cómo los periodistas trabajaron un tema; es preguntar, 

también, cómo un medio abordó un acontecimiento para presentarlo como noticia. 

(p.9). 

Estas tres definiciones coinciden en que el tratamiento periodístico es un proceso útil 

para analizar el discurso periodístico, por lo cual, se debe observar cada elemento que hace 

parte de la noticia por separado. Los indicadores que se deben tener en cuenta generalmente 

para este análisis se desprenden de la diagramación, el lenguaje utilizado para presentar la 



 

 

noticia, la narrativa, la redacción, la producción, la fotografía, el manejo que el periodista y 

el medio proporcionó a la información, la presentación y la involucración del espectador.   

Finalmente, tal y como se evidenció en los trabajos académicos de Mercado (2010) y 

Suárez (2017), el recurso del tratamiento periodístico se utiliza para investigaciones que 

requieren observación de medios o están enfocadas en el análisis de contenido de la prensa. 

2.2.1. Noticia 

Como lo asegura (Rivas, 2019) en su escrito Técnicas para escribir noticia: un género 

que construye la realidad, la noticia tiene origen de la palabra en latín notitĭa y su significado 

para las antiguas civilizaciones hacía referencia a la divulgación de un hecho. 

Actualmente, la noticia se entiende como una información novedosa, que se presenta 

como un saber revelado recientemente, este además debe ser difundido rápidamente y de 

manera masiva. Así lo explica Valdés (1989) “Noticia es la comunicación imparcial y 

confiable de un acontecimiento, que contiene información oportuna y desconocida hasta el 

momento, y que genera el interés del destinatario” (p. 28). De acuerdo con lo anterior, se 

espera que la noticia presentada en los medios populares sea información de confiabilidad y 

objetiva, pero que a su vez sea interesante y capture la atención fácilmente. 

Por otro lado, Martí (como se citó en Rivas, 2019) también hizo parte de las 

entrevistas sobre la definición de la palabra noticia, el periodista español respondió: “Noticia 

es todo lo que el lector necesita saber. Noticia es aquello de lo que el público quiere hablar; 



 

 

cuantos más comentarios provoque, más valor tiene. La mejor noticia es la que interesa a más 

lectores” (p.2). Esta definición va encarrilada a lo que conocemos como opinión pública, eso 

es precisamente lo que los medios la mayoría de las veces quiere lograr con las noticias, que 

sean temas de interés para la comunidad y que se conviertan en una tendencia en las 

conversaciones normales.  

Lalinde (como se citó en Rivas, 2019), la periodista colombiana fue entrevistada en 

esta investigación y ella asegura en su respuesta que la noticia se entiende como: 

La noticia es fruto de las sociedades urbanas modernas. Nos dice qué 

queremos saber, qué necesitamos saber y qué deberíamos saber acerca del mundo. 

Funciona como el marco por el cual los ciudadanos conocen el mundo. Y para que 

esto sea posible, la noticia está arraigada en una organización compleja, el medio, y 

es producida por profesionales, los periodistas, que responden a los intereses de esa 

organización. Estos dos elementos: la organización informativa y el profesionalismo 

nos ayudan a comprender cómo se construye socialmente la noticia, cómo los sucesos 

del mundo son vertidos en relatos que ocupan tiempo y espacio (p.2) 

Lalinde, tiene un concepto diferente al de las otras definiciones y menciona que los 

periodistas responden a los intereses de sus organizaciones, esta es una situación común 

dentro de las empresas periodísticas, esto puede ser determinante ante la elección de la 

información, incluso tiene repercusiones sociales y culturales, puesto que, lo que sabemos 



 

 

acerca del mundo estará direccionado por una agenda mediática que decide qué cosas 

censurar y qué cosas presentar. 

En conclusión, la noticia es un hecho relevante para un gran número de personas, su 

cubrimiento y divulgación requiere de inmediatez, para así ser de interés general y lograr 

audiencia. También es un acto comunicativo que le muestra a las personas sucesos que tal 

vez no están cercanos a ellos y necesitan ser revelados por el bien común. La noticia en su 

construcción requiere de pruebas, documentos oficiales y testimonios para ser validadas 

como veraces y su tratamiento debe ser objetivo, lo que hace referencia a “ver dos lados de 

la moneda”, esto quiere decir que preferiblemente la noticia debe tener varios testimonios de 

un mismo acontecimiento. 

2.2.2 Características de la noticia 

Para que un hecho se convierta en noticia es fundamental que cumpla con ciertos 

criterios como la novedad, interés social y particularidad del acontecimiento. Las anteriores 

características si bien son básicas, varios autores como Briones, Cubino y Sobrino (2012) en 

su investigación La noticia y el reportaje, clasifican las principales características de la 

noticia en cinco fases. 

En primera instancia Briones et al. (2012) hablan sobre el inmediatismo que debe 

tener un reportaje, sobre esto hacen referencia cuando mencionan que la noticia: “Es un hecho 

de actualidad. Lo que hoy es noticia, mañana puede que no tenga ningún valor noticioso” 

(p.13). Ante lo anteriormente mencionado, la noticia requiere de rapidez, ella no espera y lo 



 

 

viejo ya no le interesa al espectador, por ello es necesario que el periodista siempre esté atento 

a lo que sucede o que tenga una buena red de contactos que le facilite actuar velozmente en 

un hecho actual. 

La segunda característica añadida es la verdad de los datos, no solo vale ser rápidos 

al reportar lo que sucede, sino tener una ética de la verificación, la cual impide confusiones 

o posibles problemas legales por una información dada a medias, sobre esto los autores 

aseguran que: “Los hechos que se relatan son veraces y, por lo tanto, verificables” (Briones 

et al., 2012, p.13). Las informaciones reales y con buen trabajo investigativo, ayuda a que la 

comunidad pueda confiar en el periodista y en el medio, además de ser un archivo histórico, 

que ayudará a que las personas consulten información de fuentes confiables. 

Este género periodístico, siempre debe contar con un lenguaje directo, que aclare las 

cosas tal cual sucedieron y que sea prudente al momento de dictaminar juicios, por ello los 

autores añaden a la clasificación que la noticia: “Cuenta estos hechos de la manera más 

objetiva posible, sin adjetivos, sin opiniones, sin añadidos: el hecho y sólo el hecho” (Briones 

et al., 2012, p.13). En este sentido, el periodista cumple la función de investigador y narrador, 

los únicos que dentro de la noticia pueden agregar sensaciones, opiniones o contar cómo 

vivieron los acontecimientos son las fuentes, mientras que el medio debe desempeñar un 

papel de transmisor neutral de la información. 

Sobre la redacción noticiosa, el ser conciso con las palabras será una herramienta 

práctica para los lectores y espectadores, que buscan estar bien informados, pero de forma 



 

 

ágil, esto también es respaldado por los autores Briones et al (2012) cuando definen que la 

noticia: “Es un texto breve y denso, pues aporta mucha información con las palabras precisas” 

(p13). 

Finalmente, dentro de esta clasificación de las características de la noticia los autores 

agregan que la noticia: “Posee interés humano: sólo es noticia aquello que interesa al público” 

(Briones et al., 2012, p.13). Los noticieros, periódicos y revistas en la preproducción deben 

hacer un ejercicio de reflexión donde determinen qué noticias son realmente útiles e 

interesantes para sus espectadores y no sobrecargar de información a sus receptores. 

Por otro lado, el autor Rivas (2019) en su escrito titulado Técnicas para escribir 

noticia: un género que construye la realidad coincide con los anteriores investigadores que 

los componentes fundamentales de una noticia son el inmediatismo, la veracidad, el lenguaje 

directo, uso de palabras concisas y el interés público. A estas características ya mencionadas, 

Rivas (2019) en su clasificación agrega otras particularidades, las cuales son: la 

emocionalidad, proximidad, utilidad y el desenlace. 

Cuando se habla de emocionalidad Rivas (2019) se refiere a: “La noticia debe ser 

capaz de producir una respuesta afectiva o emocional en los receptores” (p.5). Esto va 

enlazado con el interés humano, si la noticia capta la empatía u otros sentimientos, habrá 

logrado ser relevante e impactante. 

Respecto a la proximidad, el desarrollo que le da Rivas (2019) es el siguiente: 

“Aquello que ocurre cerca, en la vecindad, en el pueblo, en el país, tiene un atractivo especial” 



 

 

(p.5). Esta atención que se le da a lo que ocurre cerca de nosotros geográficamente, radica en 

la identificación que tenemos con ese lugar, las noticias reportadas en lugares que conocemos 

adquieren después un significado nuevo para cada individuo. Por ello las noticias nacionales 

abarcan secciones y periodos de tiempo extensos dentro de los noticieros y periódicos, a 

comparación de los informes internacionales, los cuales el espectador ve como ajenas a él. 

La utilidad dentro de la noticia es explicada por Rivas (2019) como: “Capacidad que 

tiene la noticia de servir o de ser aprovechada para un fin determinado” (p.5). Un principio 

del periodismo es servir a la comunidad, por ello la noticia como herramienta periodística 

puede hacer un trabajo comunitario en el sentido de ayudar a otros que se encuentran en 

circunstancias extremas, por ejemplo, cuando suceden las inundaciones en pueblos de 

Colombia. Para una persona en la ciudad o en el exterior el único modo que tiene de enterarse 

y aportar es por medio de los medios de comunicación, los cuales tienen un gran poder de 

convocatoria en las causas humanitarias. 

El desenlace dentro de esta taxonomía es descrito como: “Las noticias mantienen el 

interés del público en espera del desenlace que puede resultar sorprendente” (Rivas, 2019, 

p.5). Complementando la descripción, el desenlace como característica dentro del contenido 

de una noticia es muy importante, puesto que, estos informes necesitan antecedentes, 

seguimiento y conclusión, para que el público tenga un contexto definido de lo que sucede y 

la audiencia pueda darle continuidad a la información que le interesa a modo personal. 



 

 

En resumen, de acuerdo con la clasificación que dieron los anteriores autores se puede 

decir que para que un hecho sea mostrado públicamente como una noticia su contenido debe 

tener rapidez en su reportaje, requiere de verificación, objetividad, debe ser interesante para 

un conglomerado, dar sensaciones emotivas, cercanía geográfica, servir a la comunidad y 

que las historias tengan continuidad. 

En conclusión, hay que anotar que cada medio tiene sus cánones para declarar a un 

suceso noticia, la definición varía incluso según la percepción del periodista; sobre esto, es 

conveniente que cada espectador analice con qué medio se siente más cómodo al momento 

de enterarse de la actualidad, porque, aunque todo pueda ser noticia y se entretenido por su 

elaboración narrativa, objetivamente no todo es relevante o ayuda al bien común.  

2.2.3 Estructura de la noticia 

Según Valdés (1989): 

La estructura de la noticia ha cambiado con el correr de las épocas y nadie puede 

asegurar que la evolución no siga en el futuro. Es más; tendría que proseguir, adaptándose a 

las necesidades crecientes impuestas por un público cada vez más exigente y a los avances 

de la tecnología moderna en materia de comunicación. (p. 62) 

La noticia debe cumplir siempre con una estructura para narrar los hechos, la más 

usada es la famosa pirámide, este tipo de distribución en los informes narra de lo menos a lo 

más importante; por su versatilidad y rapidez en su ejecución, es la más usada en los medios 



 

 

de comunicación. La segunda más usada es la pirámide invertida, esta le da al lector los datos 

más relevantes al principio de la lectura, dejando la información menos interesante para el 

final. Sin embargo, autores como Valdés (1989), no se encuentran conformes con este tipo 

de organización informativa, así que él propone una nueva pirámide la cual nombró La 

Pirámide Convencional Trunca y Cubierta, él la explica de la siguiente manera: 

La redacción comienza dando respuesta a las preguntas esenciales conocidas: 

qué, quién, cómo, cuándo, dónde o por qué. Se otorgan así de inmediato, los 

elementos que configuran el núcleo de la información. En esa cobertura superior está 

todo y además sin hacer equilibrio en el vértice de la pirámide convencional o de la 

de doble final. Es allí entonces donde se redacta el encabezamiento. De inmediato 

sigue el desarrollo de la noticia, de manera detallada, pero eliminando todo elemento 

intrascendente o de escasa relevancia, que sí figuraba en las pirámides 

convencionales. Habrá que ir a lo realmente importante que satisfaga el interés y 

curiosidad del oyente o televidente, que complemente el encabezamiento. 

Preferentemente los ingredientes deberán ir en aumento a medida que se aproxime el 

final de la noticia. Esa parte central se llama cuerpo. (p. 68) 

La pirámide propuesta anteriormente, en palabras más concisas, es un firme triángulo 

el cual su principio y su final tiene bases de tamaño similar, como si habláramos de una ancha 

pirámide precolombina la cual cuenta con una punta poco definida; así se puede describir 

estéticamente esta distribución. Al principio debe contar con lo convencional respondiendo 

las 5 W, propuestas por el periodismo, sin embargo, tenemos ante nosotros una estructura 



 

 

que omite datos irrelevantes y durante toda la construcción de la noticia pretende dar 

información valiosa de principio a fin, esto con la intención de no aburrir al espectador y 

tener la mayor precisión posible. 

Rivas (2019) inspirado en el anterior investigador, crea otra estructura, según el autor 

la más conveniente desde su experiencia de 40 años; él explica cada uno de los componentes 

de su creación estos son: título, antetítulo, sumario, lead, cuerpo, intertítulos, recuadro, frases, 

citas, datos, cifras, foto y crédito. Desde su perspectiva él explica cada uno de los ítems de la 

siguiente manera: 

La titulación él la sugiere como: “La titulación resume lo más importante del 

contenido e incluye el antetítulo, título e intertítulo. Una buena titulación puede hacer que el 

lector se interese por el texto o pase de largo y siga algo que capture su interés” (Rivas, 2019, 

p.6). Este punto es básico en cualquier noticia, es la carta de presentación de esta, sin ella no 

habría un contexto claro. 

Para Rivas (2019) el antetítulo es: “Es una oración corta, que precede al título y agrega 

información con respecto al mismo. Se utiliza para ubicar al lector temporal o espacialmente, 

aunque también puede suministrar otra información que aparezca en texto periodístico” 

(Rivas, 2019, p.6). Además, el antetítulo debe ser aún más corto que el título, este recurso es 

muy aplicado en los periódicos en especial a las noticias que requieren de una amplia 

explicación como las políticas o de economía. 



 

 

El sumario según Gutiérrez (como se citó en Rivas, 2019) es definido como: “(…) 

Una especie de resumen de lo más importante del texto. Se compone de dos o tres 

informaciones diferentes sobre el tema tratado, escritas en igual número de oraciones cortas, 

separadas por puntos seguidos” (p.6). El sumario es un soporte para la lectura cuando es 

larga, ayuda de guía para no perderse en los datos y generar recordación. 

El lead es el abrebocas de lo qué sucedió, dónde sucedió y los implicados, cumple 

con responder las preguntas principales, Rivas (2019) coincide con esto cuando asegura que 

el lead: “Es el alma de la noticia y debe contestar entre cuatro y siete preguntas. Su función 

es resumir, de forma escueta, el hecho. El lead es una oración completa: sujeto, verbo y 

predicado. Emplea verbos vigorosos. Los hechos deben quedar acomodados en el principio 

del relato, en forma tal, que el lector tenga una imagen vívida de lo que ocurrió y cómo 

sucedió” (p. 7). Una parte negativa del lead es que, si el espectador no está demasiado 

interesado en la información, el lead le dará todo y eso calmará la curiosidad del lector, por 

ende, abandonará rápidamente la página. 

El cuerpo de la noticia es infaltable es la columna vertebral de lo que leemos. Este 

concepto es descrito detalladamente por Rivas (2019):  

Es la parte que le dará la sustancia. En esta parte de la noticia se incluyen las 

causas, consecuencias y análisis del hecho. Además, da una visión más profunda de 

lo ocurrido y una opinión sólida sobre la realidad. Un cuerpo está construido por los 



 

 

testimonios de distintas personas como fuentes periodísticas y se nutre de enfoques 

diferentes y datos obtenidos de documentos, que funcionan como respaldo. (p.19).  

En el cuerpo está todo lo que queremos saber, pero esta debe conservar un mismo 

tono durante toda la lectura, que mantenga la atención del espectador, porque se puede caer 

en el error de narrar el cuerpo como una montaña rusa que sube y baja o directamente tener 

un ritmo monótono. 

Los intertítulos son herramientas muy usadas dentro de noticias que tienen varios 

temas a tratar dentro de un mismo suceso. El intertítulo es explicado por Rivas (2019) como: 

“Oraciones cortas que se ubican cada cuatro o cinco párrafos en promedio o cuando se hace 

un cambio de tema dentro del texto” (p. 21). El subtítulo como también se le conoce, da una 

guía al lector en las pausas y también es un recurso al momento de dar coherencia y orden a 

la historia que se cuenta. El lector también se ve beneficiado de los subtítulos porque puede 

ir a leer directamente al subtema que más le interesa. 

De acuerdo con Rivas (2019) el recuadro: “Se utiliza para nombrar al espacio apartado 

y delimitado por líneas que, en una publicación, se emplea para destacar una información. 

Los recuadros pueden ser contenidos independientes respecto al resto de la página o 

agregados que complementan el artículo principal”. (p. 21). Los recuadros destacan y pueden 

ser una guía de lectura, es un segundo resumen, pero aún más corto. 

Las frases para Rivas (2019) cumplen la función de: “Reforzar ideas, resultados, 

datos, dar puntos de vistas, como ejemplos, para profundizar o amplificar los argumentos 



 

 

propios de un trabajo a elaborar” (p. 21). Cuando se realiza una entrevista con declaraciones 

muy importantes, ayuda a no dejar desapercibida esa opinión o al contrario cuando son 

entrevistas con un componente de motivación, estos mensajes destacados son de utilidad para 

dejar una reflexión positiva. 

Si se habla de las citas se piensa inmediatamente en un requerimiento para trabajos 

académicos, pero Rivas (2019) trae a colación este recurso cuando declara que: “Las citas 

son las referencias de otros autores para dar crédito de las ideas en el documento que se 

elabora” (p.22). Si la noticia cuenta con antecedentes es conveniente agregar esta 

información, pues esto proporcionará refuerzo documental a la investigación. 

El periodismo de datos es un área que se ha posicionado exitosamente, con las 

estadísticas e investigación etnográfica, las noticias cobran exactitud y base científica, 

 esto genera confianza en el receptor debido a que son argumentos avalados por la 

matemática. Rivas (2019) hace referencia a este concepto: “Es una representación o imagen 

gráfica que permite la identificación de un número, que generalmente corresponde a 

estadísticas que reflejan un fenómeno social”. (p.22). La cifra apoya a que las personas 

imaginen de manera clara la distribución numérica, el beneficio que trae consigo las cifras es 

la otorgación de seguridad al momento de exponer las ideas y raíz de esta el periodista puede 

dar un análisis de los datos para que sean comprensibles para todos. 

Por otro lado, Rivas (2019) explica la funcionalidad de la fotografía y el pie de foto: 

“Es un texto que aparece dispuesto siempre en el borde inferior de una imagen, 



 

 

recurrentemente, sobre impuesto a la misma, cuya misión fundamental es la de aportar al 

lector información específica sobre la fotografía en cuestión”. (p.22). Una imagen vale más 

que mil palabras, cuando una noticia no tiene imagen parece vacía e incompleta. La foto es 

un resumen gráfico de lo sucedido y esta debe ser bien cuidada para comunicar lo correcto, 

por ello también debe ir acompañada por un pie de página que aclare lo que sucede en esa 

composición. 

Y el último componente que propone Rivas (2019) en su estructura es la otorgación 

del crédito, factor importante para él porque: “Este elemento se usa para atribuir la autoría 

de la fotografía o el texto a la persona correspondiente”.  (p.22). El dar crédito a un trabajo 

fotográfico o escrito refleja honestidad por parte del medio hacia los derechos de autor y 

valora el trabajo del fotógrafo y periodista. 

Para finalizar, tal y como sucede con las características para que un hecho sea 

noticioso, el uso de las diversas estructuras que hay en el periodismo dependerá de lo que 

considere más oportuno el periodista y su editor, no todas las estructuras son aplicables para 

todas las noticias, por ejemplo, la estructura propuesta por Rivas es conveniente para 

informes muy extensos, con muchos detalles, estas son consecuencia de historias del pasado 

entrelazadas. Mientras que la pirámide propuesta por Valdés es de una viabilidad más alta, 

aplicable en diversos acontecimientos, aunque los datos subjetivamente clasificados como 

“irrelevantes” dentro de una noticia, posteriormente serán necesarios para complementar el 

escrito. 



 

 

2.2.4 Producción de la noticia 

De acuerdo con Ribas (2002) la producción de la noticia es: 

(…) Un área del análisis comunicativo que se centra precisamente en los 

emisores y sobre los procesos productivos de las comunicaciones de masas. Es lo que 

se conoce como proceso de producción de la noticia o newsmaking y se enmarca en 

la sociología de los emisores. (p.500) 

Los estudios de comunicación han estado interesados en conocer cómo los mensajes 

influyen en las masas, pero poco se analizaba sobre el proceso de los emisores en este caso 

los periodistas y los medios de comunicación. Este proceso de análisis es importante porque 

el medio puede generar una mejor conexión con su público y hacer consciente las necesidades 

reales de la audiencia. La reflexión en torno a cómo se estaban realizando las noticias llevó 

a varios autores como Ribas (2002) a mencionar la importancia de tener un proceso 

organizado al momento de abordar la información: 

 (…) Es necesario imponer un proceso organizativo tal que permita detectar 

acontecimientos, valorarlos en función de determinados criterios, seleccionar los más 

valorados, procesarlos y presentarlos al público. Todo ello debe hacerse de forma casi 

automática, ya que el tiempo y los recursos son limitados y el periódico o el 

informativo debe producir noticias con regularidad. (p. 501) 



 

 

Un punto que cobra relevancia en proceso cotidiano de un noticiero o diario es el 

factor tiempo, el cual se ve limitado por las multitareas y recolección de fuentes, esto hace 

que el desarrollo detallado al producir una noticia se enfrente a dificultades, tales como el 

inmediatismo y a su vez termine convirtiéndose en un proceso automático. Al respecto a la 

cita anterior Peña (2013) complementa la idea cuando menciona que: 

Los fines regulados por la empresa periodística se consiguen en la medida en 

la que se cuente con fuentes burocratizadas que suministran suficiente información. 

Hay que tener presente otro aspecto relevante durante la producción de la noticia, y 

es que los periodistas suelen ser afectados por la recarga de trabajo. Para enfrentar 

dicho fenómeno, se hizo necesaria la rutinización del trabajo periodístico. (p.67) 

La recarga de trabajo y la dificultad que muchas veces se presenta en el contacto con 

las fuentes afecta a que el periodista pueda presentar sus informes de manera rápida y eficaz, 

porque es una situación en la que no puede controlar el tiempo de respuesta, un ejemplo  

de ello son las fuentes gubernamentales las cuales deben ser contactadas a través de 

los derechos de petición y el grado de respuesta de estas cartas no son inmediatas. A raíz de 

estas circunstancias, lo oportuno es realizar una rutina en el trabajo periodístico, donde el 

reportero y el medio puedan tener varios planes de contingencia, además de tener un paso a 

paso a seguir y fuentes seguras a las cuales acudir. A propósito de esto, Alsina (1989) propone 

cuatro momentos esenciales para producir noticias de una forma organizada:   



 

 

El primer momento que aborda el autor es la planificación y la explica como: “Se 

fijan a largo plazo los acontecimientos previsibles para prever los recursos y asignarlos. A 

corto plazo se fija la cobertura de las noticias del día”. (Alsina, 1989, p.27). Hay hechos que 

pueden tener seguimiento y planificación como un hallazgo médico o una nueva ley que será 

aprobada y su espacio en la agenda noticiosa será más seguro debido a que su investigación 

podrá tener más detalle. También están los hechos de último momento y estos son los que 

logran mayor impacto, por ello el equipo periodístico debe tener una oportuna reacción al 

trabajo en presión y organizar en pocos minutos cómo se abordará ese suceso. 

La selección es el segundo momento propuesto por Alsina (1989) y es expuesto por 

el de la siguiente forma: “Se recoge el material de los reporteros, corresponsales el difundido 

por las agencias y se escribe hasta un número limitado de ítems para la transmisión final”. 

(p.27). La selección es un filtro para clasificar los temas y hacerlos parte de la agenda 

noticiosa, la elección varía depende del medio y de la forma en que este considera qué es 

realmente noticioso. 

En el último momento Alsina lo denomina producción y define el concepto como: 

“Los ítems seleccionados se ordenan y se tratan para una presentación adecuada y se preparan 

para salir en el programa”.  (Alsina, 1989, p.27). Esta es la parte pública del proceso 

noticioso, aquí el interés radica en la presentación de los temas y como son recibidos por la 

audiencia. 



 

 

En síntesis, producir una noticia requiere de unos momentos fundamentales para 

llevar un orden en la investigación, estos son: la planificación, selección y la producción, 

cada uno es dependiente del otro y no es posible llevarlos de una forma aleatoria, no es 

recomendable esto, porque si no la noticia pierde rigurosidad Finalmente, la producción de 

la noticia es un análisis de cómo se desarrolla una nota periodística y cómo este informe se 

incluye dentro de la parrilla de un diario o un noticiero. Cada medio debe ser consciente de 

la forma en que produce sus noticias, porque conocer su propia gestión ayudará a que el 

público cree una fidelización, puesto que confía en la labor del medio y también es una 

herramienta para saber bien qué necesita su audiencia. 

2.3 PERIODISMO MUSICAL 

Para definir el periodismo musical se debe pensar en su contribución al arte, además 

de contemplar cuál ha sido su papel en la consolidación del imaginario musical social. Su 

labor está marcada por la premisa de dar un análisis crítico a los elementos que componen la 

música. Cruz (2009) en el artículo de la revista periférica define el periodismo musical así: 

“El periodismo musical es aquel que contribuye a que el lector se forme un criterio y pueda 

opinar articulando frases e ideas coherentes”. (p. 72). 

La aproximación de la música a la comunicación es un capítulo abierto, lo que permite 

multiplicidad de interacciones. Por tal razón el periodismo musical es una labor que 

contempla un discurso periodístico especializado, que presenta una constitución particular y 

compleja, y esta se ubica a un suplemento cultural en el medio periodístico en que se incluye. 



 

 

En relación a lo dicho anteriormente, la periodista María J. Villa afirma que el 

periodismo musical es: 

[…] Un fenómeno cultural por sus orígenes, objetivos y procedimientos; sin 

embargo, cuando debemos definir al periodismo y sus maneras de manifestarse, tanto 

en las formas más específicas (revistas especializadas) como en los suplementos 

culturales de los periódicos, nos encontramos en una zona de "indefinición". (Villa, 

2000, párr. 8). 

Enlazando lo anterior con la complejidad y el reto que presenta el periodismo musical 

para los periodistas, Sandulescu (2018) habla de unas exigencias y unos conocimientos 

previos en cuanto a compositores, tendencias, escuelas y directores, además de una evolución 

dentro de los contextos sociales y culturales. De esta manera queda en evidencia que la 

persona que ostente dicho oficio debe hallar la manera de contar con un lenguaje apropiado 

e independiente para la clara redacción de sus escritos, donde se demuestre una clara entrega 

por la profesión. 

Bajo esta misma línea, Sandulescu (2018) proporciona una definición que se 

aproxima a la dada por Villa (2000), coincidiendo en que el periodismo musical es 

especializado y requiere ciertas exigencias o conocimientos, definiéndolo así: 

Se conoce bajo esta denominación aquella especialización dentro del 

periodismo cultural dedicada exclusivamente a los entornos musicales tanto en su 

acepción clásica como popular o alternativa: un área donde sus seguidores (los 



 

 

periodistas) deben tener muy claro cuál es su función y ser conscientes de la enorme 

responsabilidad que supone formar parte de un mundo cambiante. (p. 127) 

De acuerdo con esto el periodismo musical debe ejercer una función orientadora en 

el lector gracias al bagaje y conocimiento que debe poseer el periodista, que a su vez ejerce 

como crítico, y este debe facilitar la comprensión de lo que acontece respecto a la música. 

En definitiva, el periodismo musical es aquel que comprende características tales como 

informar, divulgar, interpretar hechos e historias que lo hacen distintivo por su carácter 

social. Dando un acercamiento más específico y que englobe lo anteriormente expuesto Inés 

Rodríguez Romero define el periodismo musical de la siguiente manera: 

[…] como una actividad profesional que, mediante una actividad discursiva 

valora el fenómeno musical junto a todo el contexto social, tecnológico e histórico 

que lo rodea, es decir, refiriéndose a todos los elementos extra-musicales a los que 

está sometida esa pieza musical. La crítica musical trata de dar un sentido 

suplementario y una valoración estética al fenómeno musical a través de la literatura, 

la semiótica y la recurrente metáfora. (Rodríguez, 2015, p. 28). 

Es por esto que el periodismo musical se construye con la indagación en todos los 

canales necesarios, la información previa y la que se propone escribir y transmitir al receptor. 

Este proceso de comunicación no es un objeto aislado y requiere de un producto musical para 

su análisis, de un público conformado y de un canal de comunicación en el que pueda existir. 

Al no ser un ejercicio sistematizado, las directrices para su elaboración le permiten poder 



 

 

recurrir a diversas fuentes y herramientas, brindándole la posibilidad de comprender, además 

de poder relacionar los fenómenos artísticos y sociales que le rodean. 

2.3.1 Periodismo musical y medios escritos 

Al hablar del periodismo musical en los medios escritos se remite a un periodismo 

joven, a una especialización periodística que es reciente. Ejemplo de esto es la incursión de 

esta práctica a España, que con el diario ABC se referenciaba en su sección de vida cultural 

contenidos especializados en literatura, música y artes plásticas. Blanco y Martín (como se 

citó en Jurado y Peña, 2018) afirman que, si es posible establecer los años de ciertos hechos, 

siendo estos en 1819 la primera crítica musical en el Diario de Barcelona, en 1842 la creación 

de la primera revista musical denominada Iberia Musical especializada en ópera, y Gaceta 

Musical que fue la primera revista especializada en géneros musicales en 1855. 

A partir de estos acercamientos a contenidos especializados en los medios, los críticos 

musicales obtuvieron el rol de agentes fundamentales y promotores en aumentar el valor de 

las piezas musicales. Por esta razón, la definición sobre el valor del periodista musical en los 

medios escritos es dada por López, Nunes y Val (2017) así: 

Este es el gran poder que tiene el periodista y sobre todo el periodista 

especializado: la autoridad para guiar a la persona en su desconocimiento sobre la 

realidad… en este caso, musical. Incluso se puede proponer que los medios de 

comunicación afectan de forma prescriptora al consumo de la música popular en 

directo, pudiendo primar la inclinación hacia unos géneros musicales en detrimento 



 

 

de otros y, con ello, también favorecer la comunicación sobre algunos artistas, locales 

de ventas de soportes musicales, tiendas de instrumentos musicales, locales de música 

en directo, etcétera… (p. 100). 

La sección diaria de cultura fue cubierta hasta el año 1976 con la formación de 

equipos y periodistas especializados en los diarios de El País y Diario 16, así lo detalla 

Armañanzas (como se citó en Jurado y Peña, 2018). De esta manera la prensa tal y como se 

conoce hoy, empezó a desarrollarse en 1980 y posteriormente se convertiría a categorías 

masificadas (clásica, popular o alternativa). 

De esta manera la música contemporánea toma auge y se crea el fanzine, revistas de 

publicaciones periódicas cuya variedad tenía un objetivo general y era el de mostrar géneros 

alternativos. Para Shuker (como se citó en Jurado y Peña, 2018) lo contemporáneo gira en 

torno a cuatro áreas: revistas de adolescentes donde predominan intérpretes o grupos con una 

composición e imagen dirigidos a este sector, publicaciones críticas y serias llamadas Inkies, 

revistas con el objetivo de asociar temáticas musicales con moda y cultura que eran conocidas 

como Biblias de estilo, y los productos diseñados con un fin comercial en torno a productos 

musicales o más conocidos como revistas de venta . 

Según Firth (como se citó en Galeano, 2016) en 1926 el semanal británico Melody 

Maker realizó la primera publicación de la prensa musical moderna en el reino unido y esta 

fue dedicada únicamente a la música popular. Por varios años gozó de ser la única del 

mercado, hasta 1952 con la llegada del semanario National Music Express. Ambas revistas 



 

 

compartían intereses con los sellos discográficos y otras empresas del sector, además de estar 

escritas a manera de publicidad. 

En Estados Unidos la prensa musical logró expandirse en la década de los 60, 

periódicos como Billboard y Cashbox fueron las primeras publicaciones americanas en 

identificar los discos por su estilo musical, influencias y capacidad de describir el porqué de 

su éxito comercial, así lo afirma Ennis (como se citó en Galeano 2016). 

Galeano (2016) aclara cómo el género rock tomó relevancia en años venideros y cómo 

se adoptaron nuevos modelos de periodismo musical, tomando la música un mayor 

protagonismo y logrando expresar el sentir de las afectaciones y situaciones sociales vividas 

durante la época. La autora lo describe de la siguiente forma: 

Las revistas musicales continuaron respondiendo a los intereses de la industria 

hasta 1964, año en el que empezaron a surgir en Estados Unidos nuevos modelos de 

periodismo musical que desafiaban el modelo establecido en décadas anteriores.  

Esas revistas fueron LA Free Press y Berkeley Barb, revistas que, por primera 

vez, trataban la música como un estilo de vida, sin ser este el tema principal de las 

publicaciones: “La música era valorada en tanto estaba relacionada con estos intereses 

(del estilo de vida). Se convirtió en la fuente de ingresos underground por los anuncios 

de las compañías discográficas. El rock se convirtió en la forma básica de la cultura 

underground, pero al hacerlo quedó imbuido de una ideología que se distanciaba 



 

 

bastante de las ideas previas del pop. El rock era valorado por su política, libertad, 

sexualidad, su relación con los combates culturales. (p. 15). 

El periodismo musical recaudó gran importancia como elemento crítico e informador, 

los análisis realizados iban más allá de lo musical y se evidenciaba como este fue motor de 

cambio político y social. Es así como este logró marcar dos vertientes de consumo distintas, 

siendo estas las revistas como guía para adultos que se centraban en la experiencia de la 

música rock, y las guías de consumo para adolescentes, afirma Sith (como se citó en Galeano 

2016).  

Entre los géneros mayormente abordados por los semanarios y medios musicales se 

encuentra la noticia musical, definida así: 

Información pura y dura de un acontecimiento musical (presentación de un 

disco, noticia de agenda o la proximidad de un evento) se caracteriza por un estilo 

ágil, frases cortas y estilo dinámico empezando la información con los datos de mayor 

relevancia a la manera de pirámide invertida. (Jurado y Peña, 2018, p. 135). 

De las temáticas frecuentemente más abordadas en las noticias musicales por los 

medios se encuentran la reseña musical, el concierto y el festival, así lo detalla Jurado y Peña 

(2018). Todas ellas están enmarcadas en los parámetros normales del periodismo original, en 

donde prima la naturaleza de la información y la relación con la fuente es de respeto y 

privacidad, la aprobación para publicar la identidad en el artículo debe ser otorgada. 



 

 

Para Jurado y Peña (2018) en la reseña musical, “el periodista asigna al objeto 

criticado una calificación que interpreta y evalúa evitando valoraciones personales y 

destacando su relevancia dentro del contexto” (p. 134). El periodista debe tener claros los 

valores y el respeto para que no se presenten subjetividades y se logre realizar un análisis 

correcto sin desvirtuar el contenido. 

Por su parte (Pérez y Merino, 2014) definen el concierto como la interpretación en 

vivo de canciones de cualquier género musical. Estos pueden realizarse en discotecas, teatros, 

avenidas y parques. Posteriormente el periodista analizará el evento argumentando y 

sustentando sus comentarios. 

El festival es definido por Shuker (como se citó en Jurado y Peña, 2018) como 

conciertos de mayor duración y que incluso pueden ser realizados durante varios días 

seguidos, contando con la principal característica de que estos son realizados al aire libre. 

Estos eventos suelen realizarse usualmente en el verano y las personas que asisten a estos 

comparten normalmente gustos musicales similares. La labor del periodista en estos lugares 

es la de retratar de forma objetiva los hechos del festival. 

Las noticias musicales en los semanarios o revistas pueden ser abordadas de diversas 

maneras y con distintas formas de redacción según el escritor, y este realizará los ajustes que 

considere pertinentes para su publicación, además de ultimar detalles para que esta sea 

atractiva y logre el cometido de ser leída por el receptor.  



 

 

El periodismo musical en los medios escritos ha obtenido gran relevancia a lo largo 

de los años, sirviendo como una plataforma de expresión y reflejando el pensar de quienes 

analizan la música y su industria. Sus vertientes han permitido llegar a una audiencia muy 

variada, conservando un público más maduro y alcanzando uno más joven por medio de un 

contenido más fresco. Todo esto de la mano de un contenido crítico y de un criterio claro y 

justificado como base.  

2.3.2 Función del periodismo musical 

La función del periodismo musical es conceptualizada por Rodríguez (2015) de la 

siguiente manera “Este busca servir de referencia para la apreciación artística de la sociedad, 

pero para que sea una labor eficiente debe hacerse con los recursos necesarios para el 

constante cambiante contexto social que le rodea” (p.9). 

Castelli (como se citó en Villa, 2000) concuerda con lo planteado por Rodríguez, 

corrobora que su función es social, que sirve para recoger, codificar y transmitir, en forma 

permanente, regular y organizada, por cualquiera de los medios técnicos disponibles para su 

reproducción y multiplicación, mensajes que contengan información para la comunidad 

social, con una triple finalidad, informar, formar y entretener. Bajo esta premisa la utilidad 

del periodismo musical está en estrecha relación con la función del periodista encargado de 

ejercer esta labor, quien es el elegido para recoger información, codificarla y transmitirla en 

el medio para que se haga pública. 



 

 

Es por esto que la función del periodista musical conlleva tanta importancia, 

Rodríguez (2015) la evidencia así: 

[…] Su labor nunca será justificar el arte, pero sí colaborar en que el fenómeno 

de llegada al público sea acertado o por lo menos deliberado. Su labor es la de guiar, 

facilitar, aportar a la sociedad las herramientas necesarias para comprender unos u 

otros tipos de arte. Busca servir de referencia, y esta cualidad no ha cambiado. 

Promotores, artistas y empresarios de la industria conocen la utilidad y la importancia 

de este. (p. 9) 

Los medios de comunicación siendo empresas difusoras de información y formadoras 

de opinión, también tienen la responsabilidad de obtener ganancias económicas y poseer una 

estabilidad que les permita llegar un mayor número de personas, por tal motivo el estándar 

de calidad de los artículos y las noticias musicales publicadas en los medios deben ser una 

impronta dentro de las funciones periodísticas del periodista musical. 

Para aclarar y especificar sobre la función del periodismo musical Rodríguez (2015) 

realiza su clasificación en discernir, guiar al oyente, divulgar nuevos talentos, promover el 

interés por la música, promover la reflexión estética y destacar la importancia de la música. 

Rodríguez (2015) al hablar de discernir hace referencia a que el producto de calidad 

es elaborado con fundamentos artísticos, mientras que el producto comercial o de repetición 

no lo es. Para esta función es necesario realizar un análisis y una argumentación por parte del 



 

 

periodista musical y esta debe ser respaldada por sus conocimientos y herramientas 

previamente adquiridos. 

Al hablar de Guiar al oyente por el nuevo mar de tendencias y creaciones, Rodríguez 

(2015) hace referencia a “aportarle las herramientas necesarias para situarse. Además, 

instruirle tecnológicamente para que pueda comprender las nuevas creaciones, y recordar la 

historia musical para interpretar con perspectiva” (p.10). Esta función del periodismo musical 

permite ubicar al arte, en este caso la música, en el contexto social que le rodea. Además de 

situar históricamente al lector y permitirle una mayor comprensión sobre lo leído. 

Dentro de las funciones del periodismo musical siempre estará el hecho de 

permanecer a la vanguardia, el legado de artistas consagrados siempre será de gran valor, 

aunque el apoyar o hablar sobre los nuevos sonidos es de vital importancia. Rodríguez (2015) 

habla sobre la función de divulgar nuevos talentos y nuevas corrientes musicales, para que 

de esta manera los nuevos artistas y agrupaciones logren integrarse a la escena local y así 

logren incursionar internacionalmente. 

En la música se evidencia una estrecha relación con el contexto social en que se ubica, 

aspecto que es inherente desde su creación. Con esto está de acuerdo Rodríguez (2015) al 

decir que el periodismo musical tiene como principal función promover el interés por la 

música, la historia, el arte y la cultura en general. 

Dentro de las funciones del periodismo musical es necesario una voz que aclare, 

reflexione y ofrezca herramientas para que el receptor interprete personalmente la música y 



 

 

se cuestione sobre su sentido y valía. Rodríguez (2015) habla de la función de promover la 

reflexión estética. En este contexto, se puede hablar de un gusto personal y sustancial y de 

una belleza que es subjetiva. 

Poner en común similitudes y diferencias de los sonidos entre artistas es una 

característica de la música. Rodríguez (2015) destaca como función del periodismo musical 

la importancia de esta como parte integradora social, logrando así un análisis y un debate en 

conjunto. 

La función del periodismo musical se evidencia en el análisis de la información desde 

una faceta artística y social, que conlleve a contribuir a la capacidad de formar una identidad 

musical en el receptor, brindándole las herramientas que le permitan analizar un contenido y 

que este pueda comprender el contexto de la información presentada. 

2.4 ROCK 

A lo largo de su historia, el rock ha sido un fenómeno cultural de masas de los más 

importantes de la segunda mitad del siglo. Este género conlleva a hablar de su carácter 

contracultural, de ir en contra de lo establecido y de ser un portavoz que rechaza la opresión; 

su tratamiento no puede estar dado únicamente como un fenómeno musical, su análisis debe 

involucrar el carácter social y el contexto en el que fue creado. 

Roszak (como se citó en Galeano, 2016) da una definición sobre contracultura: 



 

 

[…] es un concepto que se refería a aquellos grupos sociales con valores 

contrarios a los valores convencionales de la sociedad occidental y preveía que estos 

grupos sociales crearían sociedades alternativas a las establecidas. (p. 10) 

El rock fue una de las manifestaciones contraculturales más importantes y su creación 

data de la década de los 40. Su estilo musical se oponía al resto de manifestaciones culturales 

de la época, el inconformismo y la rebeldía hacen parte de su creación. Se le considera como 

un promotor de diferenciación en cuanto a pensamiento e ideología con la cultura y la 

moralidad adulta imperante después de la segunda guerra mundial. 

Según Rosso (como se citó en Bartolini, 2008), la periodista especialista en rock de 

Argentina, sostiene que los orígenes del rock hay que rastrearlos en el sur de Estados Unidos, 

en la cuna del blues y el country. La autora expresa que el blues es una de las expresiones de 

la minoría negra norteamericana, en la que el artista planea sus problemas amorosos o se 

lamenta de la falta de libertad, el hambre o las enfermedades. Los primeros afrodescendientes 

que llegaron a Norteamérica conservaron sus ritmos africanos que, al entrar en contacto con 

los blancos, dieron paso a nuevas formas, algunas religiosas que derivaron posteriormente en 

el género góspel. 

Para inicios de los años 50 el movimiento juvenil se apropió del género. Con el pasar 

de los años se ha ido transformando y sus adeptos han cambiado lo que alguna vez fue, así 

lo aclara De Garay en su artículo: 



 

 

La juventud como sujeto social no es un cuerpo uniforme, es preciso reconocer 

que se trata de una población suficientemente compuesta, tanto en el plano social 

como en el generacional, lo que sin duda produce la existencia de universos culturales 

diversos y diferenciados. No obstante, es posible afirmar que el rock, en sus diversas 

modalidades, se ha convertido en un vehículo de expresión de las vivencias y 

problemáticas que experimentan los jóvenes urbanos en muchos países del orbe. (De 

Garay, 1996, párr. 4) 

En un comienzo el rock tenía un fuerte compromiso social, pero esa característica se 

ha transformado a medida que aumenta su número de adeptos. Galeano (2016) plantea una 

de las discusiones más comunes al hablar sobre el rock, cuestionando sobre la autenticidad 

de este actualmente. Aunque la industria pueda intentar definir los usos del género, no es 

quien dictamina su significado. 

Al hablar de las identidades y las significaciones que entretejen al rock, De Garay 

(1996) expresa que: 

Lo más importante de todas las significaciones es que orientan a los individuos 

en sus vidas cotidianas y les permiten mantener sus propios niveles de 

autoafirmación. De esta forma, las culturas juveniles se objetivan en modelos de 

relaciones y de organización social y en formas de estructuración del espacio y del 

tiempo. Las culturas juveniles se traducen en estilos más o menos visibles e integran 



 

 

elementos heterogéneos provenientes de la moda, el lenguaje, el comportamiento no 

verbal, el grafiti, los medios de comunicación y el espacio. (párr. 5) 

El compendio de características en torno a este género musical se evidencia en la jerga 

o el vocabulario empleado, la estética y forma de vestir que hace parte de la identidad del ser, 

las producciones culturales en torno a este, es decir, los productos radiales, periódicos, 

grabados o grafitis, además de los puntos de encuentro en la ciudad de quienes escuchan esta 

música. 

El rock desde su creación se ha caracterizado por ser un fenómeno cultural, una forma 

de expresión de la sociedad que se ha ido transformando con el paso de los años, y que se ha 

logrado adaptar a los tiempos modernos sin perder su esencia. En el plano social ha sido un 

impulsor de movimientos sociales y de formación de identidades, promoviendo la aceptación 

de los diferentes estilos de vida y pensamientos de las personas de una comunidad. 

2.4.1 El rock en la prensa 

Los inicios del género rock en la prensa están enmarcados por sus mismos adeptos, 

así lo detalla Zabiuk (2007) a continuación: 

Aquellos jóvenes que comenzaron a sentir y vibrar bajo los influjos del rock, 

los que aprendieron con esa música a estar en el mundo, fueron quienes empezaron a 

escribir acerca de ella para difundirla inaugurando así una práctica cultural que los 

distinguiría como grupo. Articulando lo subjetivo, lo colectivo, lo social y material, 



 

 

lo ético y estético, el rock se ha convertido desde los años 60 en experiencia 

constructora de identidades, con la prensa como máquina constitutiva en esa forma 

musical que adquiriría el pensamiento de gran parte de las nuevas generaciones. (p. 

43) 

En 1926 se realiza la primera publicación de música popular, cabe resaltar que se hace 

en el semanario británico Melody Maker, una revista que en sus inicios fue dirigida 

especialmente a bandas de jazz, pero posteriormente cambiaría en 1952 con la llegada de la 

National Music Express (NME). Para esta época ambas revistas compartían intereses con las 

discográficas y otras empresas del sector, así lo aclara Firth (como se citó en Galeano, 2016). 

En Argentina durante los años 60, la revista Pinap fue una de las primeras destinadas 

a la música popular y contaba con un público joven. Zabiuk (2007) comenta que esta también 

se dedicó a promover al rock con la organización de un festival masivo. Los medios hacían 

gala con sus artículos y fotografías, siendo este un método que seguiría vigente en nuevas 

revistas como La bella gente y Cronopios, aunque la primera más enfocada en mostrar las 

estrellas del momento y a seguir las directrices de los productores. 

En los medios estadounidenses el rock se distanció de las ideas previas del pop, 

comenzó a ser valorado por su acercamiento con la libertad, la política y la sexualidad. Esto 

abrió el camino a que las publicaciones fueran dirigidas a un público más adulto y otras a 

uno más joven. 



 

 

El caso de la prensa musical española que nace en la década del sesenta y se encuentra 

sujeta al contexto social del país. Las censuras aplicadas a los medios fueron disminuyendo 

gracias al desarrollo de una política cultural que se evidenció con la revista Disco Express, 

así lo explica Galeano (2016): 

El mayor cambio llegó con la revista Disco Express desde Pamplona en 1968, 

una revista editada en formato tabloide al estilo de las británicas NME y Melody 

Maker. La revista cayó en manos del promotor musical barcelonés Gay Mercadé, que 

trasladó su redacción a Barcelona. Durante años fue una de las revistas más populares 

hasta su cierre en 1979, aunque hubo varios intentos de relanzar sin éxito. (p. 18) 

Por otra parte, el fanzine que son publicaciones no profesionales con bajos recursos, 

tuvo su auge en la ciudad de Barcelona durante la década de los 80, estos seguían una filosofía 

punk y mostraban el desencanto existente con la prensa del momento. Revistas como Novo 

Omega, Fundación, Sol 3, Cuenta Atrás, Genesis o Sápiens contaron con gran acogida, 

gracias a la adopción del género de ciencia ficción y lograban narrar desde otra perspectiva 

la situación de atraso y la censura en la que muchos medios del país se encontraban. 

Montserrat Galeano, en su tesis de pregrado señala las diferencias y similitudes con las 

revistas especializadas así: 

Los fanzines de la ciudad se diferenciaban por sus firmas y diferentes 

formatos, aunque encontramos elementos comunes. A mediados de los ochenta estas 

23 publicaciones empiezan a seguir el formato de maquetación de las revistas 



 

 

convencionales con editoriales, críticas de discos, columnas de opinión, reportajes y 

entrevistas y anuncios de bares y entidades locales. La mayoría también incluía 

comics y en muchos casos tenían un fuerte compromiso social que dejaban patente 

con columnas y reportajes dedicados a temas de lo más diversos. (Galeano, 2016, pp. 

22-23) 

En Colombia el periodismo musical ejercido carece de sentido crítico e investigación, 

limitándose a reseñas o promociones de artistas y grupos, dejando un vacío en la labor 

periodística y el análisis respectivo de esta industria. Así lo expresa Franco y Hernández 

(2017) en su tesis de grado: 

[...] encontramos problemático que el incremento de medios independientes 

especializados en música presenciado en Bogotá no haya fortalecido lo suficiente las 

posiciones editoriales o investigativas, más allá del trabajo periodístico que se hace a 

partir de los formatos más tradicionales de crítica musical en cuanto a reseñas de 

música y eventos. A lo que nos referimos con esto es que en la mayoría de estos 

medios que se mueven en dicho campo de manera especializada, los principales 

esfuerzos periodísticos se destinan a promocionar artistas y lanzamientos o reportar 

efemérides de la música con una noción de “farandulería”, que consideramos ha sido 

característico del periodismo musical de aquí; un periodismo rosa y extremadamente 

ligero en la mayoría de sus propuestas. (p. 4) 



 

 

El género rock en Colombia no ha sido ajeno a este precario tratamiento periodístico 

en cuanto a investigación se refiere, quedando relegado por la parte actual y noticiosa del 

espectáculo o a lanzamientos, reseñas y perfiles realizados a artistas y bandas, además de 

impulsar toques y eventos de carácter públicos y privados, dejando artículos y opiniones que 

pueden ser cambiantes con el paso de los años. Celnik (2018) expresa esto de la siguiente 

manera: 

Continuamente estamos cambiando nuestros puntos de vista. Salvo 

excepciones como los Beatles, los Rolling Stones y un puñado más, la importancia 

de un grupo es algo muy relativo y que cada época define cuando se tiene la 

oportunidad de llegar a un consenso. Basta ver los listados que las grandes revistas 

musicales han elaborado en las distintas épocas para ver cómo cambia la valoración 

que se le da a una banda o a un álbum determinado. 

El rock en Colombia es un terreno abierto a más trabajos de esta naturaleza 

que ayuden a enriquecer nuestras miradas acerca de su pasado y su presente. (p. 3) 

El rock en la prensa ha presentado una transformación evidente a lo largo de los años, 

los medios han logrado narrar lo que sucede en la escena musical, pero siempre estando atado 

a contextos sociales y económicos por parte de la industria. Los diversos tipos de consumo 

en cuanto a su contenido se han hecho presentes en su trayectoria y es por esto que se han 

dado distintas vertientes o modelos de periodismo, tales como el underground que está más 

atado a un contexto crítico y social, y el popular que sigue contenidos más comerciales. 



 

 

2.4.2 Rockaxis 

Rockaxis es una revista chilena especializada fundada en noviembre del año 2000, 

que tiene como eje de identidad el género rock. Sus fundadores son Cote Hurtado y Alfredo 

Lewin, cuyo propósito era crear algo que refleja el concepto rock como centro. 

La revista contó con el apoyo capital del analista internacional colombiano Libardo 

Buitrago, quien trajo consigo inversionistas de su país para financiar todo un año del 

funcionamiento de esta. En un comienzo el proyecto solo fue pensado como un portal web 

de noticias y artículos, pero con el tiempo se sumaron las ideas de ir sumando plataformas y 

la primera fue poner el contenido en una revista. 

Padilla (2011) detalla cómo fue el proceso de Rockaxis al medio impreso así: 

Al poco andar, la revista comenzó a tomar vuelo propio, volviéndose parte 

central del proyecto. Entonces, hubo que llamar más gente a trabajar en ella. 

Finalmente, las dieciséis páginas aumentaron, se pasó a imprimir en papel couché y 

luego se vendió en quioscos. Entre los que se sumaron, hay que nombrar a Rodrigo 

Carvajal, quien estuvo a cargo de la edición general de la revista durante varios años. 

La revista marcó, entre otras cosas, la llegada de auspiciadores, que comenzaron a 

apoyar al rock en esta nueva encarnación. (p. 9) 

Rockaxis se afirmó financieramente con el proyecto llamado MTV Rocks, que 

consistía en la vinculación de un nuevo canal a la parrilla de la cadena televisiva. Cote y 



 

 

Alfredo llegaron a un acuerdo de publicidad y participación en los medios, la revista y el 

portal fueron plataformas de impulso para el nuevo canal. 

El proceso de expansión con MTV permitió abrir y ampliar las audiencias de la marca, 

se llegó a la “profesionalización del fanatismo” (Padilla, 2011). Entre las actividades 

realizadas para seguir llegando a más personas estaba la de organizar recitales o toques con 

las bandas de la escena local. 

Su siguiente paso fueron los recitales internacionales, esto con el motivo de celebrar 

los 5 años de la marca, por lo que se propuso traer a Anthrax en marzo de 2005. El concierto 

se realizaría en el Estadio Víctor Jara. No obstante, el evento no pudo ser realizado y fue 

cancelado el mismo día por falta de personal de seguridad. 

La marca sufrió las consecuencias económicas por el evento, por lo que tuvo que 

cancelar todos a los proveedores y gente contratada para el recital. Por tal razón Cote asumió 

un rol de mayor relevancia en la gestión empresarial y comercial de Rockaxis. 

A pesar de los problemas presentados durante los años, el afianzamiento en el medio 

ha sido importante, así lo relata Padilla en su artículo: 

La revista se consolidaba como el medio especializado en rock en Chile, sin 

lugar a dudas. Junto a eso, el sitio cuenta con una creciente cantidad de visitantes. 

Además, la radio online, con diferentes programas, se afirman con una audiencia fiel 



 

 

y participativa, que está repleta de comentarios en los distintos foros. (Padilla, 2011, 

p. 13) 

Rockaxis en su versión impresa cuenta con distintas secciones como reseñas de 

conciertos, álbumes musicales y festivales de música, secciones como Música de oficina son 

las recomendaciones de canciones y bandas del staff para el mes, Espíritu Rockaxis hace 

alusión a libros, documentales y programas de televisión donde el rock cobre protagonismo, 

Futura advertencia realiza acercamientos a nuevas grupos de la escena local e internacional, 

Discografía de es un apartado donde se analiza los trabajos musicales sugeridos por un artista 

o por parte de los colaboradores de la revista, el análisis del disco del mes, y su sección 

llamada Vanguardia que recopila algunos de los nuevos lanzamientos, además de los perfiles 

realizados a músicos y agrupaciones.  

La marca hoy cuenta con aplicación en Google Play Store y en App Store, su canal 

en Youtube donde transmiten recitales de bandas en vivo y hacen presentaciones exclusivas, 

su página de internet cuenta con la sección de noticias, discos, shows, entrevistas, artículos 

y muchos de sus números son publicados también de manera digital, así como la transmisión 

de su radio online. 

Rockaxis cumple veinte años de trayectoria, sus dueños y colaboradores desean seguir 

teniendo un futuro promisorio, seguir acompañando al rock y a sus seguidores por las 

distintas plataformas en que brindan su información, así lo deja ver Pablo Padilla:  



 

 

Rockaxis apenas está empezando a escribir su historia. Y lo hace con el mismo 

impulso inicial: tomando desafíos, con aguante, pasión y rigor. Para seguir siendo los 

protagonistas del rock, conjugando lo nacional con lo mundial. Nadie sabe qué trae 

el porvenir, pero, en cualquier caso, estaremos allí para asegurarnos que cada día, 

cada maldita noche nos entregue adrenalina, decibeles y pasión (Padilla, 2011, p. 15).  

Bajo esta idea la revista pretende seguir fomentando la pasión por el rock y su cultura, 

la misma que llevó a sus dos creadores Cote Hurtado y Alfredo Lewin a embarcarse en este 

proyecto que ambiciona poder seguir creciendo y lograr llegar a más personas. 

2.4.3 RockZone 

Sobre los orígenes de RockZone Galeano (2016) explica que: 

RockZone nace en diciembre de 2004, pero no será hasta 2005 cuando vería 

la luz su primer número. La revista surge de las cenizas de la versión española de la 

revista inglesa Rocksound, manteniendo el mismo espíritu y línea editorial de esta. 

(p. 58).  

La revista RockZone que fue la sucesora de la revista Rocksound, es fundada por los 

periodistas Richard Royuela y Jordi Meya quienes aun después de 15 años siguen dirigiendo 

este medio de comunicación musical. La revista cubre especialmente los géneros 

Underground como hardcore, rock alternativo, punk y metal. Sobre el nicho de la revista 

Meya (citado por Galeano, 2016) menciona que: 



 

 

La revista, al igual que Rocksound, sigue manteniendo su vocación de 

dirigirse a un “target joven de entre 16 y 25 años” como comenta el propio Jordi 

Meya. Este target, siempre constante, es una de las claves principales para el 

funcionamiento de la revista según Meya: “es un producto muy definido que tiene 

una renovación constante. Quizás cuando un chaval llega a los 25 años pierde el 

interés en la revista, pero detrás vendrá uno de 16 que sí que le interese”. (p. 59). 

Este enfoque hacia el público joven hace que la revista evolucione con las nuevas 

generaciones y las más recientes tecnologías de la comunicación, así que en 2014 cuando 

RockZone llega a su edición número 100, decide convertirse en un magacín plenamente 

digital, el argumento de esta decisión es explicado por Meya (como se citó en Galeano, 2016) 

cuando argumenta que: 

El paso a digital en este sentido no responde a una cuestión puramente 

económica, sino también a una “cuestión de coherencia” como añade Meya: “no 

podemos dirigirnos a un público joven y pretender que compre cuando ya no van a 

los quioscos”. (p. 60).  

Este salto a la plataforma virtual ha permitido que personas de todas partes del mundo 

puedan leer la revista gracias a su fácil acceso y gratuidad. RockZone también cuenta con su 

propia página web, donde publican noticias recientes de los artistas y trabajos musicales 

concernientes al rock y sus géneros derivados. Además, la revista digital tiene secciones 



 

 

como: Ozzyo, De Cine, Pisando Fuerte, Disco del mes, Opinión, Danko's Hall of Fame y el 

resto del magacín se dedica a las entrevistas con los artistas y reseñas o reportajes de eventos. 

Finalmente, esta revista mensual dedicada al rock ha sido bien aceptada por los 

lectores y conocedores del género e incluso por el gremio periodístico, acerca de esto en el 

año 2015 el periodista del medio de comunicación español TVE, José María Carrasco realiza 

una positiva referencia a la revista diciendo que: “La revista RockZone cumple 10 años y 

sigue haciendo la función de notario y descubridor de lo mejor del panorama rock nacional 

e internacional” (Carrasco, 2015, párr. 1). Comentarios como estos validan el trayecto, la 

estabilidad y la constancia con la que se ha mantenido el magacín, contando hasta ahora con 

172 ediciones. 

3. METODOLOGÍA DE LA INVESTIGACIÓN 

3.1. PARADIGMA Y TIPO DE INVESTIGACIÓN 

Según Agreda (2004) en su Guía de investigación cualitativa interpretativa define 

paradigma de la siguiente manera: 

Se entiende como paradigma al acuerdo o consenso de una comunidad y este 

acuerdo incluye supuestos filosóficos, epistemológicos y metodológicos que 

permanecen de manera implícita en el quehacer investigativo (p.28). 



 

 

Estando inmersos en el quehacer académico e investigativo, se ha planteado que este 

proyecto que contiene un problema y unos objetivos serán abordados bajo el marco del 

paradigma histórico hermenéutico, conceptualizado por Carlos Andrés Aristizábal así: 

(...) El enfoque hermenéutico busca interpretar y comprender los motivos 

internos de la acción humana, mediante procesos libres, no estructurados, sino 

sistematizados, que tienen su fuente en la filosofía humanista, y que han facilitado el 

estudio de los hechos históricos, sociales y psicológicos del ser humano (Aristizábal, 

2008, p.32). 

Este enfoque parte de las acciones humanas basadas e incorporadas por acciones 

sociales, y permite realizar un proceso de indagación, interpretación y comprensión que 

conlleve a conocer cómo es el tratamiento periodístico que se le da a las noticias del género 

rock por parte de las revistas mencionadas. 

Por lo tanto, esta investigación al estar enmarcada dentro del paradigma histórico 

hermenéutico cumple con los criterios del enfoque cualitativo, porque busca observar las 

cualidades de un producto escrito e interactuar y analizar los datos, así lo explica De la Cuesta 

(1997): 

(...) Señalar que el análisis cualitativo es emergente, surge de la interacción 

entre los datos y las decisiones que se toman para focalizar el estudio. El propósito de 

este tipo de análisis es sintonizar con los aspectos de la vida de grupos humanos, 



 

 

describir aspectos de esta vida y proporcionar perspectivas que no están disponibles 

o accesibles a otros métodos de investigación. (p. 19) 

El tipo de investigación del presente trabajo está enmarcado bajo el análisis de 

contenido. López (2002) proporciona la siguiente definición: 

Es un procedimiento que permite analizar y cuantificar los materiales de la 

comunicación humana. En general, puede analizarse con detalle y profundidad el 

contenido de cualquier comunicación (p. 8). 

Por tal razón, esta técnica es idónea para el análisis de los datos que ambas revistas 

arrojarán sobre el tratamiento periodístico que dan a las noticias de rock, además permitirá 

un acercamiento detallado a los criterios con los cuales se producen los hechos noticiosos. 

López (2002) agrega que: 

Esta técnica se constituye en un instrumento de respuesta a esa curiosidad 

natural del hombre por descubrir la estructura Interna de la información, bien en su 

composición, en su forma de organización o estructura, bien en su dinámica. Esta 

técnica centra su búsqueda en los vocablos u otros símbolos que configuran el 

contenido de las comunicaciones y se sitúan dentro de la lógica de la comunicación 

interhumana. (López, 2002, p.173). 

Es por esto, que el interés de querer conocer el tratamiento periodístico arroja al 

investigador simultáneamente al deber de conocer la estructura de la noticia y a partir de ello 



 

 

aplicar los objetivos específicos propuestos en este trabajo investigativo los cuales buscan 

describir, detallar y comparar la forma en que estos medios impresos abordan 

periodísticamente las noticias de rock.   

A raíz de lo que arroje estos datos basados en el análisis de contenido, se podrán 

alcanzar los objetivos, siendo una herramienta fundamental al momento de reunir la 

información, además de ayudar a marcar las diferencias y similitudes en el tratamiento 

periodístico dado por las revistas anteriormente mencionadas, finalizando este análisis con 

una amplia documentación que permitirá posteriormente arrojar unas conclusiones 

detalladas. 

3.2. DELIMITACIÓN  

El tratamiento periodístico se define como: 

El modo de trabajar ciertas materias para su transformación. Es por esto que 

al preguntar cómo fue este tratamiento se trata de poner entre signos de interrogación 

cómo los periodistas trabajaron un tema; además de preguntar cómo un medio abordó 

un acontecimiento para presentarlo como noticia (Mercado, 2010, p. 9). 

Por esta razón, la presente investigación quiere dar a conocer cómo es el tratamiento 

periodístico que se le da a las noticias del género rock en las revistas Rockaxis y RockZone, 

en sus ediciones de mayo, julio y septiembre del año 2018, partiendo de la descripción de sus 

características principales y comparando los elementos que hacen parte de las variables de 

este trabajo investigativo. 



 

 

Finalmente, es fundamental realizar una comparativa entre ambas revistas donde se 

expongan los criterios al momento de trabajar los hechos noticiosos musicales enfocados en 

el rock. 

3.2.1. Sujeto u objeto de Investigación  

Según Caraballo, Iglesias y García (2011) 

El objeto de investigación es la parte más restringida de la realidad sobre la 

cual recae el problema de investigación y sobre la que actúa el investigador, tanto 

desde el punto de vista práctico como teórico con el objetivo de transformar su 

funcionamiento, con vistas a la solución del problema planteado. (p. 1). 

De acuerdo con lo anterior y con la presente investigación, el objeto de estudio recae 

en el tratamiento periodístico, porque a partir de este análisis se podrá describir cómo las 

revistas Rockaxis y RockZone abordaron periodísticamente las noticias del género rock. 

En consecuencia, es necesario en primera instancia entender el objeto de 

investigación en este caso es el tratamiento periodístico, por ello Suarez (2017) lo define 

como:  

El tratamiento periodístico es el análisis de la presentación de una noticia hacia 

sus lectores, es decir, desde la elección del medio según la agenda que maneja para 

presentar una noticia a sus lectores hasta la manera de cómo lo presentó basándose en 

la diagramación, redacción y fotografía. (p. 32). 



 

 

En este orden de ideas, el tratamiento periodístico ayuda a analizar la manera en que 

los medios de comunicación producen, presentan y transmiten la información a su audiencia; 

fundamentando esta observación detallada en una serie de elementos propios de la noticia 

como su estructura, construcción, selección, composición escrita y valores noticiosos. 

Por lo anterior, para tener un conocimiento más completo del contenido noticioso 

sobre el género rock realizado en las revistas anteriormente mencionadas, se eligió que el 

tratamiento periodístico fuera la forma de acercamiento en el análisis de estas noticias. 

 

3.2.2. Tiempo y Escenario 

El tiempo de investigación durará un año y cuatro meses desde febrero de 2020 hasta 

junio de 2021, esto se realizará durante este periodo, puesto que el desarrollo de este proyecto 

se ejecuta en sincronía con los cursos de metodología de la investigación planteados por la 

Universidad Católica Luis Amigó. 

Respecto al objeto de investigación este se planea tomar la muestra de los meses de 

mayo, julio y septiembre de 2018, porque es el periodo de tiempo donde la industria musical 

tiene mayor movimiento, debido a que hay más lanzamientos y eventos musicales. Además, 

RockZone durante este año lanzaba sus ediciones cada dos meses, por esta razón las revistas 

de Rockaxis fueron escogidas en sincronía para que las noticias de ambos magazines tuvieran 

fechas contemporáneas. 



 

 

El escenario de esta observación son los dos medios de comunicación escritos 

Rockaxis y RockZone. Siendo Rockaxis una revista colombo chilena y RockZone una revista 

de España. El proceso de análisis e investigación será ejecutado en Medellín. 

3.3. DISEÑO DE LA INVESTIGACIÓN 

La presente investigación tiene un enfoque cualitativo que es definido por 

Hernández, Fernández y Baptista (2014) así: “El enfoque se basa en métodos de 

recolección de datos no estandarizados ni predeterminados completamente. Tal recolección 

consiste en obtener las perspectivas y puntos de vista de los participantes”. (p. 8). 

El trabajo tiene un enfoque cualitativo porque no posee un proceso definido, es 

decir, no parte de una teoría previa o información ya existente, se pretende examinar el 

tratamiento de las noticias de rock por parte de ambas revistas y compararlo 

posteriormente. Los resultados no se verán afectados por el orden en que se realice dicho 

proceso. Así mismo, no se pretende probar ninguna hipótesis con la investigación. 

Para detallar un poco más el enfoque cualitativo en el diseño de la investigación 

Hernández et al. (2014) conceptualiza de la siguiente manera: 

El investigador o investigadora plantea un problema, pero no sigue un 

proceso definido claramente. Sus planteamientos iniciales no son tan específicos 

como en el enfoque cuantitativo y las preguntas de investigación no siempre se han 

conceptualizado ni definido por completo. 



 

 

[...] En la mayoría de los estudios cualitativos no se prueban hipótesis, sino 

que se generan durante el proceso y se perfeccionan conforme se recaban más datos; 

son un resultado del estudio. (p. 8) 

Hernández et al. (2014) se refiere a que esto permite un proceso más flexible y 

conlleva a una perspectiva interpretativa que se centra en el entendimiento del significado 

de las acciones de los seres humanos, además dejando claro que en la investigación 

cualitativa no se pretende generalizar los resultados de manera probabilística. Se concibe 

como un análisis de la información e interpretación que puede ser llevado a cabo de manera 

no estructurada y que permite devolverse en los pasos de este.  

Este trabajo de grado se incorpora dentro el diseño narrativo, el cual es definido por 

Czarniawska (2014 como se citó en Fernández y Baptista) de la siguiente forma: 

Los diseños narrativos pretenden entender la sucesión de hechos, 

situaciones, fenómenos, procesos y eventos donde se involucran pensamientos, 

sentimientos, emociones e interacciones, a través de las vivencias contadas por 

quienes los experimentaron. Se centran en “narrativas”, entendidas como historias 

de participantes relatadas o proyectadas y registradas en diversos medios que 

describen un evento o un conjunto de eventos conectados cronológicamente. (p. 487 

- 488). 

Un punto importante dentro de la anterior definición es cuando el autor destaca que 

este tipo de diseño apunta hacia las historias registradas y eso es lo que precisamente se 



 

 

realizará en este proyecto, un trabajo de documentación delimitando su análisis a un 

periodo de tiempo exacto, el cual también servirá como repositorio de la información 

recolectada en este caso las noticias de rock. Fernández y Baptista (2014) agregan que:  

Regularmente se utilizan como herramientas de recolección de los datos a las 

entrevistas, documentos (cartas, diarios, elementos en internet —mensajes o fotos 

en redes sociales— y electrónicos —comunicados vía teléfono móvil—, etc.), 

artículos en prensa, imágenes, audios y videos, artefactos, expresiones artísticas y 

biografías y autobiografías o historias de vida. En ocasiones, se consideran 

diferentes evidencias de cada participante sobre el planteamiento o fenómeno para 

desarrollar la narrativa individual (tal sería el caso de analizar una entrevista 

videograbada, documentos producidos, fotografías y objetos personales). (p. 488) 

La anterior descripción confirma la pertinencia de la aplicación del diseño narrativo 

en esta investigación, pues es una herramienta que posibilita la recolección de datos y 

posteriormente el análisis de los escritos noticiosos. Por lo tanto, hay un trabajo de 

recopilación que en un futuro se volverá histórico y servirá como antecedente en próximas 

investigaciones, también se comparará los criterios periodísticos que son aplicados en cada 

una de las noticias.   

3.4.TÉCNICAS DE GENERACIÓN Y RECOLECCIÓN DE INFORMACIÓN 

El objetivo general de este proyecto es conocer el tratamiento periodístico dado a las 

noticias dedicadas al género rock por parte de las revistas musicales RockZone y Rockaxis, 



 

 

en sus ediciones de mayo, julio y septiembre de 2018. Para cumplir eficazmente con lo 

anterior, se plantean otros tres objetivos específicos, los cuales serán mencionados a 

continuación, acompañados con la respectiva técnica de recolección que será implementada 

en cada uno. 

Los primeros dos objetivos específicos consisten en describir las características 

principales del tratamiento periodístico dado por las revistas RockZone y Rockaxis a las 

noticias dedicadas al género rock. Y para el tercer objetivo específico que habla sobre 

comparar el tratamiento periodístico de las noticias sobre el género rock producidas en las 

revistas Rockaxis y RockZone), se implementará para ambos la técnica de la observación no 

estructurada. Esta técnica es pertinente porque: 

La técnica de la observación no estructurada es aquella en la cual el investigador tiene, 

como propósito principal, lograr un conocimiento exploratorio y aproximado de un 

fenómeno, en vez de tratar de comprobar alguna hipótesis. 

Se denomina no estructurada en el sentido que el investigador no tiene conocimiento 

tal del fenómeno que le permita desarrollar un plan específico para hacer las observaciones, 

antes de empezar a recoger los datos. (Gallardo y Moreno, 1999, p. 60) 

Se eligió la observación no estructurada, debido a que los objetivos requieren de la 

exploración y el análisis de un contenido periodístico, este procedimiento se realizará de 

acuerdo con unos parámetros clasificados en la matriz categorial que permitirán que la 

información sea clasificada en una ficha de análisis para ser descrita y comparada, para que 



 

 

posteriormente arroje unas conclusiones y finalmente se pueda hacer unas recomendaciones 

más precisas. 

Esta técnica es muy útil porque además permite moldeamiento y cambio en el proceso 

de investigación, en caso de que se requiera agregar algo más a la observación y a las 

categorías de clasificación acordadas en la ficha de análisis, los investigadores Gallardo y 

Moreno (1999) refuerzan el anterior planteamiento: “En otras palabras, este proceso de 

observación tiene una estructura flexible y adaptable a las diferentes facetas que presente el 

fenómeno en estudio”. (p. 60). 

3.5. TÉCNICAS DE ANÁLISIS DE INFORMACIÓN 

Para realizar el análisis de la información se tendrá presente la lectura cruzada y 

comparativa, la triangulación y la matriz categorial. Además, también se utilizará los 

instrumentos de recolección de información y elementos que hacen parte del marco teórico. 

Para acercarnos a la definición de triangulación de la información, Okuda y Gómez (2005) 

le dan el siguiente significado: “Dentro del marco de una investigación cualitativa, la 

triangulación comprende el uso de varias estrategias al estudiar un mismo fenómeno, por 

ejemplo, el uso de varios métodos (entrevistas individuales, grupos focales o talleres 

investigativos)”. (p. 19). 

De esta manera se planea utilizar varias estrategias para tener un acercamiento al 

análisis de la información y lograr obtener mejores resultados. 



 

 

3.6. MUESTRA, MUESTREO INTENCIONADO O PARTICIPANTES  

RockZone es una revista de música española fundada en el año 2005 por Richard 

Royuela y Jordi Meya. Cubre artículos dedicados principalmente al rock, punk, metal y 

hardcore. La revista cuenta con colaboradores frecuentes que son periodistas musicales 

especializados por su experiencia en los géneros underground y cada mes nutren el magacín 

con notas sobre conciertos, entrevistas a los artistas y reseñas, además cuentan con una 

sección de recomendados de películas y lecturas llamada Ozzyo. 

Por otro lado, Rockaxis nació en Chile hace 20 años, pero desde el 2014 se expandió 

a Colombia volviéndose una revista colombo chilena, con este cambio en el contenido del 

magacín se le empezó a dar un espacio importante a las noticias sobre música colombiana. 

Este magacín musical dedica sus publicaciones a tratar temas relevantes del género 

metal y rock, y es publicada mensualmente. Además de ser un medio de comunicación, 

Rockaxis tiene su propia radio digital y cuenta con otros servicios como: estudio de 

grabación, sala de tatuajes y salón de ensayos para bandas. Al igual que RockZone, esta 

revista cuenta con periodistas musicales con vinculación fija, quienes publican con 

frecuencia.  

En el caso específico de este proyecto 6 revistas en total serán analizadas, las cuales 

se observarán 3 correspondientes a la revista RockZone y la otra mitad que se examinará 

pertenece a Rockaxis. En total, son 36 noticias elegidas y todas abordan exclusivamente el 



 

 

género rock. Finalmente, las ediciones que se analizarán corresponden a los meses de mayo, 

julio y septiembre del año 2018.  

Estas ediciones fueron seleccionadas durante estos meses porque entre mayo y 

septiembre hay más afluencia de conciertos mundialmente y se presenta un mayor número 

de lanzamientos discográficos. Además, la revista RockZone durante 2018 publicaba su 

magacín virtual cada dos meses, por esta razón se seleccionó con intermitencia de meses para 

detallar si las revistas tenían coincidencias y cómo trataban periodísticamente una misma 

noticia. 

Finalmente, estas revistas tienen una fácil accesibilidad en la web por lo cual 

cualquier persona puede acceder a estas ediciones, de este modo los costos para los 

investigadores se reducirían y esto también se hizo pensando en los lectores de este trabajo, 

pues pueden verificar la información aquí presentada en las respectivas publicaciones de 

RockZone y Rockaxis.  



 

 

3.7. PLAN DE TRABAJO 

 

3.8. PRESUPUESTO DE LA INVESTIGACIÓN 

 



 

 

4. SISTEMATIZACIÓN Y ANÁLISIS DE LA INFORMACIÓN 

4.1. ORGANIZACIÓN DE DATOS CUALITATIVOS PARA EL ANÁLISIS 

Para organizar los datos y posteriormente analizarlos, se recurre primeramente a la 

estructuración de una matriz categorial, donde se clasificó las variables del tratamiento 

periodístico. Las categorías elegidas fueron: características de la noticia, estructura de la 

noticia, tipos de noticia y estructuras narrativas de la noticia. 

Una vez identificadas las categorías, se procedió a clasificar las noticias dedicadas 

exclusivamente al Rock que hacen parte de las ediciones de Rockaxis y RockZone de mayo, 

julio y septiembre del año 2018. Después se implementaron los instrumentos de recolección 

de la información en este caso las fichas de análisis. Se realizó 1 ficha por revista y se 

especificó en cada cuadro si las 36 noticias cumplieron con un oportuno tratamiento 

periodístico. 

Teniendo los datos cualitativos catalogados, se prosiguió con el desarrollo de un texto 

donde con cifras cuantitativas y análisis cualitativos se observó las tendencias más marcadas 

dentro de las categorías. En este escrito se dio cuenta de los hallazgos más importantes del 

tratamiento periodístico de las noticias elegidas de RockZone y Rockaxis. 

Al tener claras las características del tratamiento periodístico en estas dos revistas, se 

pasó a realizar una triangulación de los resultados derivados de estas tendencias a través de 

una tercera ficha, la cual permitió posteriormente comparar los datos y mezclar conclusiones 

para determinar qué diferencias y similitudes tienen ambos magazines musicales. 



 

 

4.2. ANÁLISIS CATEGORIAL 

Para la recolección de datos del presente estudio cualitativo se hizo uso de los 

instrumentos de la observación no estructurada y las fichas de análisis estructuradas de 

acuerdo a la matriz categorial. A partir de estos elementos se expondrán en este apartado 

los hallazgos.  

Principales características del tratamiento periodístico de las noticias que hacen parte 

de RockZone 

De acuerdo con Mercado (2010), cuando se habla de tratamiento periodístico el 

término hace referencia a "(…) cómo los periodistas trabajaron un tema; es preguntar, 

también, cómo un medio abordó un acontecimiento para presentarlo como noticia” (p.9). En 

este caso en concreto en las siguientes páginas se podrá ver el análisis realizado a 20 noticias 

elegidas de la revista RockZone.  

El fin de recopilar estos resultados es examinar cómo es el tratamiento periodístico 

de las noticias musicales que hacen parte de este magazine español y posteriormente, abordar 

conclusiones y recomendaciones para encontrar posibles mejoras en el contenido.  A 

continuación, se expondrán los resultados hallados en la variable de noticia.  

Noticia: 



 

 

Todos los escritos están presentados en modo de noticia, pero los autores agregan 

breves reseñas donde dejan impregnada de manera sutil su opinión personal. En este 

ejemplo se puede ilustrar como el periodista de RockZone al final de la nota da su 

impresión personal. 

 

Tabla 1. ejemplo de noticia RockZone 

 



 

 

Características de la noticia:  

Para Rivas (2019) es fundamental que: "para redactar una noticia es esencial saber 

cuáles son las propiedades que diferencian este género de los otros. Por lo tanto, es útil tener 

en cuenta algunas de las principales características” (p. 5). En este apartado se presentarán 

los resultados derivados de la categoría de características de la noticia de la cual se despliegan 

las variables de actualidad, novedad, interés masivo, claridad, brevedad, generalidad, interés 

humano, proximidad, prominencia y consecuencia. 

Actualidad: 

Según Rivas (2019) para que los hechos cumplan con el criterio de actualidad las 

noticias "(…) deben ser recientes” (p.5). Ante esta variable se encontró que todas las noticias 

cumplen con el criterio de actualidad porque son reportadas de manera inmediata. En el 

siguiente ejemplo se evidencia la eficacia y rapidez con la que se reporta las noticias: 



 

 

 

Tabla 2. Ejemplo de actualidad RockZone 

Novedad:   

De las 20 noticias seleccionadas de la revista RockZone solo 2 noticias contaron con 

el criterio de novedad que hace referencia a la originalidad de los temas presentados. 

 

 

 

Tabla 3. Gráfico de novedad RockZone 



 

 

 

Tabla 4. Ejemplo de novedad RockZone 

Claridad: 

Todas las noticias cuentan con el criterio de claridad, puesto que los hechos son 

presentados con una redacción sencilla y fácil de comprender, aunque se ha encontrado que 

la revista usa muchas frases propias de la jerga española, esto para los espectadores nativos 

de otros países puede dificultar la comprensión del contexto y la lectura. 



 

 

 

Tabla 5. ejemplo claridad RockZone. 

 

Brevedad: 

Todas las noticias son breves, porque no sobrepasa los tres párrafos y se centran en 

los datos más fundamentales. En la siguiente nota se puede ver que las noticias tienden a ser 

cortas.  



 

 

 

Tabla 6. Ejemplo de brevedad RockZone 

Interés masivo: 

El 5% de las noticias de RockZone cuentan con interés masivo, en este caso se detectó 

que la noticia que captura una atención general del público está relacionada con la muerte de 

Vinnie Paul, un famoso integrante de la banda Pantera. Esta noticia tuvo mucha relevancia 

en su momento pues tomó por sorpresa a los fanáticos del rock.  



 

 

 

Tabla 7. Gráfica interés masivo RockZone 

 

Tabla 8. Ejemplo de interés masivo RockZone 

 



 

 

Interés humano: 

5 de las 20 noticias guardan interés humano, estas deben dar una respuesta que 

implique sentimientos, en este caso las noticias que proporcionan esto en su mayoría son de 

festivales próximos a realizarse o la muerte de algún miembro de una banda. Siendo así que 

el 24% de las noticias cumplen con este criterio.  

 

Tabla 9. Gráfica interés humano RockZone 

 

 

 



 

 

Proximidad: 

10 de las 20 noticias no contienen proximidad, lo que quiere decir que hay un equilibrio entre 

la publicación de noticias musicales internacionales y noticias nacionales españolas. 

 

Tabla 10. Gráfica de proximidad RockZone 



 

 

 

Tabla 11. Ejemplo de noticia internacional RockZone 

   



 

 

 

Tabla 12. Ejemplo de noticia nacional RockZone 

Prominencia: 

Una noticia es prominente cuando menciona personajes famosos masivamente 

(Rivas, 2019). Un 80% de las noticias analizadas hablan acerca de artistas y bandas que 

cuentan con un gran número de seguidores y son conocidas por el público rockero 

internacionalmente. 



 

 

  

 

 

 

 

 

 

Consecuencia: 

Las noticias presentadas no cuentan con los criterios de desenlace o consecuencia 

posterior a la publicación de los artículos. Las noticias no tienen ningún seguimiento, esto es 

importante para completar la información y para exponer las consecuencias a largo plazo de 

los casos y eventos mostrados. 

Categoría estructura de la noticia: 

Dentro de esta categoría estas son las variables más importantes que se analizarán: 

titulación y títulos expresivos, sumario, lead, cuerpo, frases y crédito. 

Titulación y títulos expresivos: 

Tabla 13. Gráfica de prominencia RockZone 



 

 

Todas las noticias cuentan con titulación y sus títulos expresivos, estos son 

expresiones populares, títulos de libros y películas o en sí algo que se presume conocido 

(Martínez, 2004). En este caso las noticias tienen como título el nombre de artistas o bandas 

ampliamente conocidas, sus álbumes y festivales con alta trayectoria en las distintas ciudades 

del mundo. 

 

Tabla 14. Ejemplo de titulación RockZone. 

 

Sumario: 

 Gutiérrez Coba (año citado por Rivas, 2019) afirma que el sumario "es una especie 

de resumen de lo más importante del texto. Se compone de dos o tres informaciones 

diferentes sobre el tema tratado, escritas en igual número de oraciones cortas, separadas por  



 

 

puntos seguidos" (p.6). Partiendo del anterior concepto, se evidenció que 3 de las 20 noticias 

contaban con sumario. 

 

Tabla 15. Gráfica sumario RockZone 

   



 

 

 

Tabla 16. Ejemplo de sumario RockZone 

 

Lead: 

De acuerdo con Rivas (2019) el lead: "es el alma de la noticia y debe contestar entre 

cuatro y siete preguntas. Su función es resumir, de forma escueta, el hecho. El lead es una 

oración completa: sujeto, verbo y predicado. Emplea verbos vigorosos. Los hechos deben 

quedar acomodados en el principio del relato, en forma tal, que el lector tenga una imagen 



 

 

vívida de lo que ocurrió y cómo sucedió" (p.7). De acuerdo con la anterior definición en esta 

revista ninguna de las noticias analizadas contó con lead. 

Cuerpo: 

Según (Rivas, 2019) el cuerpo de una noticia: "(...) Es la parte que le dará la sustancia. 

En esta parte de la noticia se incluyen las causas, consecuencias y análisis del hecho” (p.19). 

En este punto se observó que todas las noticias cuentan con cuerpo, lo que facilita el 

entendimiento del desarrollo de los títulos. 

  

Tabla 17. Ejemplo de cuerpo RockZone 

 



 

 

Frases: 

Para (Rivas, 2019) las frases en una noticia son importantes porque “(…) Se utilizan 

para reforzar ideas, resultados, datos, dar puntos de vistas, como ejemplos, para profundizar 

o amplificar los argumentos propios de un trabajo a elaborar” (p.21). En el caso de la revista 

RockZone este recurso no es utilizado en ninguna de las noticias. 

Crédito: 

El 60% de las noticias de Rockzone atribuyen crédito a la fotografía o el texto a los 

autores.  

  

 

 

 

 

 Tabla 18. Gráfica de crédito RockZone 



 

 

  

Tabla 19. Ejemplo de crédito RockZone 

 

Categoría tipos de noticia: 

Dentro del género de la noticia también existen distintas tipologías, en el caso de las 

noticias de la revista RockZone el tipo de noticias más utilizadas son: de hechos, de interés 

humano y breves. Los resultados de estas variables serán expuestos a continuación: 



 

 

En el análisis se encontró que 3 noticias pertenecen a la variable de hechos, 1 noticia hace 

parte de interés humano y 16 escritos cumplen con el tipo de noticia breve.  

  

Tabla 20. Gráfica tipos de noticia RockZone 



 

 

 

Tabla 21. Ejemplo noticia de hechos RockZone 

 



 

 

 

Tabla 22. Ejemplo de noticias de interés humano RockZone 

 



 

 

 

Tabla 23. Ejemplo de noticias breves RockZone 

 

Categoría estructuras narrativas de la noticia: 

Contar de manera entendible una noticia es primordial para el desarrollo de la 

información, en esta parte final del análisis los resultados arrojan que estas estructuras 

narrativas son las que predominan en las noticias de RockZone:  

• El 40% de las noticias tienen una estructura piramidal  



 

 

 

Tabla 24. Ejemplo de noticia piramidal RockZone 

• El 20% de las noticias cumplen con el criterio de ser cronológicas  



 

 

 

Tabla 25. Ejemplo de noticias crónologicas RockZone 

• Mientras tanto el 40% de las noticias hacen parte de la estructura lógica relacional.  



 

 

 

Tabla 26. Ejemplo de noticia lógica relacional 

 

Tabla 27. Gráfico estructura de la noticia RockZone 

 



 

 

 

Principales características del tratamiento periodístico de las noticias que hacen 

parte de Rockaxis 

Para describir las características principales del tratamiento periodístico dado por la 

revista Rockaxis a las noticias del género rock, se organizaron los datos y se determinaron 

las categorías por medio de las cuales se tabularía la información. Las categorías 

seleccionadas fue la noticia junto con algunas variables.  

Es así como por medio de esta categoría y variables se constató con que contaba y 

con que no cada una de las noticias dedicadas al rock en los distintos números de la revista.  

Noticia 

De acuerdo con (Rivas, 2019), las 16 noticias analizadas cumplen con el criterio de 

divulgar un suceso o acontecimiento, además de ameritar su difusión y de permitir la 

participación e identificación del lector con la información suministrada. 

Características de la noticia: 

Actualidad 

Para el año de su publicación todas fueron actuales y lograron ser publicadas para dar 

a conocer la información prontamente y de manera pertinente. 



 

 

 

Tabla 28. Ejemplo de actualidad Rockaxis 

Novedad 

Esta categoría no está presente en ninguna de las noticias seleccionadas, estos no son 

sucesos desacostumbrados (Rivas, 2019). Estas son noticias musicales que informan sobre 

nuevos trabajos discográficos, de artistas y bandas, lo cual es algo común teniendo en cuenta 

que existen gran cantidad de revistas musicales impresas y digitales que realizan la misma 

labor. 

 



 

 

Interés masivo 

Las noticias presentadas no son de interés masivo, como lo define (Rivas, 2019) al 

afirmar que: “tiene que responder a un interés público” (p.5). Sin excepción alguna, los 

artículos noticiosos solo despiertan el interés para quien guste de la música o sea un seguidor 

del artista o banda reseñada. 

Claridad 

Todas las noticias son redactadas de manera clara y entendible, “es decir, los hechos 

son presentados de forma ordenada y lógica” (Rivas, 2019, p.5). La información es expuesta 

de forma entendible y no hay que apelar a una relectura del artículo, lo cual facilita su 

comprensión. 



 

 

 

Tabla 29. Ejemplo de claridad Rockaxis 

Brevedad 

La información es breve y concisa en todas las noticias, no presenta reiteraciones o 

datos irrelevantes en su redacción (Rivas, 2019). Estas logran ser leídas de manera continua 

y no resultan tediosas para el lector. 



 

 

 

Tabla 30. Ejemplo de brevedad Rockaxis 

Interés humano 

El 12% de las noticias presentadas poseen interés humano. Según (Rivas, 2019) "La 

noticia debe ser capaz de producir una respuesta afectiva o emocional en los receptores." 

(p.5). En este caso las personas interesadas en saber más sobre el artista o la agrupación 

pueden encontrar información de su interés sobre sus discos y el lanzamiento del nuevo en 



 

 

plataformas digitales. Por otra parte, las presentaciones próximas que tendrá y el hecho de 

saber con qué otros artistas compartirán escenario puede generar emoción y expectativa.  

 

Tabla 31. Gráfica de interés humano Rockaxis 

 

. 



 

 

 

Tabla 32. Ejemplo de interés humano Rockaxis 

Proximidad 

Un 25% de las noticias de Rockaxis cuentan con proximidad. Este es definido por 

(Rivas, 2019) como un atractivo especial por lo que ocurre cerca, bien sea en el mismo barrio, 

pueblo o país. La revista es de origen colombo chileno y algunos de sus lectores podrían estar 

en el lugar de las próximas giras o ser oriundos del mismo país de la banda y revista.  



 

 

 

Tabla 33. Gráfica proximidad Rockaxis 

 

Tabla 34. Ejemplo de noticia nacional 

 



 

 

 

Tabla 35. Ejemplo de noticia internacional 

Prominencia 

Un 68% de las noticias presentadas cuentan con prominencia, en estas se brinda 

información del último trabajo discográfico de las celebridades de la industria musical que 

son destacadas mundialmente. 

 

  



 

 

 

Tabla 36. Gráfica de prominencia Rockaxis 

Consecuencia 

Ninguna de las noticias presentadas cuenta con esta categoría. La información 

suministrada no afecta la vida de las personas en su vida cotidiana (Rivas, 2019), el lector no 

es transgredido de ninguna manera por la información que se brinda, por lo que no se genera 

una conmoción al leerlas.  

Categoría estructura de la noticia: 

Titulación 

Además de resumir lo más importante del contenido, (Rivas, 2019) plantea que tiene 

como propósito lograr capturar el interés del lector. Puede contar con antetítulo, título y 

subtítulo.  



 

 

Todas las noticias presentadas en los tres números de las revistas cuentan con título y 

subtítulo que permiten generar atracción por el contenido por medio de su titulación. 

Títulos expresivos 

La revista Rockaxis hace uso de este tipo de títulos en todas sus noticias, proponiendo 

siempre en sus titulares los nombres de los artistas, bandas y álbumes publicados o que están 

próximos a salir.  

 

Tabla 37. Ejemplo de títulos expresivos. 

 



 

 

Sumario 

Ninguna de las noticias de rock presentadas en la revista hace uso de esta categoría, 

su estructura no posee dicha composición y por el contrario presentan un formato más simple. 

Lead 

El 56% de las noticias presentadas cuentan con un lead demarcado en el principio del 

relato, en donde se sintetiza y se responde de manera clara algunos de los interrogantes de 

manera corta que se pueden ir ampliando a lo largo del cuerpo del artículo noticioso.  

 

Tabla 38. Gráfico lead Rockaxis 

 

 

 



 

 

 

Tabla 39. Ejemplo de lead 

Cuerpo 

Todas las noticias cuentan con un cuerpo, Rockaxis da un contexto a todos sus 

escritos, permitiendo que el lector logre comprender de lo que se habla o se analiza según sea 

el caso del artículo. 



 

 

 

Tabla 40. Ejemplo de cuerpo Rockaxis 

Frases 

El 12% de las noticias de rock presentan frases, estas se usan principalmente para dar 

una idea, explicar o ampliar con argumentos el material escrito y que pertenecen a otro autor 

(Rivas, 2019). Tan solo dos de los artículos noticiosos contienen material textual dichos 

propiamente por los entrevistados.  



 

 

 

Tabla 41. Gráfica de frases Rockaxis 

 

Tabla 42. Ejemplo de frases Rockaxis 



 

 

Crédito 

Rockaxis no atribuye el crédito propiamente al autor o persona encargada de escribir 

la noticia (Rivas, 2019). Aunque, en un apartado de la revista se agradece a todo el equipo 

involucrado en el proceso de publicación. 

Categoría tipos de noticia: 

De hechos 

El 18% de las noticias pertenecen al tipo de hechos, estas brindan información sobre 

un hecho ocurrido o que ya haya pasado (Iñigo, Martín y Puebla, 2015). 

Tabla 43. Gráfica de hechos Rockaxis 

 

18%

82%

De hechos

Son No son



 

 

 

 

Tabla 44. Ejemplo de noticia de hechos Rockaxis 

De interés humano 

Las noticias de Rockaxis no son del tipo de interés humano, esto gracias a no encajar 

en la definición de (Iñigo, Martín y Puebla, 2015), quienes dicen que estas apelan a la 

emotividad de quien lee utilizando el estilo indirecto porque es más fácil emocionar a la gente 

de esa manera. 

Breves 



 

 

Se ha podido evidenciar que el 82% de las noticias son breves, es decir, son una 

píldora de la noticia, esta lleva titular y un pequeño párrafo (Iñigo, Martín y Puebla, 2015). 

Estas presentan dicha estructura y cuentan con pocas líneas para expresar la información.  



 

 

 

Tabla 45. Gráfica noticias breves Rockaxis 

 

 

Tabla 46. Ejemplo de noticias breves Rockaxis 
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Categoría estructuras narrativas de la noticia: 

Piramidal 

Se define como una narración que va de lo más a lo menos importante (Iñigo, Martín 

y Puebla, 2015). El 68% de las noticias fueron elaboradas bajo la estructura piramidal. Estas 

cuentan con un lead, un cuerpo y un desenlace como se usa habitualmente en este tipo.  

Tabla 47. Gráfica de noticia piramidal Rockaxis 

 

 

 

 



 

 

 

Tabla 48. Ejemplo de noticia piramidal Rockaxis 

Cronológica 

El 6% de las noticias concuerdan con el tipo cronológicas, en las que como afirman 

(Iñigo, Martín y Puebla, 2015) se cuentan los hechos en el orden en que sucedieron. En este 

tipo se hace un énfasis especial al realizar análisis detallados y reseñas exhaustivas donde se 

da un contexto de la historia de la banda o el artista y de cómo ha sido su carrera o que 

trabajos discográficos ha lanzado de manera cronológica.  



 

 

 

Tabla 49. Gráfica de noticias cronológicas Rockaxis 

        

 

Tabla 50.  Ejemplo de noticia crónologica Rockaxis 

 



 

 

 

Lógica Relacional 

Los contenidos que tienen relación se organizan juntos (Iñigo, Martín y Puebla, 

2015). El autor de la noticia previamente menciona trabajos anteriores de la banda o artista 

y en la parte intermedia y final desarrolla el contexto y concluye el tema principal, por lo cual 

los datos proporcionados tienen una relación entre sí y se complementan. Bajo esta definición 

el 12% de las noticias de Rockaxis pertenecen a esta categoría.  

 

Tabla 51. Gráfica de lógica relacional Rockaxis 

 

 

 



 

 

 

 

 

Tabla 52. Ejemplo de noticia lógica relacional Rockaxis 

 

Comparación de los resultados obtenidos de las noticias enfocadas en el rock de 

las revistas RockZone y Rockaxis: 

A continuación, se presentarán las comparaciones realizadas a partir de los resultados 

del análisis del tratamiento periodístico de las noticias de rock publicadas en las revistas 

Rockaxis y RockZone, esto con el fin determinar sus diferencias y similitudes.  



 

 

• En el criterio de novedad se encontró que RockZone aplica más esta variable en sus 

noticias, mientras que la revista Rockaxis no cumple con esta característica. Esto hace que la 

selección temática de sus artículos noticiosos y su redacción sea muy similar. Además, de no 

permitir nuevos hallazgos o hechos que se destaquen por la originalidad.   

• El 5% de las noticias de RockZone son de interés masivo, mientras que ninguna 

noticia de Rockaxis cumple con este criterio. Sin embargo, la cantidad de noticias de interés 

masivo en RockZone es bajo, ambas revistas necesitan plasmar más noticias que sean de 

interés general.  

• En ambas revistas sus noticias tienen claridad y brevedad. Sin embargo, RockZone 

emplea frases y expresiones propias de la jerga española, esto le dificulta la lectura de la 

revista al público extranjero, porque no pueden entender claramente el contexto de la noticia. 

Por otro lado, el uso del lenguaje en Rockaxis es neutro y sencillo, este es fácilmente 

comprendido por cualquier persona de habla hispana.  

• Rockzone tiene un 20% de noticias que cuentan con interés humano, por su parte un 

12% de los artículos en Rockaxis abordan esta característica. Mediante la comparativa se 

concluyó que Rockaxis no cuenta con una respuesta afectiva y emocional en los lectores tan 

frecuente como lo logra Rockzone.  

• Un 50% de las noticias de RockZone tienen proximidad y el 25% de los artículos de 

Rockaxis se enmarcan en esta variable. El enfoque de Rockaxis apunta a mostrar más sucesos 

musicales internacionales y RockZone lográ un equilibrio en este sentido, puesto que hay la 

misma cantidad de noticias nacionales e internacionales.  



 

 

• El concepto de prominencia es aplicado en un 80% en las noticias de RockZone, 

mientras tanto Rockaxis presenta este criterio en un 68% de sus artículos, lo que quiere decir 

que la revista española apuesta más por mostrar músicos y bandas ya posicionadas y 

reconocidas mundialmente y Rockaxis abre espacios que posibilitan que nuevos artistas 

puedan ser conocidos. 

• Todas las noticias de Rockaxis y RockZone no cuentan con el criterio de 

consecuencia, esto afecta a que las noticias no tengan seguimiento ni actualización después 

de su publicación, lo que hace que la información de los sucesos quede incompleta.  

• En Rockaxis el 56% de las noticias tienen lead y en RockZone ningún escrito cuenta 

con este criterio, esto obliga a que el lector lea el artículo para enterarse del contexto. Por 

otra parte, Rockzone atribuye el crédito de las fotografías y de las noticias a sus autores en 

un 60%, mientras que Rockaxis no lo hace en ninguno de sus artículos, esta parte es 

importante para evitar problemáticas relacionadas a derechos de autor.  

• Tanto en RockZone como en Rockaxis el tipo de noticia más utilizada es la breve, 

esto denota que la presentación de las noticias se da en pequeñas píldoras informativas. 

• En su estructura narrativa RockZone posee un 40% de noticias escritas de forma 

piramidal, el otro 40% hace parte de la lógica relacional y finalmente el 20% son 

cronológicas. Por otro lado, en Rockaxis se presenta una tendencia marcada, pues el 68% de 

los artículos noticiosos son piramidales. 

 



 

 

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

A partir de los resultados y comparaciones que arrojaron las noticias de rock 

realizadas en las revistas Rockaxis y RockZone, se determinan las siguientes 

conclusiones: 

- Las noticias de rock más encontradas en ambas revistas son las reseñas 

musicales realizadas a los discos y festivales, aunque estas cuenten con un tratamiento 

periodístico musical que cada revista da a sus artículos noticiosos, la variedad temática 

no es muy abundante a lo largo de los números.  

- La redacción realizada por parte de Rockaxis y Rockzone a sus artículos noticiosos 

se hace de manera correcta, es entendible y puede ser leída tanto por amantes a la música 

rock como por quienes deseen conocer un poco más este género. Las noticias cumplen con 

tener una buena titulación que introduce al lector y da claridad sobre que temáticas se van a 

tratar, aunque el empleo de la jerga española por parte de RockZone puede ser un obstáculo 

para algunas personas al momento de comprender algunos significados y opiniones que 

pueda realizar el autor del artículo. 

- Se concluye que ninguna de las revistas es una plataforma determinante que impulse 

a los artistas locales, aunque RockZone cuenta con más artículos noticiosos de su región, las 

noticias que más abundan son de carácter internacional. Además, es importante aclarar que 

la promoción de estos artistas solo se hace a modo de información y no con el fin de generar 

un debate o de rescatar el folclore del género rock del país natal de las revistas o de la región.  



 

 

- Las conclusiones apuntan a que las noticias publicadas por parte de ambas revistas 

no se cuestionan ni se examina la relevancia del arte dentro de la cultura de un país o de una 

región, el trabajo realizado por los periodistas es netamente de carácter editorial e 

informativo. 

- Se llegó a la conclusión de que estos espacios especializados en la música son 

necesarios para que los lectores cultiven y conserven su gusto por el rock y que de esta forma 

no se pierda la tradición de fomentar la escucha y la atención bibliográfica a este género.  

Finalmente, otra ventaja que se encontró es que estos magacines al no publicar 

diariamente, tienen fechas determinadas para desarrollar con más tranquilidad sus artículos, 

por lo cual la información puede ser verificada varias veces y lograr una mejor preparación. 

Además, combinan un formato físico y digital, eso es muy importante en estos tiempos, 

porque incentiva un mayor tiempo de calidad en la lectura, este punto es muy relevante 

porque en la era de las redes sociales, la información tiende a ser fugaz, esta se olvida 

fácilmente porque no se le dedica un espacio adecuado para retenerlas o reflexionar sobre su 

contexto.  

5.1. RECOMENDACIONES 

De acuerdo a las conclusiones y al análisis en general, se considera que las 

siguientes recomendaciones son pertinentes para el mejoramiento del tratamiento 

periodístico de las noticias de las revistas RockZone y Rockaxis: 



 

 

- La variedad temática en ambas revistas es poca, lo que más abunda son 

las reseñas musicales y anuncios de festivales. Sería un gran avance si el periodismo 

musical realizado por ambas publicaciones ampliase su gama temática para atraer a 

una mayor cantidad de lectores.  

 

- En ambas revistas el seguimiento a las noticias musicales es 

inexistente, por tal motivo el lector no llega a informarse completamente. El 

seguimiento de los temas en futuras publicaciones debería realizarse para brindar un 

desenlace o consecución informativa que permita una mayor expansión en los detalles 

de los hechos mostrados. 

 

- En el caso de la revista Rockaxis que es de origen colombo chilena, la 

cuota de noticias locales es reducida, por lo cual no es una plataforma en la que 

artistas o bandas de la región puedan encontrar un aliciente para ser publicados o 

reseñados. Es pertinente hacer un mayor apoyo en secciones dedicadas al talento 

local. 

 

- En cuanto al apartado de los créditos, Rockaxis no brinda la 

información al lector de quién escribe y realiza las fotos para las noticias. Es de 

utilidad el saber quién o quiénes son los encargados de esta labor, de esta manera 

permitiría generar un vínculo entre el escritor y el lector y una mejor identificación y 

reconocimiento del trabajo de los periodistas. 

 



 

 

- Aunque ambas revistas presentan claridad en sus noticias, RockZone 

hace uso de muchas palabras y frases propias de la jerga española, esto dificulta la 

comprensión por parte de los lectores extranjeros. La mejor opción es emplear un 

lenguaje neutro que permita una lectura más agradable para todos. 

 

- Es necesario que las noticias sean de interés general y traten temas más 

globales para que estas revistas puedan tener una mayor difusión. 

 

- En ambas revistas el nivel de interés humano es bajo, este criterio 

también requiere de mayor atención pues se plasma con poca frecuencia noticias que 

generen una conexión emocional o impacto personal a largo plazo. 

 

- Para RockZone es recomendable aplicar con más frecuencia 

herramientas como el lead, esto con el fin de que el lector al principio del escrito 

tenga un conocimiento más claro de lo que leerá y a su vez pueda engancharse con la 

noticia. 

 

- Es recomendable para ambas revistas incorporar más variedad de tipos 

de noticias como: de actualidad inmediata, de sumario, de hechos, de dichos, de 



 

 

situación, de interés humano, cronológica, complementaria, ventana, fotonoticia y 

noticia reportejeada.  La mayoría de noticias en estos magazines son breves y se ha 

detectado que usar el mismo criterio para construir los informes lleva a una 

rutinización en la lectura. Realizar cambios y variaciones en la estructura de las 

noticias le da dinamismo a la lectura general. 

 

- Hace falta objetividad en las noticias, para esto lo ideal es dejar de 

emitir juicios personales. Lo más acertado en este caso es enfocarse en los hechos y 

describirlos tal y como sucedieron. 

 

- La mayoría de noticias son breves, lo que quiere decir que no se usa 

más de 3 párrafos. Extender las noticias también es necesario para que la información 

quede completa y así se pueda resolver el mayor número de dudas sobre los hechos. 

6. PRODUCTO RESULTADO DE INVESTIGACIÓN  

6.1 PRESENTACIÓN 

Para resumir esta investigación, se realizó un artículo y un afiche que explica de 

manera concisa los criterios principales del estudio, esta síntesis incluye el propósito del 

estudio, las teorías más importantes, la metodología que se utilizó, los resultados que se 

recolectaron a partir de las noticias dedicadas al rock y las conclusiones que se determinaron 

durante el proceso. 



 

 

6.2 JUSTIFICACIÓN DEL PRODUCTO 

Este artículo será útil para los lectores y la comunidad académica que quiera conocer 

el tratamiento periodístico de las noticias de rock en revistas musicales. Por otro lado, 

también es necesario para aquellas personas que estén realizando su trabajo de grado y esta 

investigación les pueda servir como referente y ejemplo en su proceso. 

Por lo tanto, este artículo académico facilita la comprensión del contexto general de 

las temáticas abordadas en el presente trabajo, también es una herramienta que invita al lector 

a profundizar la información y especializarse en temáticas referentes al periodismo musical.  

6.3 DESCRIPCIÓN DEL DISEÑO O ELABORACIÓN DEL PRODUCTO 

En la realización del diseño del artículo se utilizó como referente los resúmenes 

académicos en los cuales se sintetiza puntos importantes como: la introducción, metodología 

de la investigación, variables, resultados y conclusiones.  

Para que este producto tomará forma el primer paso fue leer de nuevo la investigación, 

posteriormente se determinó cuál era la información más relevante y finalmente se plasmó 

de manera concisa los datos más interesantes del trabajo. 

El fin de esta síntesis es que brinde un ante sala global a lo que se realizó en este 

trabajo y que la simpleza de este escrito permita ubicar al lector de una forma sencilla y 

eficaz.  
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